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KURSA ANOTĀCIJA

Studiju kursa mērķis un īss satura izklāsts  (350 – 400 rakstu zīmes).
Kursā tiek apskatīti pieprasījuma un piedāvājuma attiecību pamati, kas balstās uz pieņēmumiem, ka patērētājs cenšas maksimizēt savu patēriņa lietderības likmi, bet piegādātājfirma cenšas maksimizēt savu peļņu. Bez tam, kursā tiek aplūkoti dažādi tirgus veidi, resursu efektīvas izvietošanas problēma, cenu veidošanās.
REZULTĀTI 

Jāformulē kursā iegūstamās akadēmiskās un profesionālās kompetences.

Jāzin kursā apskatītie mikroekonomikas jēdzieni. Jāprot paskaidrot, kādi matemātikas līdzekļi tiek lietoti kursa tēmās apskatītajās mikroekonomikas problēmās. Jāprot risināt praktiskas dabas uzdevumi par kursā apskatītajām tēmām.
PRASĪBAS KREDĪTPUNKTU IEGŪŠANAI

Jānorāda, kādi darbu veidi (kontroldarbi,  praktiskie darbi, laboratorijas darbi, semestra darbi u. c.) studentam jāizpilda  un  to īpatsvars kopējā vērtējumā.

1. Semestra laikā noteiktos termiņos jāuzraksta divi kontroldarbi un noslēguma pārbaudes darbs, kuri sastāda 80% no gala atzīmes.

2. Semestra laikā jāuzraksta referāts par vienu lekcijas tēmu (10%).

3. Laikā līdz eksāmenam jāatrāda visu mājas darbu atrisinājumi rokrakstā, to ieskaite sastāda 10% no gala atzīmes.
 KURSA PLĀNS

	Nr. P.k.
	Tēma
	Paredzētais apjoms stundās

	1. 
	Ievads mikroekonomikas teorijā. Ražošanas funkcija. Izmaksas un izmaksu funkcija.
	2

	2. 
	Peļņa. Tās maksimizācijas nosacījumi. Piedāvājuma funkcija.
	2

	3. 
	Pieprasījuma funkcija. Tirgus pieprasījuma veidošanās. Faktori, kas ietekmē pieprasījumu.
	2

	4. 
	Pieprasījuma funkcijas konstruēšana, balstoties uz hipotēzi par derīguma skaitlisku mērīšanu (kardinālā koncepcija).
	2

	5. 
	Pieprasījuma funkcijas konstruēšana, balstoties uz hipotēzi par derīguma sakārtotu mērīšanu (ordinālā koncepcija).
	2

	6. 
	Aizstājamības un ienākumu efekti. 

1.kontroldarbs
	1

1

	7. 
	Elastības jēdziens. Pieprasījuma, piedāvājuma,  krustiskā elastība. 
	2

	8. 
	Tirgus veidi. Līdzsvara cena pilnīgas konkurences tirgū.
	2

	9. 
	Cenu veidošanās tīmekļveida modelis.
	2

	10. 
	Dažas pilnīgas konkurences tirgus īpatnības. Valsts direktīvu sekas.
	2

	11. 
	Monopola tirgus. Cena, kas maksimizē peļņu.
	2

	12. 
	Cenu diferencēšana.
	2

	13. 
	Monopolistiskā konkurence.
2.kontroldarbs
	1
1

	14. 
	Piedāvājuma oligopols homogēnas preces tirgū.
	2

	15. 
	Piedāvājuma oligopols heterogēnas preces tirgū.
	2

	16. 
	Cenu veidošanās ražošanas faktoru tirgū.
	2


KURSA SATURS

Jānorāda katrā tēmā izskatāmie pamatjautājumi, semināru tēmas, referātu tēmas, pastāvīgie darbi, kontroldarbi u. c. Katrai tēmai atsevišķi var norādīt ieteicamās literatūras sarakstu.
1. Ievads mikroekonomikas teorijā. Ekonomiskā analīzes metodes. Ražošanas faktori. Ražošanas funkcija (īsā un garā laika periodā). Piemēri. Izmaksas un izmaksu funkcija.

[1] - 1, 7, 8, [2] - 1.1,1.2, [3] – 0.1, 1.
2. Peļņa. Tās maksimizācijas nosacījumi. Piedāvājuma funkcija (īsā un garā laika periodā). Ražotāja pārpalikumi.
[1] – 2.2, [2] – 1.3, 1.4, [3] – 1.1

3. Pieprasījuma funkcija. Tirgus pieprasījuma veidošanās. Pieprasījuma normāla un anomāla reakcija. Gifena paradokss. Faktori, kas ietekmē pieprasījuma līknes uzvedību: preces cena, citu preču cenas, ienākumi.

[1] – 2.1, [3] – 1.7, 1.12.

4. Pieprasījuma funkcijas konstruēšana, balstoties uz hipotēzi par derīguma skaitlisku mērīšanu (kardinālā koncepcija), trīs pamahipotēzes. Gosena pirmais un otrais likums. Mengera tabula.  Derīguma funkcija. Derīguma funkcijas maksimizācija.
[1] – 5, [2] – 2.1, [3] – 3.
5. Pieprasījuma funkcijas konstruēšana, balstoties uz hipotēzi par derīguma sakārtotu mērīšanu (ordinālā koncepcija): hipotēze par priekšrocību sakārtojuma pilnīgumu, nepiesātināmības hipotēze, transitivitātes hipotēze, refleksivitātes hipotēze, izliektības hipotēze. Vienādo derīgumu līkne un karte.
[1] – 5, [2] – 2.2, [3] – 3.
6. Aizstājamības un ienākumu efekti. Slucka un Hiksa efektu sadalījums. Aizstājamības efekti un cenu indeksi.
[1] – 5.12, [2] – 2.3.
7. Elastības jēdziens. Pieprasījuma elastība (cenas jeb tiešā, ienākumu), piedāvājuma elastība, krustiskā elastība. 
[1] – 3, [2] – 2.6. 
8. Tirgus veidi. Pilnīgas konkurences tirgus. Līdzsvara cena pilnīgas konkurences tirgū: eksistence, stabilitāte, unitāte. 
[1] – 9.1-9.3, [2] – 3.1.
9. Cenu veidošanās tīmekļveida modelis (pirmās kārtas diferenču vienādojums), tā izveidošanās, analīze.
[2] – 3.2.
10.  Dažas pilnīgas konkurences tirgus īpatnības: ražošanas optimālais apjoms, konkurentu skaita noteikšana. Valsts direktīvu sekas (akcīze, dotācija, importa nodoklis, direktīvās cenas).
[2] – 3.4, 3.5, [3] – 2.2.
11. Monopola tirgus, tā raksturīgās iezīmes. Cena, kas maksimizē peļņu.
[1] – 9.6, [2] – 4.1, [3] – 2.1.
12. Cenu diferencēšana: pirmās, otrās un trešās pakāpes cenu diferencēšana.
[1] – 9.7, [2] – 4.2.
13. Monopolistiskā konkurence. Pieprasījuma funkcija. Līdzsvars.

[1] – 9.12, [2] – 5.1, [3] – 2.5.
14. Piedāvājuma oligopols homogēnas preces tirgū. Kurno duapola modelis. Štakelberga duapola modelis. 

15. [1] – 9.13, [2] – 5.2, [3] – 2.6.
16. Bertrana modelis. Piedāvājuma oligopols heterogēnas preces tirgū. Pieprasījuma līknes izveidošana.

[2] – 5.2.
17. Cenu veidošanās ražošanas faktoru tirgū. Darba piedāvājuma funkcija. Kapitāla piedāvājuma funkcija.
[2] – 6.
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	Course title
	Microeconomic (mathematical basic)

	Volume (number of credit points)
	2

	Volume (number of contact hours)
	32

	Number of lectures 
	30

	Number of seminars, practical and laboratory works
	2

	Course level: 1-4 – bachelor; 

5-6 – master; 7 – doctoral; 

T – further education 
	2

	Prerequisites
	Mathematical analysis,

	Science field, science sub-field
	Mathematic, mathematical economic

	Equivalent course
	


COURSE DESIGNER(S)  

	Name 
	Surname
	Personal ID No

	Inese
	Bula
	040166-12764


COURSE ABSTRACT

Objectives and a brief summary of the course (350 –400 characters).
The purpose of the course is to give students an understanding of the principles of microeconomics that are applied to the functions of individual decision makers. One of the goals of microeconomics is to analyze market mechanisms that establish relative prices amongst goods and services and allocation of limited resources amongst many alternative uses.
RESULTS 

Academic and professional competencies acquired in the course. 

Students must orient one-self in concepts, models and problems of course and solved some mathematical and economical problems of microeconomics.
REQUIREMENTS FOR AWARDING CREDIT POINTS 

Specifying the types of obligatory tasks (tests, practical work, laboratory work, course reports, a.o.), their ratio to the total evaluation.

1. There must be written three tests – 80%.

2. There must be written one course report of topic from course plan – 10%.
3. There must be solved homework during the semester – 10%.
COURSE PLAN 

	 No.
	Topic
	Planned amount in hours

	1.
	Introduction to microeconomic theory. Production function. Costs, cost function. 
	2

	2.
	Profit. Profit maximisation. Supply function.
	2

	3.
	Demand function. Market demand. 
	2

	4.
	Cardinal utility. Demand function (cardinal conception).
	2

	5.
	Consumer preferences. Assumptions about preferences. Indifference curves. Demand function (ordinal conception).
	2

	6.
	Effects of substitution and income.
Mid-term test.
	1
1

	7.
	Elasticity. Elasticity of demand, supply and cross-price elasticity.
	2

	8.
	Types of market structures. Equilibrium price in perfect competition market.
	2

	9.
	Difference model of prices (in perfect competition market).
	2

	10.
	Some peculiarities in perfect competition market. Directive of state.
	2

	11.
	Monopoly. Profit maximisation under monopoly.
	2

	12.
	Price discrimination.
	2

	13.
	Monopolistic competition.
Mid-term test.
	1
1

	14.
	Supply oligopoly in market of homogeneous price.
	2

	15.
	Supply oligopoly in market of heterogeneous price.
	2

	16.
	Price in production factor markets. 
	2


LITERATURE 

Basic textbooks
	1.
	R.Škapars  Mikroekonomika. Teorija. Pamati. LU, Rīga, 2004.

	2.
	L.S.Tarasevič, P.I.Grebeņņikov, A.I.Ļeusskij  Mikroekonomika. 4.izdevums, Maskava, Jurait, 2006 (krievu val.).

	3.
	H.R.Varian  Microeconomic analysis. W.W.Norton&Company, 1992.


Further reading

	4.
	V.Nešpors, I.Ruperte, J.Saulītis  Mikroekonomika. Dr.oec.V.Nešpora redakcijā, Kamene, 2000.

	5.
	H.R.Varian Intermediate Microeconomics: a modern approach. Sixth ed., W.W.Norton&Company, 2002.

	6.
	N.G.Mankiw  Principles of microeconomics. Sec.ed.., Harcourt College Pub., 1997 un South-Western Pub., 2000 (tulkojums krievu val.: Piter, 2005).


Periodicals, internet resources and other sources

	7.
	Economic Theory

	8.
	Econometrica

	9.
	http://50.economicus.ru

	10.
	http://microeconomica.economicus.ru

	11.
	http://en.wikipedia.org/wiki/Microeconomics

	12.
	http://www.econlib.org/LIBRARY/Enc/Microeconomics.html
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