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PRIEKSVARDS

Atskiriba no klasiskajiem mikroekonomikas kursiem $aja paredzets lielakus
akcentus likt uz matematikas pamatiem. lespejams, ka lekciju konspekta
teksta tas atspogulosies nedaudz, bet paredzets, ka lekciju laika pasniedzejam
japievers lielaka uzmaniba mikroekonomikas modelos izmantotajai matematikai.

Katrs pasniedzejs izvelas literatiiru, pec kuras pats vispirms apgiist macamo
prieksmetu. Reizem tas sakrit ar literattiru, ko vins iesaka studentiem, bet
laika gaita domas var mainities. Mikroekonomikas priekSmeta ir daudz un
dazadas macibu un paSmacibas gramatas gan latviski, krieviski, gan vaciski
un angliski, kas atrodamas Latvijas bibliotekas un gramatveikalu plauktos.
Tikai laika pietrukst tas visas izlasit un caurskatit. Sis lekciju konspekts ir
izveidots, balstoties uz divam macibu gramatam:

1. R.Skapars, Mikroekonomika. Teorija. Pamati. LU, Riga, 2004.

2. L.S.Tarasevi¢, P.I.Grebennikov, A.l.Leusskij, Mikroekonomika. 4.izde-
vums, Maskava, Jurait, 2006 (krievu val.).

Tacu ieteikt mikroekonomikas kursa apgitiSanai var daudzas gramatas. Lai
veicas atrast savu!
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LEKCIJA NR. 1

IEVADS MIKROEKONOMIKAS
TEORIJA

Kas ir mikroekonomika?

Ekonomiskas analizes metodes
Saimnieciskie labumi un razosanas faktori
Razosanas funkcija

Izmaksas un izmaksu funkcija

Kas ir mikroekonomika?

Ekonomikas zinatne radas ka zinatne, kas mekleja atbildi uz jautajumu,
no ka atkariga valsts labklajiba. Ekonomika laika gaita sadalijusies divas
dalas: mikroekonomika un makroekonomika, kaut arl petijjuma objekts —
nacionala tautsaimnieciba — abam ir viens un tas pats, atskiriba meklejama
petamo problemu loka un analizes Iidzeklos.

Mikroekonomiskas analizes specifika ir tada, ka tautsaimniecibas izpéte
tiek sakta ar primarajiem subjektiem — atseviskiem razotajiem un pateretajiem
(jeb firmam un majsaimniecibam). Mikroekonomika péta atsevisko ekonomisko
subjektu merkus un lidzeklus, saimniekosanas planu sabalansetibas nosacijumus,
darbosanas mehanismus un individualo saimniecibu koordinaciju. St ko-
ordinacija liela mera ir atkariga no tirgus cenu veidoSanas mehanisma, tapec
ta izpete ir viens no mikroekonomikas pamatpriekSmetiem.

R. Skapars: ”Mikroekonomika péta atsevisku saimniecisku vienibu —
majsaimniecibu (patéretaju) un uznémumu — saimnieciskas norises, ka ar1
So saimniecisko subjektu noriSu savstarpejo iedarbibu un to darbibas ko-
ordinaciju tirgu.

Ta ka gandriz katrs saimnieciskais subjekts darbojas un aktivi piedalas
vairakos tirgos, ta saimnieciskas aktivitates izpauzas makroekonomikas tir-
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gos, kuros atspogulojas saimniecisko vienibu caurmera izturesanas. Makro-
ekonomikas intereSu loks ietver kope€jo saimniecisko norisu noteikSanas
un saskanosanas problemu apskatu, to risinajuma metodes, ka ar1 dazadu
saimniecisko norigu likumsakaribas. ApkopojoSie raditaji - nacionalais ienakums,
nacionalais kopprodukts, kop€jais cenu limenis, nodarbinatibas Iimenis, u.c.”

V. Nespors&Co: ” Mikroekonomika péta majsaimniecibu un firmu ekono-
misko ricibu, ka arT konkretu tirgu un nozaru funkcionesanu. Mikroekonomikas
analizei jadod atbilde uz jautajumu, ka pateretajam jaizmanto savi ienakumi,
lai nodrosinatu savu vajadzibu maksimalu apmierinasanu, un kadi lemumi
biutu japienem uznémejam, izveloties razoSanas apjomus un cenas, lai mak-
simizetu pelpu. (Makroekonomika nodarbojas ar ekonomikas funkcionesanas
problemam ka kopumu vai lielu tautsaimniecibas sektoru limeni. Galvena
uzmaniba tiek pieversta tadiem jautajumiem ka iekSzemes kopprodukts, ta
dinamika, nodarbinatiba un bezdarbs, inflacija, valsts ienakumi un izde-
vumu virzieni, naudas un banku sistémas ietekme uz ekonomiku, ka art
areéjo ekonomisko attiecibu lomai. Makroekonomikas politikas merki ir pilna
nodarbinatiba, stabilas cenas un efektiva ekonomikas izaugsme.)”

Ekonomiskas analizes metodes

Lai dotu pietiekosi labus izskaidrojumus ekonomiskajam paradibam, zinatnieki
izmanto dazadas pieejas to noskaidrosanai. Tiek izveidoti jedzieni, lai apzimetu
noverotas paradibas. Tiek izvirzitas hipotézes par noverojamo objektu kop-
sakaribam. Tiek izveidotas koncepcijas jeb modeli, kas apraksta ekonomisko
procesu izturéSsanos. Ekonomiskas teorijas veidosanas process atspogulots
shema, kas dota 1.1.zimejuma.

Par modeli var kalpot dazadi objekti. Tacu visos gadijumos mode-lis
ir vienkarSota realitates izpausme, kura tiek iegtita abstrahejoties no tam
nebiitiskajam Tpasibam, kuras nav buitiskas péetijuma merkiem (péc Skapara:
”Modelis ir istenibas vienkarsots atspogulojums.”). Petama objekta modeli
veido divu veidu elementi: uz modela konstrukcijas momentu zinamie un
nezinamsie parametri un sakaribas. Pirmas grupas elementi tiek iegititi no
reala objekta noverojumiem un hipotezem par §t objekta uzvedibu. Otra
grupa elementu tiek notekti, veicot modela analizi (risinot noteikta tipa
uzdevumus).

Pie mikroekonomikas pamatpostulatiem pieder pienemus par to, ka visi
ekonomiskie subjekti darbojas racionali, t.i., cenSas sasniegt nospraustos
ekonomiskos merkus ar péc iespéjas mazakiem zaudejumiem vai pie zinamiem
zaudejumiem iegut maksimalo rezultatu. Razotaju merkis ir iegtt mak-
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simalo pelnu vai kadu citu saimnieciskas darbibas raditaju. Pateretaji censas
maksimizet individualo labklajibu (individualo derigumu). Labuma deriguma
ekonomiska jega — ta ir §1 labuma 1pasiba apmierinat noteiktas cilveka va-
jadzibas. Labuma derigums ekonomiski var atskirties no deriguma filozofiska
nozime. Pieméeram, mediciniski ir pieradits, ka cigaretes un alhokols ir kaitigi
cilveka veselibai, bet ka viena, ta otra prece ir vajadziga noteiktai cilveku
kategorijai, tapéc §im precem ir savs labuma derigums.

Novérojumu precizesana

Ekonomiskas darbibas noverosana

Hipotézes precizesana

Jedzienu izveide Hipotezes izvirziSana

Modela precizesana

Zinatniska modela izveidoSana

Modela logiska un praktiska parbaude

Derigs Nederigs

ApmierinoSa teorija

1.1. zim.

Atkariba no objekta petijuma meérkiem, tiek apskatiti divu veidu ekonomiskie
modeli: optimizacijas un Iidzsvara. Optimizacijas modeli apraksta at-
sevisku ekonomisko subjektu uzvedibu, kuri censSas sasniegt nospraustos
merkus pie dotajam iespejam. Lidzsvara modelos tiek ieguts rezultats,
kurs apraksta visu saimniecisko agentu darbibas un tiek noskaidroti nosacijumi
agentu merku savienojamibai. Atkariba no pétamo likumsakaribu loka pilnibas,
tiek izdaliti modeli, kas noskaidro dal€jo vai vispar€jo lidzsvaru. Atkariba no
procesu noverosanas ilguma, modeli tiek iedaliti statistiskajos, salidzinami
statiskajos un dinamiskajos. Statistiskas analizes gadijuma tiek apskatita
situacija noteikta laika momenta, piemeram, ka pie esoSa piedavajuma un
pieprasijuma veidojas cena. Salidzinosas statikas metode izmanto statis-
tiskas analizes rezultatus atskirigos laika momentos, piemeram, par cik un
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kapec dota labuma cena atskiras laika periodos t un t — 1. Lai ieraudzitu
ekonomiska raditaja dinamiku starp diviem laika momentiem un noteiktu
faktorus, kas to nosaka, tiek izmantota dinamiska analize. Piemeéram, ar
salidzinoSas statikas metozu palidzibu var secinat, ka graudu cena péc ménesa
biis 1,5 reizes lielaka neka Sobrid, bet, ka ta mainisies — monotoni vai
vilnpveidigi, to lauj secinat tikai dinamiska analize, pie kuras visi faktori, kas
nosaka graudu cenas veidosanos, tiek noteikti ka funkcijas no laika.

Pilnu parskatu par cenu veidosanas mehanismu un cenu lomu nacionalaja
saimnieciba var iegut tikai ar visparejiem ekonomiskiem lidzsvara modeliem.
Tomer didaktiskos nolukos mikroekonomikas apguve parasti sakas ar tadu
modelu konstrukciju, kas apskata atseviskus ekonomiskos subjektus un dalejo
lidzsvaru.

Ekonomikas macisana (tapat ka jebkuras citas zinatnes apgusana) tiek
veikta ar tris savstarpeji saistitu metozu palidzibu: verbali, algebriski un
grafiski. Problemas un tas risinajuma vardisks apraksts ir izejas punkts
zinatniskaja izzina. Bet sistemas plasums un kopsakaribu sarezgitiba nelauj
ar domam vien aptvert visu pilniba, tapec paliga tiek saukta matematika ka
iespaidigs lidzeklis ”ekonomiskaja domasana”. Grafiskas analizes metodes
lauj uzskatami paradit, kas notiek matematisko modelu "melnaja kaste”.

Saimnieciskie labumi un razosanas faktori

Cilvekam ir dazadas velmes: paest, apgerbties, celot, iegut izglitibu, muzicet,
apmeklet kulturas pasakumus, tacu vins nevar uzreiz apmierinat visas savas
velmes. Sis vélmes ekonomika sauc par vajadzibam. Tiek izdalitas 5 veidu
vajadzibas:
1) eksistences vajadzibas (miegs, izsalkums, slapes, apgerbs, utt.);
2) vajadzibas péc droSibas (vajadziga drosiba apmierinat eksistences va-
jadzibas arl nakotneé);
3) socialas vajadzibas (vajadzibas pec garigas saskanas un socialiem kontak-
tiem ar citiem sabiedribas locekliem);
4) vajadzibas péc cienas jeb goda (tiek mekleta citu cilveku ieveriba, atziniba);
5) izaugsmes vajadzibas (pasSattisstiSsanas, utt.).
Konkretizeta vajadziba un nauda veido pieprasijumu pec noteikta labuma
(kas apmierinas radusos vajadzibu). Labumu iedalijumu skatit 1.2.ziméjuma.
Saimnieciskajiem labumiem raksturiga pazime — to pastaviga nepietieka-
miba. Sos vajadzibu apmierinasanai lietojamos materialos lidzeklus un pakal-
pojumus sauc par precem, tam raksturigas tris pazimes:
1) to retums jeb nepietiekamiba;
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2) to objektivais vai subjektivais derigums:
3) to pieejamiba.

Labumi

i i

Saimnieciskie labumi

Brivie labumi

/preces/
Ir cilveka riciba Cilveks var panemt
ierobezota daudzuma no dabas jebkura
l l laika un daudzuma
Paterina labumi Razosanas labumi
1.2. zim.

Saimniekosanas galvena probléma ir tadu labumu (prec¢u) izgatavosana,
kuri nav dabiijami pietiekama daudzuma. So pre¢u izgatavosanu, lietojot
razoSanas faktorus, sauc par raZoSanu. Ne visas preces, kuru skaits ir ier-
obezots, var tikt sarazotas (piemeram, zeme).

Mikroekonomika apskata tris razoSanas faktoru grupas: zeme, darbs
un kapitals.

Jedziens zeme ietver dabas dzilu resursus, mezus, idenus, uznémuma
atraSanas vietu, lauksaimniecibas izmantojamas platibas, ka arl klimatu,
dabas spekus (veja, udens, saules energiju). Darbs ir cilveka merktieciga
darbiba materialo un garigo labumu izveide atsevisku cilveku, cilveku grupu,
uznémumu vai visas sabiedribas vajadzibu apmierinasanai. Jedziena darbs
ir ieklauta cilveka fiziska un gariga darbiba. Jedziens kapitals ietver naudas
kapitalu (nauda ar noteiktu funkciju — finansesanas lidzeklis investicijam)
un razigo kapitalu — visas sarazotas preces, kuras individuali nepatere, bet
iesaista atkal razoSanas procesa.

Dazkart razoSanas resursu zeme ieskaita pie razoSanas resursa kapitals,
bet ka treso razoSanas resursu izdala zinatniski-tehnisko Iimeni (zinatniski-
tehnisko progresu). Jo zinatniski-tehniskais progress ir pamatfaktors misdienu
razoSanas rezultativitates palielinasanai. Bet ta ka mikroekonomika cenu
veidoSanas procesu peta ka savstarpeji saistitu ekonomisko subjektu merku
saskanoSanas mehanismu pie dotiem nosacijumiem, tad parasti ar1 zinatniski-
tehniskais Iimenis tiek uzskatits par dotu.

Mikroekonomika par tautsaimniecibas pamatvienibam tiek apskatiti divi
saimnieciskie subjekti: majsaimnieciba (baznicas, zéelsirdibas fondi, zinatnes
iestades, arodbiedribas, gimenes) un uznémums (firmas, u.c.). Majsaimniecibai



RazoSanas funkcija 9

raksturiga darbiba ir paterins un razosanas faktoru piedavajums. Uznémuma
galvena iezime ir orientacija uz pelnas gusanu. Lidzeklus savai saimnieciska-
jai darbibai tas giist, pardodot preces majsaimniecibai vai ar1 citiem uznémumiem.

Razosanas funkcija

Razosana ir process, kura viena veida labumi tiek parveidoti par cita veida
labumiem: razosanas faktori par gatavu produkciju. Sakaribu starp izman-
toto razoSanas faktoru daudzumu un maksimali iespéjamo produkcijas izlaidi
sauc par razoSanas funkciju.

Produkcijas izlaides daudzums (Q) ir atkarigs no razoSanas faktoru darba
(L) un kapitala (K) kvalitates un daudzuma, t.i., Q@ = Q(L, K). Konkrétais
razoSanas funkcijas veids tiek precizets noverojot, ka mainas izlaide atkariba
no darba un kapitala.

Tespejas izmainit razoSanai nepiecieSamos darba un kapitala apjomus
nav vienadas. Ja pieprasijums péc firmas produkcijas pieaug, tad razoSanas
paaugstinasana vispirms tiek sasniegta ar papildus darba pieplidumu pie
tas paSas razoSanas jaudas, jo pedejas palielinasanai noteikti vajadzigs laiks.
Tapec tiek runats par "1sa” un ”gara” perioda razoSanas funkcijam. Laika
periodu, kura nav iespejams izmainit vienu no izmantojamajiem razosanas
faktoriem, sauc par 1so periodu. Faktoru, kura apjomu nevar izmainit
1saja perioda, sauc par neatkarigu, bet faktoru, kura izmantosanas apjoms
izmainas pie izlaides izmainas, sauc par mainigo faktoru. Laika periodu, kas
pietiekams, lai izmainitu abus razoSanas faktoru apjomus, sauc par garo
periodu; Saja perioda abi faktori ir mainigi.

Sakaribas starp noteikta laika perioda izlaizamas produkcijas apjomu
(output) un izlaidei izmantoto razoSanas faktoru daudzumu (input) sauc par
razoSanas tehnisko efektivitati. Isa un gara laika perioda sis raditajs
tiek aprekinats atskirigi.

Isais laika periods

Razosanas tehniskas efektivitates raksturoSanai isa laika perioda izmanto
tris savstarpeji saistitus raditajus: videjo razigumu, robezrazigumu un izlaides
elastibu péec mainiga faktora.

Izlaides kopeja apjoma attiecibu pret izmantota mainiga faktora kopejo
apjomu (%) sauc par mainiga faktora vid€jo razigumu AP (average
product). Kopejas izlaides pieaugumu, palielinot izmantojamo darba apjomu
par vienu vienibu, sauc par darba robezrazigumu M P (marginal product).
Algebriski &is lielums tiek atrasts ka kopejas izlaides funkcijas atvasinajums



Razosanas funkcija 10

dQ

pec darba: M P, = 7. Izlaides elastibas koeficients peéc mainiga
faktora eg; parada, par cik procentiem izmainas izlaide, ja mainiga faktora
apjoms izmainas par 1%:

AQ AQ  AQ L
=100 : 100 = —.
QL 0 L ~ALCQ
Visus tr1s razoSanas tehniskos efektivitates raditajus apvieno formula
M Py,
€QL = :
LT AP,

Tadejadi razoSanas tehniska efektivitate 1sa laika perioda iziet caur ¢etram
stadijam

Raditajs | I stadija | II stadija | III stadija | IV stadija

TP aug aug aug dilst

AP aug aug dist dilst

MP aug dilst dilst dilst

€QL >1 >1 {1,0} <0
1.3.zim.

Praktiski 81 veikta analize lauj noteikt, kadu mainiga faktora apjomu
sapratigi izmantot 1sa laika perioda. Acimredzami, ka I stadija nepiecieSams
palielinat izmantojama darba apjomu, bet noklit IV stadija nav ekonomiski
izdevigi. Vai ir verts pariet uz II un III stadiju? Lai atbildetu uz So
jautajumu, nepiecieSams zinat izgatavojamas produkcijas un razoSanas fak-
toru cenas.

Garais laika periods

Ta ka garaja laika perioda mainas ne tikai razosana izmantojama darba
daudzums, bet arT kapitala apjoms, tad razoSanas funkciju Saja perioda var
stadities prieksa ka razoSanas funkciju 1sa laika perioda kopu, kas atskiras
ar kapitalu apjomiem.

Tipiska razoSanas funkcija garaja laika perioda ir pakapes funkcija

Q=AL*K",

kur A, «,( ir pozitivi skaitli, kuri raksturo razoSanas tehnologiju. Tapat
plasu lietojumu ekonomiskaja analize ir ieguvusi Koba-Duglasa funkcija

Q — LO&Kl—Oc'
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Razosanas funkcijas pakapes raditaji o un § ir vienadi ar izlaides elastibas
koeficientiem pec faktoriem:
_ MP, _ aAKSLe"l
€Q,L = AP, = AKPLaT — &

_ MPg _ BALYKBA-1
€Q.K = APy, — ALoKP I = f.

Meginot novertet razosanas efektivitati gara laika perioda, dalot pro-
dukcijas kop€jo izlaidi ar izmantoto faktoru daudzumu, rodas problémas,
jo nevar sasummet darbinieku skaitu ar zemes hektariem. Tomeér noteiktu
tehnologijas raksturojumu var iegut, noverojot izlaides izmainu pie vien-
laicigas razoSanas faktoru izmainas par vienadu reizu skaitu, t.i., izmainot
razosanas merogu.

Dazos saimnieciskas darbibas veidos darbu un kapitalu nepieciesams iz-
mantot fiksetas proporcijas: 1 stradnieks — 2 darbgaldi, 1 lidmagma — 10
ekipazas locekli. Sada gadijuma razosanas tehnologija izsakama ar Leontjeva
razoSanas funkciju

. L K
Q= mm{g; 3}7
kur @ un b ir tehnologiski nepieciesamais darba un kapitala daudzums par
vienu vienibu produkcijas.

Izmaksas un izmaksu funkcija

Izmaksas — to razoSanas faktoru materialu un pakalpojumu vertiba, kuri
izmantoti produkcijas izgatavosanai. Ta ka materiali, kas izmantoti dota
razoSanas procesa, ieprieks jau bijusi izgatavoti, izmantojot darbu un kapitalu,
tad visas izmaksas sastada razoSanas faktoru apmaksa.

Kad razoSanas apjoms parsniedz vienu vienibu, tad atskiras kopejas iz-
maksas T'C' (total cost) par visu izlaidi, vidéjas izmaksas AC (average cost)
par vienu vienibu produkcijas (AC = %) un robezizmaksas MC (mar-
ginal cost) — kopejo izmaksu izmaina, izlaidei palielinoties par vienu vienibu

_ATC
(MC = TQ)'

Sakaribu starp izgatavotas produkcijas apjomu un to sarazoSanai ne-
piecieSamajam mazakajam izmaksam sauc par izmaksu funkciju.

Apzimesim darba cenu ar rp, t.i., naudas daudzums, kuru nepiecieSams
samaksat par darbinieka izmantoSanu noteikta laika perioda, bet kapitala
cenu apzimesim ar g, t.i., naudas daudzums, kas jasamaksa par razoSana
izmantotajiem lidzekliem noteikta laika perioda. Tad kopejas izmaksas par
noteiktu daudzumu produkcijas izlaides ir

TC =rL+rgK.
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Ja ir dotas razoSanas faktoru cenas, tad izmaksu lielums tiek noteikts
ar razoSanas izlaidei nepiecieSamo minimalo darba un kapitala daudzumu,
t.i., ar tehnologiju, kuru apraksta razosanas funkcija @ = Q(L, K). Tapec
L=L(Q), K =K(Q), tadejadi ar1 TC = TC(Q).

Isa un gara laika perioda izdalisana pie razo$anas funkcijas konstrukcijas
rada ietekmi uz izmaksu funkciju. Ta ka 1sa laika perioda K = K = const,
tad izmaksu funkcija $aja gadijuma ir TC(Q) = rL(Q) + rx K, t.i., 1sa
laika perioda izmaksas sadalas patstavigas izmaksas TFC (total fixed cost),
kas nav atkarigas no izlaides apjoma (TFC = rxK), un mainigajas iz-
maksas TV C (total variable cost), kas mainas atkariba no izlaides izmainam
(TVC =rrL(Q)). Gara laika perioda visas izmaksas ir mainigas.

Pareju no razosanas funkcijas uz kopgéjo izmaksu funkciju parada shema
1.4.zZimejuma.

Tehnologijas razosanas funkcija Q = Q(L, K)
Naudas razosanas funkcija Q@ = Q(rpL,rx K) = Q(C)

l

Naudas razosanas funkcijai apgriezta

funkcija — izmaksu funkcija C = C(Q)

1.4. zim.



LEKCIJA NR. 2

PELNA UN PIEDAVAJUMA
FUNKCIJA

Kas ir pelpa?

Pelnas maksimizacijas nosacijumi
Piedavajuma funkcija

Razotaja parpalikumi

Kas ir pelna?

Kopejo izmaksu Iikne parada visas iesp€jas izlaides apjomiem ar minimalajam
izmaksam. Kadu apjomu izvelesies firma, tas ir atkarigs no produkcijas ce-
nas. Pardotas produkcijas apjoma reizinadjumu ar produkcijas cenu sauc
par kop€jiem ienakumiem TR (total revenue). Starpibu starp kopéjiem
ienakumiem un kopejam izmaksam sauc par pelnpu.

Firmas merkis ir iegit maksimalo pelnu. Ja kadai firmai starpiba starp
ienakumiem un izdevumiem bus mazaka neka konkurentu firmam, tad laika
gaita ST firma tiks izspiesta no tirgus. Tapéc konkurences apstaklos firmas
razo un piedava tirgu tadu produkcijas apjomu, kas maksimize to pelnpu.

Pelnas maksimizacijas nosacijumi
Pie ieprieks dotas cenu sistemas pelna ir atkariga tikai no izlaides apjoma

m(Q) =c-Q -TC(Q),

kur ¢ ir labuma cena. Saja gadijuma nepiecieSamais nosacijums pelnas mak-
simizacijai ir
dm ) dTC

— =0,ti,c— —— =0jeb
dQ b 17C dQ Je
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c=MC(Q),

bet pietiekamais nosacijums — pelnas funkcijas otras kartas atvasinajuma
negativa zime
d*n B d>1TC
Q> d@*
Pietiekamais nosacijums izpildas, ja robezizmaksas aug. Seko, ka firma
sasniedz pelnpas maksimumu pie tada izlaides apjoma, pie kura augosas

robezizmaksas ir vienadas ar produkcijas cenu (2.1.zimejums).

C,CA

< 0.

MC AC

P

Qo o Q

2.1. zim.

Attalums starp Immijam ¢ un AC reprezenté videjas pelnas lielumu pie
produkcijas izlaides ) vienibam. Pelna sasniedz maksimumu pie produkcijas
izlaides Q* vienibam. Ieverosim, ka ar1 pie izlaides Q¢ vienibam robezizmaksas
ir vienadas ar 0, bet 8aja punkta neizpildas pietiekamie pelnas maksimizacijas
nosacijumi. Pelnas maksimala summa ir vienada ar iepunktota taisnstiira
laukumu.

Piedavajuma funkcija

Funkciju, kura izsaka sakaribu starp piedavato labumu skaitu un faktoru
apjomu, kas nosaka So skaitu, sauc par piedavajuma funkciju. Ta ka
firma piedava tadu izlaides apjomu, kas maksimizeé pelnu, tad piedavajuma
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funkciju var atrast no pelnas maksimizacijas nosacijuma: piedavajuma funkcija
ir apgriezta funkcija funkcijai, kura izsaka pelnas maksimizacijas nosacijumu.

Atradisim piedavajuma funkciju firmai, kuras razosanas funkcija ir Q) =
L*K?® (garaja laika perioda)!

Vispirms ir jaatrod kopejo izdevumu funkcija — jaatrod tadas L un K
vertibas, kas apmierina vienadibu Q = L*K?, pie kuras summa r;, L+ rg K
sasniedz minimumu. Tas ir nosacito ekstremu uzdevums, kuru var risinat
ar Lagranza metodi. Sastadam Lagranza funkciju

®=r;L+rgK - NLKP - Q),

kur A ir Lagranza reizinatajs (ertibas labad Lagranza funkcija ta prieksa
likta — zime). Atrodam Lagranza funkcijas stacionaro punktu:

92 =7 — AaKPL* "1 =0

r
g—}{; =rg —ABKP1L* =0 = K = fr;iL'
LYKP = Q
Saskana ar doto razoSanas funkciju (nosacita ekstrema uzdevuma saiti)
1
L= QZ .
Ka

Savietojot K un L izteiksmes, ieglisim atrisinajumu
,8 _a B
rr \ @t8 1 arg \ ots 1
* *
K = —_— Q a+pB 7 L = —_— Q a+p3 .
arg Brr,
Tevietojot Sis vertibas izmaksu funkcijas izteiksme un veicot vienkarsojumus,

ieglisim

B
atf o B
TC = rpL* 1 rik* = &0 (g) re et Qe
(6%

Pelnas maksimizacijas nosacijums ir P = MC(Q), tapéc atrodam T'C
atvasinajumu peéc izlaides apjoma () un pielidzinam to cenai P:

. 8
MC = (LL)W (TK> e Ql?fiEB — P
! B

No sejienes nepieciesams izsacit piedavajuma apjomu (kuru apzimesim ar

s_(a TP (B TP ks
@ = <7°L> <7“K> prer
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Tadejadi gara laika perioda firmas piedavajuma apjoms pie dotas razoSanas
funkcijas (jeb tehnologijas) ir darba cenas rr, kapitala cenas rx un produk-
cijas cenas P funkcija Q% = Q% (rp,rx, P).

Piedavajuma funkcijas grafiska konstrukcija paradita 2.2.zimejuma.

C, P,

/
/

Py

P

Q1 Q2 Q

2.2. 7z1m.

Ja cena ir Pj, tad firma, lai gutu maksimalo pelnu, piedavas @)1 produk-
cijas vienibas; pie cenas P» firma piedavas ()2 produkcijas vienibas, u.t.t.
Ja cena bus zemaka par Pp, tad firma partrauks dota labuma razoSanu, jo
tada cena nenosedz visas izmaksas. Tapec tiesi ltknes M C' dala, kas atrodas
virs krustpunkta ar Iikni AC, ir piedavajuma (pec cenas) funkcijas grafiks
ilga laika perioda Q° = Q%(P).

Atradisim piedavajuma funkciju firmai, kuras razosanas funkcija ir Q) =
L°K” isaja laika perioda! Saja gadijuma, ja kapitala apjoms ir fiksets K,
tad )

Qo
K

Q=1K" = L=

Q@

Tapec 1sa laika kopejas izmaksas ir
1
TC = T'L% + T'KF.
KE

Stm kopéjam izmaksam atbilst $adas robezizmaksas:

MC = :LEQITTQ.

aK®
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No vienadibas P = MC atradisim piedavajuma funkcijas izteiksmi

@

rr l1-—a S 7% P\ 1i-e
Potlgw o ofmarts (D)
akK -« L

Tatad piedavajuma funkcija 1sa laika perioda ir atkariga ne tikai no cenam,
bet arf no kapitala apjoma: Q% = Q%(rr, P, K).

Ta ka1sa laika perioda izmaksas sadalas patstavigas izmaksas un mainigas
izmaksas, tad piedavajuma funkcijas likne sakas no robezizmaksu Iiknes
krustpunkta ar videjo mainigo izmaksu Iikni (2.3.z1m.).

C, P,

Qo Q1 Qo Q

2.3. zim.

Kad firmas produkcijas cena atrodas intervala Py, P, tad firmas ienemumi
ir mazaki par kopejam izmaksam; bet ta ka cena ietekme mainigas izmaksas,
tad firma kadu laiku (kameér nav nepiecieSams izmainit patstavigas izmak-
sas) spej razot produkeiju.

Razotaja parpalikumi

Ta ka 1sa laika perioda firma var izlaist produkciju nenosedzot patstavigas
izmaksas, tad ekonomiska rezultata novertesanai kopa ar pelpas jedzienu
tiek izmantots jedziens "razotaja parpalikumi”. Razotaja parpalikumi ir
vienadi ar starpibu starp firmas kopgjiem ienémumiem un kop€jam mainigam
izmaksam. Razotaja parpalikumi parsniedz pelnpu par patstavigo izmaksu
lielumu. Sakariba starp siem diviem jédzieniem paradita 2.4.zimejuma.
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C, P,
MG/ AC
P S AVC
a
b
Q" Q

2.4.7z1m.

Taisnstura Pcda laukums reprezenté pelnu, bet taisnsturis abed reprezente
razotaja parpalikumus. Razotaja parpalikumus var uztvert ka maksimalo
naudas summu, kuru firma gatava samaksat par iespeju sarazot produkciju
1saja laika perioda.

No ieprieks iegutajam sakaribam starp robezizmaksam un mainigajam
izmaksam seko, ka razotaja parpalikumus var iegiit ka starpibu starp ienakumiem
un robezizmaksu summu, tas atbilst 2.5.zimejuma iepunktetajam lauku-
mam. ST razotaja parpalikumu grafiska reprezentacija erta tapec, ka parada
saistibu ar firmas piedavajuma Iikni.

C, P,
MC = Q5(P)

Q1 Q

2.5. zim.



LEKCIJA NR. 3

PIEPRASIJUMS

Individuala un tirgus pieprasijuma funkcijas
Pieprasijuma normala reakcija

Pieprasijuma anomala reakcija jeb Gifena paradokss
Faktori, kas ietekme pieprasijuma liknes uzvedibu

Individuala un tirgus pieprasijuma funkcijas

Viens no mikroekonomikas uzdevumiem ir saimniecisko subjektu (majsaim-
niecibu un uznpémumu) ricibas motivacijas noteiksana. Meéginasim noskaidrot,
ka izturas majsaimnieciba, pieprasot savu vajadzibu apmierinasanai plasa
patérina preces, kuras tai piedava uznpémums (firma).

Vispareja veida kaut kadas noteiktas preces pieprasijuma funkcija ir
Sada

q= f(‘rlax% ceey fL‘m);
kur z1, 3, ..., Ty, ir pieprasijumu ietekmejosie lielumi.

Noskaidrojot, ka ikviens no ietekmejosiem lielumiem iedarbojas uz preces
pieprasijumu, jaatceras, ka ietekmejosie lielumi, iznemot analizejamo, paliek
nemainigi:

q= f(xila T2, o0y Tiy "'7M)7

kur z; ir mainigais lielums, bet z;, j =1,2,...,m&j # i, nemainigi lielumi.
Svarigakie pateretaja individualo pieprasijumu ietekmejosie lielumi paraditi
3.1.zimejuma.
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Citu precu cenas
C1,C2 ..., Cp—1

) o n-tas preces
Pieprasitas preces
—

cena ¢y,

) B Majsaimniecibas
ieprasijuma [, ° .
pleprasy ienakumi L

apjoms ¢y

T

Pateretaja prieksrocibu

sakartojums s
3.1. zim.

Individuala pieprasijuma funkcija lidz ar to ir sada

Gn = f(cn; C1,C2, ooy Cn—1; L 5)-

Uz tirgus pieprasijumu iedarbojas papildus veél citi ietekmejosie lielumi; gal-
venie no tiem ir dotas preces pirceju skaits N, ka arT ienakumu un Tpasumu
sadalijums starp iedzivotajiem G. Tirgus pieprasijuma funkciju var pie-
rakstit sadi:

qn = f(cn; c15¢2, ., en1; L; 85 N; G).

Pedeéjos c¢1, o, ...,cn_1; L; s; N; G sauc par arpus cenas ietekmejosiem lielu-
miem. Pieprasijumu parasti peta noteikta laika perioda.

Pieprasijuma normala reakcija

Pieprasijuma funkcija, kas nosaka preces pieprasijumu atkariba no cenas, ir
sada

an=f (Cn)a
jo par€jie lielumi apskatamaja laika perioda tiek uzskatiti par konstantiem.
To sauc ar1 par tieSo pieprasijuma funkciju. Funkciju var attelot art grafiski.
Mikroekonomikas teorija pienemts neatkarigo mainigo attelot uz ordinatu
ass (y ass), atkarigo mainigo — uz abscisu ass (z ass).

Mainoties preces cenai, iespejama divu veidu pieprasijuma reakcija. Vispirms —
pieprasijuma normala reakcija, jo parasti pieprasijums péec preces pieaug,
pazeminoties preces cenai un otradi: paaugstinoties preces cenai, pieprasijums
pEc preces samazinas.
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Bananu cena sant. (par 1 kg) | Bananu pieprasijuma apjoms kg
10 6
20 4
30 2.8
40 1.8
50 1,0
3.2.z1m.

Majsaimniecibas individualais pieprasijums pec bananiem attelots 3.3.ziméjuma.

sant.y
50 T

40 +
30 1
20 1

10 +

3.3. zim.

Apskatot pieprasijjuma liknes divus punktus A; un As, redzams, ka bananu
cenai 10 sant. par kilogramu atbilst pieprasijums 6 kg apjoma. Paaugstinoties
cenai Iidz 20 sant. par kilogramu, preces pieprasijuma apjoms samazinas lidz
4 kg. Cenas mainas izraisitas pieprasijuma apjoma parmainas sauc par ce-
nas efektu: jo augstaka ir preces cena, jo mazaku preces daudzumu plano
pirkt paterétajs. Sadu sakaribu sauc par pieprasijuma likumu.

Temesli sadai reakcijai — cenas efektam jeb pieprasijuma likumam — ir
vairaki:
1) Iidz ar cenu celsanos samazinas iedzivotaju reala pirktspéja un daudzi
iedzivotaji ar zemiem ienakumiem nevar atlauties pirkt doto preci iepriekseja
daudzuma, Iidz ar to dotas preces tirgus saruk. Ja cena pazeminas, tad
pateretaja reala pirktspaja pieaug, tirgt tiek pirkts papildus preces daudzums
un tirgus paplasinas. To sauc par ienakuma efektu.
2) preces cenas celsanas padara to salidzinajuma ar citam aizstajejprecem
relativi dargaku, un pircejs vajadzibu peéc dotas preces kompenseé ar re-
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lativi letakas aizstajejpreces iegadi. To sauc par aizstajamibas efektu.
Piemeéram, bananu cenas celSanas gadijjuma pirktspeja samazinas un tiek
vairak pirkti letaki augli, teiksim, aboli.

Talak pieversisim uzmanibu majsaimniecibu grupas pieprasijumam, ko
sauc par tirgus pieprasijumu. Tirgus pieprasijuma veidoSanas process paradits
3.4.zimejuma. Pirmajos trijos zimejumos dots tris dazadu majsaimniecibu
pieprasijums pec n-tas preces, bet ceturtais grafiks attelo tirgus pieprasijumu.

C’VL A Cn c?’l A C’Vl A

P P Ps

Pi+P+Ps

dn qn dn qn
3.4. zim.

Jasecina, ka tirgus pieprasijuma likne ir lezenaka neka individuala pieprasijuma
liknes. Nogriezni C'F Iikne ir vislezenaka, jo Saja grafika dala summejas triju
pieprasijuma liknu Py, P un P3 preces daudzumi.

Individuala pieprasijuma liknes raksturo isa laika prec¢u pieprasijumu.
Ilglaiciga lietojuma precem ir tikai tirgus pieprasijuma liknes, jo majsaimnieciba
tas parasti pieprasa viena eksemplara, lieto ilgi (pieméram, televizors, ledusskapis).

Pieprasijuma anomala reakcija jeb Gifena paradokss

Pieprasijuma reakciju, kura pret€ja ieprieks aprakstitajai, sauc par anomalu
reakciju jeb Gifena efektu jeb paradoksu, jo pirmais So reakciju apraksijis
anglu ekonomists Roberts Gifens (1837-1910). Proti, materiali slikti nodrosinatas
majsaimniecibas, pieaugot galveno eksistenci nodrosinoso partikas precu (gala,
maize, kartupeli, u.c.) cenam, krasi samazina vai ari pilniba atsakas no
relativi dargakiem partikas produktiem, piemeram, galas, un pastiprinati
perk kadu letaku eksistences nodrosinasanai piemerotaku partikas produktu,
pieméram, kartupelus.

A Marsalls (Politekonomikas principi, 1983): ”Ka ieverojis R.Gifens,
maizes cenas paaugstinasanas izsauc loti lielu neapmierinatibu nabadzigo
stradnieku gimenes un tik loti palielina robezderigumu naudai, ka vini ir
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spiesti samazinat galas patérinu un citu dargaku miltu izstradajumu paterinu;
par cik maize joprojam paliek pats letakais paterina produkts, kuru vini var
nopirkt, tad turpinas to pirkt, pie tam lietojot nevis mazak, bet vairak.”

Gifena paradoksu vareja noverot ar1 1991.gada Latvija, kad galveno
partikas produktu cenas paaugstinajas apmeéram tris reizes. Mazturigie
pirceji vairs nevareja iegadaties galu iepriekSeja daudzuma un dalgeji vai
pilnigi aizstaja to ar citiem produktiem: kartupeliem, makaroniem, u.c.

Pieprasijuma anomala reakcija verojama arT gadijuma, kad majsaimniecibu
neapmierina kadas preces kvalitate un ta ir ar mieru iegadaties tadu pasu
preci ar augstaku kvalitati, lai gan tas cena augstakas kvalitates del nemitigi
aug.

leprieks apskatitie pieprasijuma funkcijas uzvedibas gadijumi ir raksturigakie,
bet ne vienigie. Atsevigkos gadijumos iespejamas pieprasijuma funkcijas,
kuras ir paralelas gan x, gan y asij.

Faktori, kas ietekme pieprasijuma liknes uzvedibu

Seit mes apskatisim, ka citu precu cenu izmainas un majsaimniecibas ienakumu
maina ietekme dotas preces pieprasijumu.

Citu precu cenu parmainu ietekme uz pieprasijumu

Mes pienemsim, ka par€jie pieprasijumu ietekmejosie lielumi paliek nemainigi,
mainas i-tas preces cena. Citu prec¢u cenu ietekme uz pieprasito preci ir
atkariga no ta, cik liela mera un kada veida preces ir savstarpeji saistitas
pec lietojamibas.

1) Preces var viena otru aizstat starp lidzigam precéem (sviests un mar-
garins, malka un akmenogles, masina un sabiedriskais transports) vai vienadam
precem ar atskirigu kvalitati (I un II skiras milti, Indijas un Ceilonas t€ja,
kredita nemsana dazadas bankas).

Ja paaugstinas precei ¢ cena c;, preces n pieprasijums g, palielinas, un
otradi: ja ¢; samagzinas, tad g, samazinas.

Cia Cn

q1 q2 dn C; pieaugot dn
3.5. zim.
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2) wvienas preces lietojums var papildinat otras preces lietojumu (hokeja
nuja un hokeja ripa, benzins un motorella). Ja benzina cena pieaug, tad
automobila 1pasnieks izmanto vairak sabiedriska transporta pakalpojumus
un arl motorellas pieprasijjums samazinas.

Cia Cn

ql D Q2 Qn C; pieaugot Qn
3.6. zim.

3) preces ar dazadu lietojumu nemaina pieprasijumu, mainoties cenai.

Majsaimniecibas ienakumu maina

Pieaugot ienakumiem L, majsaimniecibas interese par atseviskam precém
var palielinaties (normala prece), bet var arl samazinaties (mazvertiga
prece). Tas ir katra pircéja subjektivs vertéjums. Normala prece, pieaugot
ienakumiem, var klut par mazvertigu preci. Jedziens normals un mazvertigs
ir jasaprot ka relativi lielumi. Nozime Saja preces vertejuma ir katra pirceja
subjektivam vertejumam, kurs liela mera ir atkarigs no pirceja ienakumiem.
Piemeéram, turigam pircéjam, kura ienakumi ir lieli, maksligas adas kazoks
var likties mazvertiga prece, tacu materiali slikti nodrosinatam pircejam
ta ir normala prece. Tatad normala prece, pieaugot ienakumiem, var klut
par mazvertigu preci. Proti, pieaugot ienakumiem, sakuma pieprasijums
pec preces n pieaugs Iidz piesatinajuma punktam. Ar laiku patérétajs vairs
neizrada tik lielu interesi par So preci, un tas paterins kadu laiku paliek bez
apjoma izmainam. Turpinot ienakumu Iimenim pieaugt, patéerins samazinas
vai arl pilnigi izzud (3.7.zimeéjums a) ).

Var izveidoties ar1 tada situacija ka 3.7.ziméjums b). Pieaugot ienakumiem,
preces n pieprasijums palielinas Iidz noteiktam punktam, bet péc tam vairs
nemainas, t.i., iestajas piesatinajums. Piemeéram, pateretajs, pieaugot ienakumiem,
var atlauties pirkt labakas kvalitates galu lielaka daudzuma, tac¢u vina pieprasijums
ar laiku nostabilizejas, jo ikdiena gimene nespej pateret vairak par noteiktu
daudzumu galas. Galas pieprasijuma zina pateretajam iestasies piesatinajums,
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kam ir tieksme palikt nemainigam. Sadu preci sauc par piesatindajuma
preci.

qn gn



LEKCIJA NR. 4

PIEPRASIJUMA FUNKCIJAS
KONSTRUESANA (KARDINALA
KONCEPCIJA)

Pirma hipoteze. Deriguma funkcija

Otra hipoteze. Gosena pirmais likums. Mengera tabula

Tresa hipotéze. Gosena otrais likums

Individuala pateretaja pieprasijuma funkcija pie nepartrauktas deriguma funkcijas

Pamatgriitibas, kas rodas, aprakstot pateretaja uzvedibu, saistitas ar
kriterija izveli (merka funkciju), saistiba ar kuru pateretajs izveido paterina
planu (t.i., sadala budzetu starp pérkamajiem labumiem). Literatura ir
aprakstitas divas pieejas — kardinala un ordinala.

Pirma hipoteze. Deriguma funkcija

Kardinalas koncepcijas pirma hipoteze apgalvo:
Pirma hipoteze. Pateretajs var izteikt savu velmi iegadaties noteiktu
labumu ar §1 labuma deriguma skaitlisku novertejumu.

Pateretaja deriguma vertésanas vienu vienibu sauc par jutili (utility —
derigums). Deriguma veértéjums ir subjektivs, tapéc nevar saskaitit divu
pateretaju jutiles vienam un tam pasam labumam. Bet katrs atsevisks
pateretajs ar Siem deriguma vertéjumiem veic visas matematiskas operacijas
ka ar skaitliem.

Definicija. Sakaribu starp labuma derigumu, ko iegtist pateretajs, un &1
labuma (preces) daudzumu sauc par deriguma funkciju.

No Pirmas hipotezes seko, ka patéretaja katram labumam ir visparejais
un robezderigums. Kopegjais derigums kadam labumam ir visu pateretaja
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riciba esoSo labuma vienibu derigumu summa. Ta 10 abolu kopejais derigums
ir vienads ar jutilu summu, kuras pateretajs piedeve katram abolam. Ka iz-
mainisies kop€ja deriguma lielums kadam labumam, ja palielinas §1 labuma
apjoms?

Otra hipoteze. Gosena pirmais likums. Mengera
tabula

Otra hipotéeze. Robezderigums labumam dilst, t.i., derigums katrai nakamajai
labuma vienibai, kuru var iegtit pateretajs, ir mazaks par ieprieksejas vienibas
derigumu.

Sis apgalvojums — saukts arl par Gosena pirmo likumu (Hermanis
Gosens (1810-1859) — vacu ekonomists, §is likums atrasts 1854.gada) —
seko no ta, ka cilveki ir piesatinami.

Ja pienemums par deriguma skaitlisku vertesanu un ta robezderiguma
dilsanu atbilst realitatei, tad katrs individs var sastadit tabulu, kura ka-
trai labuma vienibai atbilst deriguma novertejums. Sadu tabulu sauc par
Mengera tabulu (K.Mengers, Politiskas ekonomikas pamati, Odesa, 1903).
Piemeéru var apskatit 4.1.zZ1m&juma.

Labuma vieniba | maize | piens | cukurs
1. 15 12 10
2. 10 11 8
3. 8 10 6
4. 7 7 3
5. 5 6 1
4.1.z1m.

Tresa hipoteze. Gosena otrais likums

Tresa hipoteze. Pateretajs tere savu budzetu ta, lai iegitu maksimalo
derigumu no iegutajiem labumiem.

Tatad pec §is Tresas hipotezes pateretajs, orientejoties pec savas Mengera
tabulas, nemot vera dotas cenas, veido tadu iepirkuma, kas pie vina budzeta
dod maksimalo jutilu summu.

Lai sasniegtu So merki, pateretajs vadas pec Gosena otra likuma:
paterinam izraudzito pre¢u daudzumu deriguma maksimums tiek sasniegts
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tad, ja visu precu pedejo vienibu robezderigumu attiecibas pret atbilstoSajam

cenam ir vienadas
uA up Uz A

CA CB Ccz
V Pieradijums tiek veikts no pretéja. Pienemsim, ka kadam parim vienadiba
neizpildas:

ua _ up
CA CB

Tas nozime, ka labuma A pirkSanas gadijuma vidéji par 1 naudas vienibu
tiek ieguts lielaks derigums neka labuma B pirkSanas gadijuma. Seko,
ka, palielinot labuma A apjomu un vienlaicigi samazinot B apjomu, pie
dota budzeta pateretajs var palielinat savu kopéjo derigumu. Un tikai tad,
ja izpildas vienadibas visiem labumiem, pie dota budzeta nevar palielinat
kopeja deriguma summu. Sada gadijuma saka, ka pateretajs sasniedzis
lidzsvaru. m

Piemers. Pienemsim, ka individa deriguma tabula dota 3.1.zimejuma
un vina riciba ir 2 Ls 52 sant. Par So naudu vins ir nopircis 3 maizes kukulus
par 20 sant. gabala, 4 1 piena par 28 sant. litra un 2 kg cukura par 40 sant.
kilograma. Kopejais derigums Sim pirkumam ir

(154+10+8)+ (12+ 11410+ 7) + (10 + 8) = 91.

Parbaudisim, vai 8is pirkums atbilst Gosena otrajam likumam!
Pie uzraditajiem pirkuma apjomiem robezderigums pienam ir 7, maizei
8, cukuram 8 jutiles. Izdalam robezderigumus ar pre¢u cenam:
8 7 8

0,4, — =0,25;

— = — =0, 20.
20 28 40 0,20

Gosena otra likuma neieverosana norada uz to, ka var palielinat kop€jo
derigumu. Ja atsakas no 2 kg cukura un par ieekonometo naudu noperk
vel 2 maizes kukulus, tad Gosena otrais likums bus izpildits:

5 7 10

20 28 40 0,25

Rezultata kopejais derigums ir palielinajies
(I54+10+8+7+5)+(12+11+10+7)+10=95. m

Saskana ar Gosena otro likumu cenas paaugstinasana i-tajam labumam,
nemainoties parejam cenam un budzetam, samazina $T labuma pieprasijumu:
c; pieaugums = 7 samazinas; lai saglabatu 7* = A vienadibu, saskana ar

7 T
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Gosena pirmo likumu jasamazina i-ta labuma paterins (pieaugs atbilstosais
robezderigums). Seit izpauzas arT pieprastjuma likums: pieprasijuma apjoms
samazinas, ja cena pieaug, un otradi, pieprasijuma apjoms palielinas, ja cena
samazinas.

Teverosim, ka viena labuma cenas izmaina rada izmainas patéretaja paterina
struktira; rezultata var izmainities ne tikai dota labuma pieprasijuma apjoms,
bet var mainities ari citu labumu pieprasijumu apjomi. Tadejadi individa
pieprasijuma apjoms pec noteikta labuma ir atkarigs ne tikai no §1 labuma
cenas, bet arT parejo labumu cenam.

Ja cenas labumiem nemainas, bet pieaug pateretaja budzets, tad pateretajs
var paaugstinat kopejo derigumu, palielinot pieprasijuma apjomu peéc labu-
miem, kuru robezderigums lielaks par 0. Tapec reize ar budzeta (~ienakumu)
pieaugumu palielinas individa pieprasijuma apjoms.

Individuala pateretaja pieprasijuma funkcija pie
nepartrauktas deriguma funkcijas

Individa pieprasijuma apjoms tadejadi ir atkarigs no dota labuma cenas
¢i, par€jo labumu cenam ¢; un individa budzeta (=ienakumiem), t.i., ¢; =
fleisejs ).

Mengera tabula reprezente diskretu deriguma funkciju. Ja deriguma
funkcija ir nepartraukta, tad Gosena otro likumu un pieprasijuma funkciju
péc katra labuma var izsecinat analitiski.

Piemers. Pienemsim, ka individs lieto 3 labumus A, B un C'. Apzimésim
ar q4, qg un g¢ labumu daudzumus. Pienemsim, ka individa deriguma
funkcija ir

u=q%qnql, 0<a,fB,y<l.

Ja individa budzets ir L, tad budzeta ierobezojums bus

cAaqa +cpgp +ccqe = L.

Lai uzzinatu, kada pieprasijuma struktira dod maksimalo derigumu,
nepiecieSams risinat nosacita ekstrema uzdevumu: atrast deriguma funkcijas
maksimumu, kur saites funkcija ir budzeta ierobezojums. Uzdevumu var
atrisinat ar Lagranza metodi. Vispirms sastadam Lagranza funkciju

® = ¢ ¢ ql — Mcaqa + cpqp + ccqo — L).



Individuala paterétaja pieprasijuma funkcija 30

Atrodam Lagranza funkcijas parcialos atvasinajumus un pielidzinam tos 0:

(22— ag) 'qpal —Aea=0 = g g g = Aea; (41)
po=Bafap lah—Aes=0 = Baids qk=lem (42)
5% = Y4505 9% — Aec =0 = q%qnal T = deo. (4.3)

\ %\) =caqa +cBq +ccqc — L =0

Ta ka vienadibu (4.1)-(4.3) kreisajas puses atrodas katra labuma robezderigums,
tad jasecina, ka deriguma funkcijas maksimizacijas nosacijums izsaka Gosena
otro likumu.

Izdalot vienadibu (4.1) ar parejam divam (4.2) un (4.3) pec kartas,
ieglisim

g 'dhal _Aea L agB _ca P Baaca
ﬂq%qg_l qg Acp Bqa CB acg
c
lidzigi qc = rqaca
ac,

Tevietojot iegtitas vertibas budzeta vienadojuma, iegusim individa pieprasijuma
funkciju péc labuma A

C C
L:CA(]A"‘CBﬁQA A4 T _ o ga <1+B+7> =
acp aco a o«

. al
ERCEN Ry

Lidzigi, atbilstosi izsakot, iegisim

BL X vL

ngg=-—"-—.#—+.
C7 (a+B+q)ec

P 4
15 (a+ B+ 7)cB

Ieverosim, ka ¢ = f(c¢y) un nav atkarigs no citam cenam. Tas saistits ar
deriguma funkcijas izveli.m
Ja deriguma funkcija ir

u=(qa+k)*(¢p + l)’B(QC +m)7, k,l,m — konst.,

tad labumu pieprasijuma funkcijas btis noverojama atkariba no visam cenam

_ L4kca+lcg+me
— _k + & A B C ,

%

q

a+pB+y cA
* a L+kca+lcg+meo
gp =1+ a+pB+y cB ’
* o L4kca+lcg+mec
T4 = —M+ 5555 cc :
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Tas nozime, ka §is preces ir savstarpéji saistitas (aizstajamas preces — vienas
cenas palielinasanas izsauc citas pieprasijuma palielinasanos).
Papildinoso pre¢u gadijuma deriguma funkcija varetu izskatities, pieméram,
sada
_ qHYG
qm +qa

AtbilstoSas pieprasijuma funkcijas bus

L L
P — un = —_———.
Iu cHg + +\/CHCG 1c cag + /CHCG

Pieprasijuma apjoms var biit arl neatkarigs no pateretaja budzeta. Piemeram,
ja individa deriguma funkcija ir

u = qr ++/49G,

tad pieprasijumu izsaka funkcijas

proti, pieprasijums pec labuma G ir atkarigs tikai no cenu vektora neatkarigi
no budzeta.
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PIEPRASIJUMA FUNKCIJAS
KONSTRUESANA (ORDINALA
KONCEPCIJA)

Modela piecas hipotézes un to sekas
Aizstajamibas robeznorma

Vienado derigumu karte

Pateretaja lidzsvars

Modela piecas hipotezes un to sekas

Saskana ar kardinalas koncepcijas Pirmo hipotezi individs ir spejigs skaitliski
izmerit derigumu katrai paterina preces vienibai. Diemzel praktiski 81 hipoteze
nedarbojas. Tapec tika izstradats tads pateretaja uzvedibas modelis, kurs
balstas uz hipotézém par individa dariguma sakartotu vertesanu.

Ordinalaja pieeja pateretajs verte un salidzina nevis atseviskas labuma
vienibas, bet komplektus — paterina grozus. Pie tam no vina netiek prasits,
par cik vai cik reizes viens grozs derigaks par otru; pietiek konstatet, kuru
no diviem groziem vins atzist par labaku. Ordinalas koncepcijas pamata ir
5 hipotezes.

Prieksrocibu sakartojuma pilniguma hipoteze: ja ir doti divi atskirigi
paterina grozi, tad pateretajs vienmer spej pateikt, kurs grozs labaks vai
atzit tos par vienadi labiem.

Nepiesatinamibas hipoteze: pateretajs dod prieksroku lielakam daudzu-
mam dota labuma.

Transitivitates hipoteze: ja patérétajs dod prieksroku grozam A salidzinajuma
ar B, bet grozam B ir prieksroka salidzinajuma ar grozu C, tad grozam A
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ir prieksroka par grozu C. Tapat, ja A un B ir vienadi velami un B un C
ir vienadi velami, tad A un C arT ir vienadi vélami.

Transitivitates hipoteze lauj viennozimigi saranzet labumu grozus pec to
prieksrocibas neatkarigi no ta, kada seciba salidzinati pari.

Refleksivitates hipoteze: ja pateretajam jaizskiras starp diviem vienadiem
groziem, tad pateretajs uzskata, ka neviens no tiem nav sliktaks par otru.

Pamatojoties uz §tm 4 hipotézem var izdarit dazus secinajumus par
pateretaja uzvedibu tirgu.

Ja pateretajs verte tadus grozus, kas satur tikai 2 labumus, tad vina
izveles kopu var reprezentet grafiski ka 5.1.zimejuma.

qA

5.1. zim.

Uz koordinatu asim ir atlikti pre¢u daudzumi (apjomi). Ja patérina
grozs sastav no 3 precem, tad izveles apgabals veido 3-dimensiju telpu, n
labumu gadijuma — n-dimensiju telpu. Ertibas labad apskatisim situaciju
ar 2 labumiem (var arT uzskatit, ka kads no tiem veido paterina grozu). No
Nepiesatinamibas hipotezes seko, ka pateretajs dod prieksroku grozam F'
salidzinajuma ar G, jo groza F' ir skaitliski vairak abu precu; tapat groziem
N un M ir prieksroka salidzinajuma ar G. Bet par groziem F un M vai F
un N pagaidam informacija ir nepietieckama. Saskana ar Nepiesatinamibas
hipoteézi kustiba no punkta G ZA virziena paaugstina patéretaja labklajibas
limeni, bet DR virziena samazina.

Pec Prieksrocibu sakartojuma pilniguma hipotezes seko, ka pateretajs
daudzus paterina grozus var uzskatit par vienadi labiem.

Definicija. Divu labumu telpa to punktu kopu, kurus pateretajs uzskata
par vienadi labiem, sauc par vienado derigumu likni. (Vienado derigumu
likne ir geometriska vieta plakne visam tam savstarpeji aizstajamo precu
kombinacijam, kuru deriguma limeni pec majsaimniecibas subjektiva deriguma
vertejuma ir vienadi.)
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No Nepiesatinatibas hipoteézes seko, ka vienado derigumu liknei ir negativs
pieaugums: grozi ar vienadu derigumu ka G nevar atrasties 5.1.zimejuma
apgabalos, kas atzimeti ar 4+ un - zimem. Precizaku vienado derigumu Iiknes
uzvedibu nosaka piekta hipoteze.

Izliektibas hipoteze: Vienado derigumu likne ir izliekta uz leju.

Tlustracijai apskatisim 5.2.zimejumu.

qA

5.2. z1m.

Lai saglabatu esoso labklajibas limeni (atrastos uz tas pasas vienado
derigumu liknes), katram nakosajam labuma A daudzumam ir jakompensejas
ar pieaugosu labuma B daudzumu. No labuma A 4-tas vienibas individs
bis gatavs atteikties tikai apmaina par nepilnu vienu vienibu labuma B; no
labuma A 3-as vienibas vin$ atteiksies tikai tad, ja dabus 2 vienibas labuma,
B, utt. Izliektibas hipoteze ir ekvivalenta Gosena pirmajam likumam: pie
magziem labuma daudzumiem katra ta vieniba tiek verteta augstak neka pie
lieliem labuma daudzumiem.

Aizstajamibas robeznorma

Definicija. Par labuma A aizstajamibas robeznormu ARN ar labumu
B sauc tadu lielumu, kur$ parada, par cik var samazinat labuma A daudzumu,
ja palielina labuma B daudzumu par 1 vienibu, pie tam neizmainot pateretaja
labklajibas Iimeni.

No &is definicijas seko, ka robeznorma diviem labumiem grafiski izsakas

ar pieskares virziena koeficientu, kur pieskare novilkta vienado derigumu
liknes tani punkta, kas izsaka So vienibu daudzumus. 5.2.ziméjuma labuma
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A aizstajamibas robeznorma ar labumu B ir vienada ar tga, ja pateretajam
dotaja laika momenta ir 3 vienibas labuma A un 3 vienibas labuma B, un
ta ir vienada ar tg3, ja paterétajam dotaja laika momenta ir 2 vienibas
labuma A un 5 vienibas labuma B. Ta ka vienado derigumu Iiknes kapums
ir negativs, tad attieciba ARN = 2—3‘3 < 0, t.i., robeznorma ir vienmer
negativs skaitlis.

Vienado derigumu karte

Definicija. Visu vienado derigumu liknu kopu divu labumu plakne sauc
par vienado derigumu karti.

Vienado derigumu karte viennozimigi izsaka pateretaja velmes un lauj
paredzet vina attieksmi pret jebkuriem diviem atskirigu labumu planiem.
Ta, piemeram, no 5.3.zimejuma var apgalvot, ka starp paterinu groziem
Y un Z pateretajs izvelesies Y, jo pec Nepiesatinatibas hipotézes vins dod
prieksroku X salidzinajuma ar Z, bet Y un X vinam ir vienadi labi, jo atro-
das uz vienas vienado derigumu Iiknes.

qa

4B
5.3. z1m.
Tatad, ja Iikne atrodas talak no koordinatu sakumpunkta, jo augstakam
labklajibas Iimenim ta atbilst.
Pec definicijas vienado derigumu liknes nevar savstarpeji krustoties, jo to

krustpunkts nozimétu tadu labumu kombinaciju, kas dotaja mirklt patéeretajam

ir ar atskirigiem derigumiem. Bet vienado derigumu liknes var atrasties
paraleli vienai no koordinatu asim, tas parada individa velmi vairak pec
kada viena labuma, pieaugot vina labklajibas Iimenim.

Vienado derigumu karte ordinalaja koncepcija izpilda to pasu lomu, ko
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Mengera tabula kardinalaja koncepcija. Uz tas bazes individs veido pateérina
planu, maksimizejot pie dotajam cenam un budzeta savu derigumu.

Pateretaja Iidzsvars
Divu labumu gadijuma budzeta ierobezojumu izsaka vienadiba

L = qaca+qpep.
No sis vienadibas var izteikt ¢4:

QA=£—C£QB- (5.1)
CA CA

So vienadojumu (5.1) sauc par budzeta liniju, visi tas punkti parstav tas divu
labumu kombinacijas, kuras ir iespejamas pie dota budzeta. No vienadojuma
(5.1) seko, ka budzeta linijai ir negativs virziena koeficients; tas lenki nosaka
cenu attieciba, bet attalumu no koordinatu sakumpunkta nosaka budzeta
lielums. Ja pie fikseta budzeta un neizmainitas labuma A cenas labuma B
cena pazeminas, tad virziena koeficients art samazinas (o; > ap).

ga

cB
L €A
ca CBy < Cpy

.
-~
e
.

e
-

qB

5.4. zim.
Ja pie fiksetam cenam palielinas pateretaja budzets, tad budzeta taisne
atvirzas no koordinatu sakumpunkta paraléli pati sev.
Lai noteiktu to paterina grozu, kas dod pateretajam maksimalo derigumu
pie dotam cenam un budzeta apjoma, ir pietiekami vienado derigumu karte
iezimet budzeta taisni. Budzeta taisnes pieskarsanas punkts ar vienado
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derigumu Iniju norada uz mekléto labumu grozu (5.5.zimejums).

qa

q4

a5 qB
5.9. ZIm.
Formala pazime, ka pateretajs sasniedz maksimalo derigumu pie dota
budzeta, ir vienadiba starp abu precu aizstajamibas robeznormas absoliito
vertibu un So precu cenu attiecibu

|ARN| = E, (5.2)
cA

jo vienado derigumu liknes pieskarsanas punkta ar budzeta liiju abu liniju
virziena koeficienti ir vienadi.

Divu labumu aizstajamibas robeznormu raksturo konkreta pateretaja so
labumu ekvivalences subjektivo novertejumu, bet cenu attieciba — objektivo
(tirgus) novertejumu. Kad abi Sie novertejumi sakrit, patéretajs sasniedz
maksimalo derigumu pie sava budzeta, citiem vardiem sakot, pateretajs
atrodas lidzsvara stavoklli. Nosacijums (5.2) ir ekvivalents ar Gosena otro
likumu.

Uzdevums. Andreja budzets ir 21 naudas vieniba, tas paredzets divu
labumu A un B iegadei. Andreja attieksmi pret Siem labumiem izsaka
deriguma funkcija

u=In <(qA +1)55 + q%5) .

Labumu cenas ir ¢4 = 9 un ¢g = 1. Andrejs nopirka 2 vienibas labuma A
un 3 vienibas labuma B.

1) Vai Andrejs ir optimali izterejis savu budzetu?

2) Kads labumu daudzums dos Andrejam maksimalo derigumu, ja vina
budzets samagzinasies lidz 13,5 naudas vienibam?

3) Ka izmainisies Andreja paterina grozs, ja pie dota budzeta labuma B
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cena samazinasies I1dz 1% naudas vienibam?
4) Izmantojot ieprieksejos noverojumus, ielikt + vajadzigajas tabulas vietas.

1) Lidzsvara nosacijums ir

ou
9qa

i
g ,
!
9B

U

Labums | aizstajej- | papildinosas | normala | mazvertiga | Gifena
preces preces prece prece efekts
A
B
Atrisinajums.
UZIA

_1,5(ga+1)%°

/
Uy cB

ou  __

0,5q5"

5

= - - UN e = —2 B
(@a+1)15+q5° 045~ (qa+1)15+qy°

_ 3vgat+l _
2:0,5-q5"

5 =

3Vaa+1,/q8 =1

TﬁkéqA:2uan:3,tad3\/§-\/§:9:%

Atbilde: Andrejs ir optimali izmantojis savu budzetu.

2) No lidzsvara nosacijuma 3,/gg/qa +1 = o

2

— _ cA : — A
qB - 3CB\/qA+1 ‘]eb qB - 9CBT‘(qA+1)'
No budzeta vienadojuma

13,5 = caqa +¢B " goprpgmy = Y94+ 5 =

[

2

CA

81

_9(q%+ga+l)

seko, ka

qa+1 =

= %A Atrodam parcialos atvasinajumus:

38

9¢% +9g4+9=13,5g4+13,5 = 2¢4 —qa—1=0 = ¢ =1 (jo ¢, > 0).

Atbilstosi g5 = 53

81
(1+1)

=4,5.

Atbilde: ¢ =1, ¢ = 4,5

3) Lidzsvara stavokll budzeta vienadiba ir

21 =9g4 + 53

81-16

2 4 5
= qy—394a—5=0=

(qa+1)
Atbilde: g4 = % un g = %
Labums | aizstajej- | papildinosas | normala | mazvertiga | Gifena
2) preces preces prece prece efekts
A + +
B + +
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AIZSTAJAMIBAS UN IENAKUMU
EFEKTI

Hiksa aizstajamibas efekts
Hiksa ienakumu efekts
Slucka efektu sadalijjums
Cenu indeksi

Noskaidrosim preces pieprasijuma apjoma izmainas, ko izraisa precu
aizstajamiba un ienakumi pie
* nemainiga deriguma Iimena,
* nemainiga pirktspejas limena.
Sos atseviskos gadijumus izstradajusi Hikss un Sluckis.

Hiksa aizstajamibas efekts

Pienemsim, ka tiek pateretas divas preces: partika un apgerbs. Palielinoties
partikas cenai no ¢y uz co, budzeta taisne pagriezas punkta A pulkstenraditaju
kustibas virziena pa kreisi no By uz B; (6.1.zimejums). Jaunais lidzsvara
punkts L, atrodas uz vienado derigumu Iiknes u;, kurai ir zemaks deriguma
Iimenis neka vienado derigumu Iiknei ug. Lai varétu So precu paterina sas-
niegt ieprieksejo deriguma limeni, nepieciesams palielinat ienakumus (6.1.zimejuma
ienakumi apzimeti ar burtu M) tikmer, lidz budzeta taisne veidotu pieskares
punktu ar ug. Tapec parbida budzeta taisni By paraleli pa labi (B; — Ba),
lidz tiek iegtts jauns lidzsvara punkts Lo ar sakotnejo vienado derigumu Iikni
ug. Redzams, ka ieprieksejais deriguma Iimenis tiek sasniegts ar precu kom-
binaciju atskirigu no sakotnejas prec¢u kombinacijas. Partika tiek patereta
mazak, jo tas cena ir pieaugusi, bet apgerbs vairak, jo ta cena attieciba pret
partikas cenu ir pazemingjusies. So precu kombinaciju mainu ir izraisijis
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aizstajamibas efekts.

Mipértika

C

Aizstajamibas efekts

Ienakumu efekts

Kopejais efekts

6.1. zim.

Redzams, ka tas ir negativs, proti, ta darbibas virziens ir pretejs ce-
nas mainai. Apskatitaja piemeéra partikas cena pieaug, bet tas pieprasijuma
apjoms aizstajamibas efekta darbibas rezultata samazinas. Varam secinat:
ja kada prece klust dargaka, tad paterétaja pieprasiyjums pec §is preces samazinas
un ta tiek aizstata ar relativi letakam precem. Tas balstas uz pienemumu,
ka partikas precu cenas pieauguma izraisitais realo ienakumu samazinajums
tiek kompensets un ienakumu efekts nedarbojas.

Hiksa ienakumu efekts

Patiesiba, ja Sie ienakumi netiek kompenseti vai no valsts, vai arT no cita
ienakumu kompensacijas avota, darbojas art ienakumu efekts, kurs normalas
preces gadijuma versts viena virziena ar aizstajamibas efektu, proti, tas
arl attieciba pret cenas parmainam ir negativs (6.1.ziméjums). Ja prece ir
mazvertiga, tad ienakumu efekts ir pozitivs un darbojas pretéja virziena ka
aizstajamibas efekts, tacu summarais efekts paliek negativs (6.2.zimejums).
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qB

Aizstajamibas efekts

Ienakumu efekts

Kopgjais efekts
6.2. zim.
Gifena gadijuma ienakumu efekts ir pozitivs un ir lielaks par aizstajamibas
efektu, bet summarais efekts ir pozitivs attieciba uz cenu parmainam (6.3.ziméjums).

Aizstajamibas efekts

Ienakumu efekts

Kopejais efekts

6.3. zim.
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Hiksa efektu sadalijuma ienakumi tiek kompenseti tik daudz, lai sas-
niegtu sakotnéjo deriguma limeni. Tapec budzeta taisne parvietojas no B;
uz By (6.4.zImejums).

Slucka efektu sadalijums

Slucka efektu sadalijuma ienakumi tiek palielinati tik daudz, lai kompensetu
ieprieksejo pirktspeju. Budzeta taisne B; parvietojas pa labi lidz Bs, kad
tiek sasniegta sakotneja kombinacija Lg. Tas lauj sasniegt vienado derigumu
likni uo, kuras deriguma Iimenis ir augstaks par sakotngjo ug. Saskana ar
Hiksa teoriju ienakumu efekts ir no Ly lidz L1, aizstajamibas efekts no L
lidz Lo (6.4.zimeéjums), bet Slucka teorija ienakumu efekts ir no L3 lidz Ly,
bet aizstajamibas efekts no Lo Iidz L3. Tatad abos gadijumos tie ir dazadi,
tacu pie mazam cenu izmainam tie kliist gandriz vienadi.

M, M, Ms M 4B
c2 Cc2 c2 C

Aizstajamibas efekts

Ienakumu efekts

Kopejais efekts

6.4. z1m.
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Cenu indeksi

Novertet skaitliski paterina cenu izmainas ietekmi uz individa labklajibu
palidz izdevumu indekss, kas norada dota labklajibas lIimena saglabasanas
tendences. St jedziena definéSanai izmantosim 6.5.z1mejumu.

6.5. zim.

Pienemsim, ka pie dotas labumu A un B cenu attiecibas % = tga
pateretajs iegadajas paterina grozu, kas apzimets ar punktu Lg. Par So
grozu pateretaja izdevumi ir My = ca9qa0+cBogno. Pienemsim, ka péc cenu
izmainas cenu attieciba ir % = tg (. Lai saglabatu sakotngjo labklajibas
Iimeni, pateretajam japerk paterina grozs, kur§ zimejuma apzimets ar punktu
Ly; izdevumi par So grozu ir M7 = ca1q41 + ¢g1gp1- Izdevumu indekss
Saja gadijuma ir
My caiqar + cpigB

My ca0qa0 + cBogBO

Ir

Sis lielums parada, par cik jaizmainas patéretaja budzetam, lai pilniba kom-
pensetu cenu izmainu. Izdevumu indeksa skaititaju 6.5.z1meéjuma reprezente
budzeta taisne Bj, bet sauceju — taisne By.

Ar statistikas datiem par gimenu budzetu var noteikt patérina grozu
punktu Lg, bet iegtit informaciju par lidzvertigu labklajibas limena paterina
grozu L, nav iespejams. Tapec prakse tiek izmantoti cenu indeksi, kas
izsaka attiecibu starp videjoto cenu viena laika perioda pret vidéjoto cenu
cita laika perioda.

Laspeiresa cenu indekss tiek definets sadi:

CA19A0 + €B14Bo

IL — ;
CA09A0 + CB04BO
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kur par svaru koeficientiem kalpo patérejamo labumu apjomi sakuma (bazes)
perioda. Indeksa saucejs ir tads pats ka izdevumu indeksam, bet skaititaju
6.5.zimejuma reprezente budzeta Iiija Bs, kura iet caur punktu Ly ar tadu
pasu virziena koeficientu ka taisnei B;. Ta ka By atrodas virs Bi, tad st
Iinija reprezente lielaku izdevumu summu. Tadejadi Laspeiresa cenu indekss
ir lielaks par izdevumu indeksu.

Laspeiresa cenu indekss noverté cenu izmainas ietekmi uz paterétaja
labklajibu, tapéc tas neatspogulo aizstajamibas efektu.

Pase cenu indekss tiek definets sadi:

cA19A1 + C€B19B1
)
CA09A1 + CB0GB1

Ip =

kur par svaru koeficientiem kalpo paterejamo labumu apjomi péc cenu iz-
mainas. Pasé cenu indeksam un izdevumu indeksam ir vienadi skaititaji,
bet atskirigi sauceji. Pasé cenu indeksa sauceju reprezente 6.6.zimejuma
budzeta linija Bj, kura iet caur punktu L; ar tadu pasu virziena koeficientu
ka taisnei By. Ta ka Bs atrodas virs By, tad ta reprezenteé lielaku izde-
vumu summu. Tadejadi Pasé cenu indekss ir mazaks par izdevumu indeksu,
t.i., tas nenoverte cenu izmainas ietekmi uz pateretaja labklajibas limeni.
Temesls — netiek nemts vera aizstajamibas efekts.

6.6. zim.

Laspeiresa cenu indekss un PaSé cenu indekss ir augSeja un apakseja
robeza izdevumu indeksam. Izdevumu indekss teoretiski daudz precizak
izsaka cenu izmainas ietekmi uz pateretaja labklajibas Itmeni. Lai praktiski
novertetu So ietekmi, tad izvelas videjo vertibu no Laspeiresa un Pase cenu
indeksiem.
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Zinot indeksus Ir, Iy, un Ip dazos gadijumos var iegiit viennozimigu
atbildi uz jautajumu, vai paaugstinajies vai pazeminajies individa labklajibas
Iimenis péc cenu izmainas, neveicot kvantitativus novertejumus.

Ja izdevumu indekss, kas izrekinats paterina grozam bazes un atskaites
periodos, lielaks par Laspeiresa cenu indeksu, tad individa labklajibas limenis
ir pieaudzis. Par to var parliecinaties péec sekojosiem spriedumiem.

Lai izpilditos nevienadiba Ir > I, tad budzeta linijai By (izdevumu
indeksa skaititajs) 6.5.zimejuma ir jaatrodas virs budzeta linijas Bs; bet
sada gadijuma pateretajs atradisies uz augstakas vienado derigumu liknes.

Pazime, ka pateretaja labklajibas limenis ir pazeminajies pec cenu iz-
mainas, ir Page cenu indeksa palielinasanas par izdevumu indeksu. Tada
palielinasanas pielaujama, ja budzeta Iinija B3 (Pasé indeksa saucgjs) 6.6.ziméjuma
atrodas zemak par Imiju By. Tas ir iespejams, ja labumu grozs, kurs japerk
péc cenu izmainam, atrodas uz zemakas vienado derigumu liknes, neka ie-
prieks pirms cenu izmainam pirktais paterina grozs.
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ELASTIBA

Elastibas jedziens

Pieprasijuma elastiba
Piedavajuma elastiba

Elastibas teorijas praktiska nozime

Elastibas jedziens

Dazadas preces uz ietekmejoso lielumu parmainam reage dazadi, arT precu
mervienibu dimensijas ir atskirigas. Tapec ir nepiecieSams ietekmejoso lielumu
iedarbibas mers, kas der visam precem un lauj tas savstarpeji salidzinat.
Sads mers ir elastiba. Elastiba ir bezdimensiju lielums, visbiezak tiek aprékinats
procentos. Parasti to nosaka kadam konkretam punktam. Elastibas kvanti-
tativais mers ir elastibas koeficients e,, kuru nosaka sadi:

petama lieluma relativas izmainas

ey = — ——— . val
ietekmejosa lieluma relativas izmainas

petama lieluma izmainas par z%

€y =

ietekmejosa lieluma relativas izmainas par 1%
Definicija. Elastiba ir lielums, kas rada, par cik procentiem mainas petamais
lielums, ja ietekmejosais lielums mainas par vienu procentu.

Apzimejot petamo lielumu ar x un ta pieaugumu ar Az, ietekmeéjoSo
lielumu ar y un ta pieaugumu ar Ay, iegusim

A
o & _Y Az
YA g Ay
y
jeb diferencialu forma
y dx
ey = = —
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Elastiba var biit gan pozitiva, gan negativa. Tas atkarigs no liknes pieskares
virziena koeficienta (t.i., funkcijas atvasinajuma).

Pieprasijuma elastiba

Preces razotajam svarigi zinat, kadi ietekmejosie lielumi iedarbojas uz preces
pieprasijumu un cik lielas ir pieprasijuma izmainas.

Definicija. Preces pieprasijjuma relativo izmainu attiecibu pret ap-
skatama ietekmeéjosa lieluma relativam izmainam sauc par pieprasijuma
elastibu ¢,.

Pieprasijuma elastiba rada, par cik procentiem mainas pieprasijums, ja
to ietekmejosais lielums mainas par 1%:

pieprasijuma izmainas par z%

€p =

ietekméejosa lieluma relativas izmainas par 1%

Pieprasijumu ietekme:

1) pieprasitas preces cena;

2) citu precu cenas;

3) pateretaju ienakumi.

So ietekmeéjoso lielumu iedarbibu raksturo attiecigi cenas jeb tiesa elastiba;
netiesa jeb krustiska elastiba un ienakumu elastiba.

Cenas jeb tiesa elastiba

Normala pieprasijuma gadijuma liknes pieskarei ir negativs virziena koefi-
cients; cenas un pieprasijuma izmainas ir ar pretejam zimem, tadejadi to
attieciba ir negativa. Pieprasijuma elastibu pec cenas aprekina ar sadu
formulu A
7(] c Agq . c dq

€pc = Ac p "Ac Je - =

C

Sts formulas ir lietojamas, ja lielumu izmainas ir mazas.

Piemeérs. Automobila cena ir ¢ = 2000 Ls, $ai cenai atbilst pieprasijums
g = 10000 automobilu. Pienemsim, ka cena samazinas par Ac = 2 un
pieprasijums pieaug par Aq = 5. Elastiba $aja gadijjuma ir
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Ja ¢ = 10005, ¢ = 1998, tad

5
999
_ 10005 _ ~
e ="—2" = 5a51 ¥ 0P
1998

iegusim loti tuvu rezultatu ieprieksejam. Bet, ja automobilu cena samazinas
par Ac = 600 un pieprasijums pieaug par Aqg = 4000, tad iegusim atskirigu
rezultatu

4000
o= 10 — B 1o n 13
3000 10-6 3

4000
TA000 2.7 2
14000
epC = 600 = — = —— =K *0767 |
1400 73 3

Gadijumos, kad lielumu relativas izmainas ir lielas, elastibas apréekinasanai
izmanto loka elastibas formulu
, _ 25 A _ata Ag
pc @ate  Ae Q1+ ¢ Ac’

kur ¢; — sakotneja cena, co — mainita cena;
q1 — sakotngjais pieprasijums, go — mainitais pieprasijums.
Izmantojot iepriekseja piemera datus, elastiba ir

; 2000 + 1400 4000 34

- : — 22~ 0,04
“re = 70000 + 14000  —600 36 ’

Preces pieprasijumu ar cenas palidzibu var vertet sadi:
1) lepe] > 1 — pieprasijums ir elastigs, t.i., pieprasijuma pieaugums (samazinajums)
procentos apsteidz cenas samazinajumu (pieaugumu) procentos. Pieméram,
cena samazinas par 3%, bet pieprasijums pieaug par 6%.
2) |epe] < 1 — pieprasijums ir neelastigs, t.i., cenas samazinajums (pieau-
gums) procentos apsteidz pieprasijuma pieaugumu (samazinajumu) procen-
tos. Piemeéram, cena samazinas par 3%, bet pieprasijums pieaug tikai par
1%.
3) |epe| = 1 — neitrals pieprasijums jeb vienadi elastigs pieprasijums, t.i., ce-
nas samazinajums (pieaugums) procentos ir vienads ar pieprasijuma pieau-
gumu (samazinajumu) procentos. Pieméram, cena samazinas par 3%, arl
pieprasijums pieaug par 3%.
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Cenas elastibas grafiska noteikSana

Ertibas labad pieprasijuma grafiskam attelojumam izvelésimies taisni nevis
patvaligu likni (3ads pienémums nemazina analizes precizitati, jo katrai
diferencejamai Itknei katra tas punkta var novilkt pieskari; parasti ekono-
misti analizi veic ar sadam Iiknem).

Cn
A
G
A
C1 M
Ac B
e N F
Aq
@) q1 q2 K dn
7.1.z1m.

Ja cena samazinas no c¢; lidz ¢y par Ac = AF, pieprasijums palielinas
no ¢ Iidz ¢ par Agq = F' B, tadejadi

_¢ A¢_OM FB
T Ae T MA AR

Ta ka AGMA un AAFB ir Iidzigi trissturi (lenki vienadi), tad g—]\‘f} = £8
un tapec
_OM MA OM
T MATGM T GM

Péc nogrieznu proporcionalitates Ipasibam % = ﬁ—g, iegusim, ka

AK
re = AG

ja pieprasijumu veido taisne, tad cenas elastiba mérjjuma punkta A ir vienada
ar pieprasjjuma taisnes nogrieznu AK un AG attiecibu. Tas nozime, ka
dilstosas pieprasijuma taisnes gadijuma nevar noteikt preces pieprasijuma
cenas elastibu kopuma visai taisnei, bet to var noteikt pieprasijuma taisnes
kadam konkretam punktam. Elastiba pieprasijuma taisnes dazados punktos
mainas.



Pieprasijuma elastiba 50

Izmantojot pieprasijuma taisni, cenas elastibas ipasibas var uzskatami
paradit grafiski. 7.2.zimejuma redzams, ka pieprasijuma cenas elastibas
vertiba mainas no 0 Iidz bezgalibai. Jo augstaka ir preces cena, jo lielaka ir
ar1 elastiba un lidz ar to lielaka ir cenas ietekme uz preces pieprasijumu.

Cn
a 1 lepe| = o0
lepel >0
1 lepe| =1
B
lepe| < 1
Elastigs apgabals Neelastigs apgaba N —0
| ‘epct—
0 K gn
7.2. z1m.

Kas ietekme pieprasijuma elastibu?
* Aizstajamiba: jo tirgu vairak preces aizstajeju, jo pieprasijums elastigaks.
* Pirmas nepiecieSamibas preces un luksus priekSmeti: pieprasijums pec
pirmas nepiecieSamibas precém parasti ir neelastigs, bet pec luksusa precem
— elastigs.
* Preces Tpatsvars pateretaja budzeta: jo lielaks preces Tpatsvars pateretaja
budzeta, jo pieprasijums elastigaks.
* Laika faktors: jo lielaks laika periods lemuma pienemsanai, jo pieprasjjums
ir elastigaks (ja cena pieaug, tad pateretajam ir nepieciesams laiks, lai
atrastu, parbauditu un pierastu pie citam precém).

Ienakumu elastiba

Ienakumu elastiba ir pieprasijuma elastiba atkariba no pircéja ienakumiem,
to aprekina pec formulas

A
T _LAg
AL ¢ AL

€; —
L
Atgkirtba no preces veida, ienakumu elastibas koeficienta vertiba ir:
1) mazvertigam precem e; < 0;
2) normalam precem e; > 0;
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3) pie piesatinajuma e; = 1;
4) luksuss precem e; > 1.

Krustiska elastiba

Petot pieprasijuma elastibu gadijumos, kad preces aizstaj vai papildina viena
otru, var runat par krustisko (krustenisko) jeb netieso pieprasijuma elastibu.
Ta rada, par cik procentiem mainas aizstajosas vai papildinoSas preces n
pieprasijums, ja otras preces i cena mainas par vienu procentu. Krustisko
elastibu aprekina pec formulas

Agn
ey = G Bl G
o Ag g Ac; e qn dc; .

Cq

Krusteniska elastiba var but pozitiva vai negativa. Zime rada, kadas
lietojamibas attiecibas ir abu precu starpa. Ja preces viena otru papil-
dina, pieprasijuma liknei ir negativs kapums un papildinosu precu krustiska
elastiba ey, ir negativa. Savstarpeji aizstajosu precu gadijuma pieprasijuma
Iikne ir ar pozitivu kapumu, tapec aizstajejprecu krustiska elastiba ey, ir
pozitiva. Ja preces peéc lietojuma ir pilnigi neatkarigas viena no otras,
krustiska elastiba ir vienada ar 0.

Piedavajuma elastiba

Piedavajuma elastiba ir piedavajuma reakcijas mers atkariba no cenas
izmainam
piedavato pre¢u apjoma izmainas %

S . A
cenu izmainas %

Aq

o L By,
s % qg Ac Sgq de’

Ta ka piedavajuma liknei normalas reakcijas gadijuma ir pozitivs pieskares
virziena koeficients, tad tas elastiba ey ir pozitiva.

Piedavajuma taisnes dazadiem punktiem elastiba ir atskiriga, iznemot
tris gadijumus, kad ta ir konstanta visos piedavajuma taisnes punktos: ja
piedavajuma taisne ir paraléla ordinatu asij (y asij), tad e; = 0 — pilnigi
neelastigs piedavajums; ja piedavajuma taisne iet caur koordinatu sistémas
sakumpunktu, tad jebkura taisnes punkta, neatkarigi no tas slipuma, piedavajuma
elastiba ir e; = 1, t.i., neitrals piedavajums; ja piedavajuma taisne ir paraléla
abscisu asij (x asij), tad e; = oo — pilnigi elastigs piedavajums.
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Piedavajuma elastibu butiski ietekme laiks, kads ir razotaja riciba, lai
reagetu uz preces cenas izmainam. Jo razotajam ir vairak laika, lai piemerotos
cenas izmainam, jo vairak mainisies piedavajuma apjoms un jo elastigaks
bus piedavajums. To nosaka tas, ka razotaja reakcija uz cenu ir atkariga no
resursu parpliiSanas iespejam no vienas nozares otra, bezresursu parpliiSanai
ir nepiecieSsams laiks.

Elastibas teorijas praktiska nozime

* Cenu politika. Ja pieprasijums ir elastigs, tad, lai palielinatu kopejos
ienakumus, cena ir japazemina, bet, ja pieprasijums ir neelastigs, cenu
pazeminot, kopéjie ienakumi samazinasies. Tatad, lai pareizi veidotu cenu
politiku, uznémejam ir jazina, vai pieprasijums ir elastigs vai neelastigs.

* Akcizes nodoklis. Akcizes nodokla galvenais merkis ir valsts budzeta
ienémumu palielinasana. Lai noteiktu ar akcizes nodokli apliekamo precu
klastu, valdibai ir jazina So precu pieprasijuma elastiba. Pienemsim, ka
kadai precei ir noteikts akcizes nodoklis 10 Ls, bet pardoto precu apjoms ir
50 000 vienibas. Ienémumi no akcizes nodokla bis 500 000 Ls. Pienemsim,
ka nodoklis tiek paaugstinats Iidz 13 Ls. Ja elastibas koeficients e, =
2, tad pardoSanas apjoms samazinasies par 20 000 vienibam. Tadejadi
ienémumi no akcizes nodokla samazinasies par 260 000 Ls. Tatad nodokla
paaugstinasana precem, kuru pieprasijums ir elastigs, samazinas ienakumus
no §1 nodokla. Tapec parasti ar akcizes nodokli apliek preces, kuru pieprasijums
ir neelastigs (alkoholiskie dzerieni, tabakas izstradajumi, u.c.).
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TIRGUS VEIDI. PILNIGAS
KONKURENCES TIRGUS

Tirgus jedziens un veidi

Pilnigas konkurences tirgus

Lidzsvars un ta variacijas

Cenas prognozesana ar elastibas koeficientu
Lidzsvara unitate

Tirgus jedziens un veidi

leprieks apskatitas piedavajuma un pieprasijuma funkcijas rada razotaju un
pateretaju planus pardot vai pirkt noteiktu daudzumu noteikta labuma pie
noteiktam funkciju argumentu vertibam.

Tarasevic&Co: 7 Tirgus — ta ir sociali-ekonomiska institucija, kas nodrosina
iespeju 1stenot tirdzniecisku darijumu.”

Skapars: ” Tirgus ir vieta jeb sfera, kura notiek precu pirksanas, pardosanas
vai mainas darjjumu saskanosana.”

Pec darijuma objektiem atskir paterina precu, razosanas faktoru un fi-
nansu instrumentu (vertspapiru) tirgu.

Dartjumu nosacijumi ir atkarigi no ta
* val tirgus ir valejs visiem, kas velas taja piedalities, vai ierobezots (slégts
tirgus);
* vai visiem tirgus dalibniekiem ir pilna informacija par preces Ipasibam un
piedavatajam cenam, vai ar1 §t informacija nav pilniga (tirgi ar simetrisku
vai asimetrisku informaciju);
* val tirgu tirgojas ar precem, kuru katra vieniba neatskiras ne ar ko no citam
vienibam, vai preteji — ir atskiriba starp atseviskiem preces eksemplariem
(homogeno vai heterogeno precu tirgi);
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* vai tirgus dalibnieku darfjumi ir racionali;

* val pardeveji rikojas neatkarigi viens no otra;

* vai abas tirgus puses tiekas tirgti bez laika nobides;
* val tirgl ir pirceju un pardeveju vienveidiba.

Butisku ietekmi uz tirgus darjjumiem izraisa pardeveju un pirceju skaits.
Atkariba no ta, vai no katras puses piedalas viens, dazi vai daudzi subjekti,
veidojas vinu planu saskanoSanas iespejas. Saka, ka pirceju un pardeveju
skaits ir ”dazi”, ja, izstradajot savas uzvedibas strategiju tirgt, vini var
paredzet savu konkurentu iespejamos atbilzu variantus uz savam darbibam.
Ja konkurentu skaits ir tik liels, ka nav iespejams paredzet konkurentu
uzvedibu, tad saka, ka konkurentu ir ”"daudz”.

Tespejamie stavokli, kadi iespejami tirgti, pardodot homogenu preci, pie
atskiriga pirceju un pardeveju skaita, paraditi tabula.

Pirceji viens dazi daudz
Pardeveji
viens abpusejs ierobezots piedavajuma
(pilnigs) (piedavajuma) monopols
monopols monopols
dazi ierobezots abpusejs piedavajuma
(pieprastjuma) oligopols oligopols
monopols
daudz pieprasijuma pieprasijuma pilniga
monopols oligopols konkurence

Pateretaju un razotaju planu saskanosanas procesa rezultata veidojas tir-
gus cena, kas izlidzina pieprasijuma un piedavajuma apjomus, t.i., tirgus
lidzsvara cena. Tirgus Iidzsvars — tas ir tads tirgus stavoklis, pie kura
pateretaju un razotaju plani sakrit. Talak meginasim noskaidrot, ka veido-
jas tirgus cena un ar ko ta ir vienada atskirigos tirgus tipos.

Pilnigas konkurences tirgus

Pilnigas konkurences tirgus — tas ir

* valgjs tirgus

* homogenai precei, kura

* lielam skaitam pateretaju

* preci piedava daudzi razotaji un

* visiem tirgus dalibniekiem ir pilna informacija par cenam un darijuma
apjomiem.
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Pilnigas konkurences tirgus gadijuma katrs pircejs vai pardevejs ir sika
dalina kopeja tirgus pieprasijuma vai piedavajuma, lidz ar to tie nevar
ietekmet nedz tirgus cenu, nedz tirgus piedavajumu vai pieprasijumu. Ja
pardevejs piedavas preci dargak par tirgus cenu, tas neatradis pircéju un
negus ienemumus. Savukart, pardodot preci letak par tirgus cenu, samazinas
pelna, tapec pardevejs pieskano precu daudzumu tirgus cenai.

Tirgus dalibnieku izturésanas ir racionala, t.i., razotajs velas ar saimniecisko
darbibu gut maksimalo pelnu, bet pateretajs — sanemt maksimali derigu
preci, ieperkot to tik liela daudzuma, cik atlauj vina budzets.

Pircgja un pardeveja darbiba ir apvienota norobezota vieta. Abas tirgus
puses pienem saimnieciskos lemumus, perk un pardod preces tikai Saja vieta.
Pircejs, pieméram, nedoma, vai doto preci pirkt Seit vai kaut kur citur, kur
varbut transporta izmaksas butu mazakas.

Lidzsvars un ta variacijas

Pienemsim, ka pilnigas konkurences tirgus piedavajuma funkcija ir
¢® = —3 + 5¢ un pieprasijuma funkcija ir ¢ = 32 — 2¢, tad lidzsvara cena
ir =3+ 5¢c =32 —2¢c = ¢* = 5. Pie §1s cenas pieprasijuma un piedavajuma

apjomi ir vienadi ¢* =32 —-2-5=-345-5 =22

C 4
16*<.\
1 \\.
\_.\\
12+ RN
8 1 ™ S
o S
| \\_\ D
| — F -
10 20 30 q
8.1. z1m.

Patvaligas pieprasijjuma un piedavajuma funkcijas vispariga gadijuma
negarante lidzsvara eksistenci. Situacija, kad razotaji gatavi piegadat preci
tirgt, bet pateretaji gatavi to pirkt, tomer nespej tirgus ietvaros vienoties
par cenu, attélota 8.2.zimé&juma a) gadijuma. Sada situacija var izvei-



Lidzsvars un ta variacijas 56

doties, pieméram, dargu medikamentu gadijuma. 8.2.zimejuma b) gadijuma
pateretaji un razotaji nespej vienoties par preces apjomu. Tas izskaidro,
kapec aviokompanijas neapkalpo mazapdzivotas vietas.

a) q b) q
8.2. z1m.

Lidzsvara cena garante pie dotajam pieprasijuma un piedavajuma funkcijam
maksimali iespéjamo pardoSanas apjomu. Pienemsim, ka ¢* ir lidzsvara cena
un ¢* ir lidzsvara pardoSanas un pirkSanas apjoms.

C C 3
D D
. S
ol : parpalikums .
- .
T
P ¢ q ¢
a) 8.3. z1im.

Ja c; > c*, tad pieprasijuma apjoms ir mazaks, bet piedavaja apjoms ir
lielaks par lidzsvara apjomu ¢*: ¢ < ¢* < ¢° un tirgt veidojas parpalikums
(8.3.ztmejums a) ). Savukart, ja c¢; < c¢*, tad ¢° < ¢* < ¢P un veidojas
preces deficits (8.3.ziméjums b) ).

Pardosanas apjoms pie nelidzsvara cenas tiek noteikts ar "1sako” tirgus
pusi: pie parpalikuma ar ”salsinatu” pirceju pieprasijumu, pie deficita ar
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”saisinatu” pardeveju piedavajumu.

Vienreiz sasniegts lidzsvara stavoklis nenozime, ka tas saglabasies muzigi.
Pie piedavajuma vai pieprasijuma izmainam notiks grafiku parbide un izvei-
dosies jauns lidzsvara stavoklis. Ja pie fikseta piedavajuma palielinas pieprasijums,
tad palielinas ar1 lidzsvara cena, bet, ja pieprasijums samazinas, tad samazinas
ar1 lidzsvara cena. Savukart, ja pie fikseta pieprasijuma pieaug piedavajums,
tad Iidzsvara cena samazinas, bet, ja piedavajums samazinas, tad lidzsvara
cena pieaug. Kad notiek vienlaiciga pieprasijuma un piedavajuma izmaina,
tad lidzsvara cena var mainities jebkura virziena vai palikt neizmainita
atkariba no ta, uz kuru pusi mainas piedavajums un pieprasijums.

Cenas prognozesana ar elastibas koeficientu

Valstis ar attistitu tirgus ekonomiku statistikas un marketinga firmas regulari
rekina pieprasijuma un piedavajuma elastibas koeficientus noteiktam precem.
Ta ka pie nelielam cenas izmainam pieprasijuma un piedavajuma funkci-
jas pielaujams uzskatit par linearam (lineara aproksimacija punkta tuva
apkartne), tad lidzsvara punkta apkartné jauno izskatu pieprasijuma un
piedavajuma funkcijam var prognozet péc pieprasjjuma un piedavajuma
elastibas koeficientiem (péc cenas).
Pieprasijuma linearas funkcijas ¢ = a — be gadijuma lidzsvara punkta
el = — %7 t.i.,
a *
b= —el Z—*
Tad .
a:qD+bc:q*—eD-Z—*-c*:q*(l—eD).
Atbilstosi, ja piedavajuma funkcija ir lineara ¢° = m + nc, tad lidzsvara
punkta e = ng—:, ieglisim

Tad

m:q*—es-z—*-c*:q*(l—es).

Tadejadi, zinot lidzsvara cenu ¢*, pardoSanas apjomu ¢* un piedavajuma un
pieprasijuma elastibas koeficientus, var atrast pieprasijuma un piedavajuma
linearo funkciju koeficientus.

Uzdevums. Ziedu tirgti par 20 naudas vienibam gabala viena diena
tika pardotas 6000 nelkes; pie tam e = —3 un e = 2. Ka izmainisies
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nelkes cena, ja pieprasijums samazinasies par 20%? Kads bis pardoSanas
apjoms un cena, ja pie sakotneja pieprasijuma pardeveji piedavas par 1000
nelkem vairak?

Atrisinajums. Vispirms atradisim pieprasijuma un piedavajuma linearas
funkcijas.
b=—ePL =3. 9000 — 900
a=q*(1—eP) =6000(1 + 3) = 24000
n=eSL =2. 900 — oo
m = ¢*(1 — e%) = 6000(1 — 2) = —6000
Tatad lidzsvara punkta apkartne pieprasijuma funkcija ir ¢” = 24000 —900c
un piedavajuma funkcija ir ¢° = —6000 + 600c.

Ja pieprasijums samazinasies par 20%, tad cena biis nosakama no vienadibas

0, 8(24000 — 900c¢) = —6000 4+ 600c = ¢ = ——— ~ 19,1

ta tatad ir jauna lidzsvara cena.
Ja pardeveji pie sakotngja pieprasijuma apjoma piedavatu par 1000
nelkem vairak, tad
29000

24000 — 900c = —6000 + 600c + 1000 = —5000 + 600c = c = 1500 ~ 19,3

un pardoSanas apjoms g = 24000 — 900 - % = 6600. =

Lidzsvara unitate

Ja preces pieprasijuma apjoms monotoni pieaug, samazinoties cenai, bet
piedavajuma apjoms monotoni aug, palielinoties cenai, tad piedavajuma un
pieprasijuma liknes krustojas tikai vienreiz un lidzsvars ir viens vienigs. Bet
vispariga gadijuma pieprasijuma un piedavajuma liknem var but vairaki
krustosanas punkti.

Divi krustoSsanas punkti iespejami, ja pieprasijuma vai piedavajuma likne
maina savu virzienu. Piedavajuma likne ka 8.4.ziméjuma a) gadijuma iespéjama
darbam un kapitalam, bet pieprasijuma liknes b) gadijuma veids iesp&jams,
piemeéram, snoba efekta situacija. (Snobsir majsaimnieciba, kurai pieprasijums
pec preces samagzinas, ja tirgl vispar pieprasijums pec tas palielinas. Pieméram,
kurorta vieta ir labi apmekleta, tas snobam var likties nepievilcigi un tas
izvelas citu vietu, iespejams, dargaku, bet ne tik apmekletu. Otrkart, snoba
pieprasijums palielinas, ja visparejais tirgus pieprasijums, cenai pieaugot,
samazinas, jo snobam ir raksturiga velesanas pirkt prestiza preces, kuras citi
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augstas cenas dé| nevar iegadaties. So otro variantu sauc ari par prestiza
jeb Veblena efektu.)

a) q b) q
8.4. z1m.

Tespejams konstruet ari tadas situacijas, kuras pieprasijuma un piedavajuma
Iikném ir kop€ji posmi — kopas veida Iidzsvari.

Protams, pec lidzsvara izjuksanas nozimigs faktors ir art laiks. Lidzsvara
cena atskirsies 1saka un garaka laika perioda. Tirgus Iidzsvaru sauc par sta-
bilu, ja pie nelielam novirzem no lidzsvara stavokla iestajas tadi tirgus speki,
kas atgriez situaciju uz ieprieksejo tirgus lidzsvaru; preteja gadijuma —
nestabils lidzsvars.
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CENU VEIDOSANAS TIMEKLVEIDA
MODELIS

Modela apraksts
Lidzsvara eksistence
Piemers

Modela apraksts

Saja modeli tiek nemts vera tas apstaklis, ka, planojot tirgus darfjuma
apjomus, pateretaji un pardeveji var izradities nevienada stavokli. Pircejs,
planojot laika perioda ¢ savu pieprasijuma apjomu, zina §1 perioda cenu, bet
razotajs lemuma pienemsSanas bridi nezin, kada cena produkcijai bis taja
momenta, kad vina prece nonaks tirgu. Ta, pieméram, zemnieks, nosakot
sejuma platibas, nezin razas cenu tas realizacijas diena; tapat mebelu razotajs,
nosakot izlaides apjomu, nezin, par kadu cenu notiks pardosana.

Timeklveida modelt cenu veidoSanos nosaka sadi: razotaji laika momenta
t — 1 (t.i., uzsakot razoSanu) vadas no $1 briza cenas un vingi doma, ka laika
momenta ¢ pardosana notiks par ¢ — 1 laika momenta cenu (razotajs Sodien
izdara lemumu par ritdienas pardoSanas apjomu, vadoties pec Sodienas ce-
nas).

Timeklveida modeli tirgus pieprasijuma apjoms perioda t ir atkarigs no
§1 perioda cenas

g7 = a—bey,

bet piedavajuma apjoms dotaja perioda ir atkarigs no iepriekseja laika pe-
rioda cenas

qf =m -+ nc_1.
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Pie tadas tirgus agentu uzvedibas veidosies tirgus lidzsvars, ja

a—bcg =m+nc_q.

Apzimejot “5™ = « un —3 = (3, lidzsvara nosacijums bius pierakstams

izskata

e = o+ feea. (9.1)

Ja ¢ # ¢i—1, tad ¢ # q—1, t.1., tirgus atradisies Iidzsvara stabilizacijas
ilglaiciga procesa.

Lidzsvara eksistence

Noskaidrosim, pie kadiem nosacijumiem tiks sasniegts stabils lidzsvars. No
(9.1) seko, ka

c1 = a+ feg
co =a+ Bey = a+ B(a+ Be) =a+aB + B2
c3 = a+ fBea = a+ af + aB?co + By

co=a(l+B+3+..+ 871+ Ble.
Pareizinam abas vienadibas puses ar (1—(3) un veicam atbilstosus parveidojumus
(1= Ber=al =B+ + 6 +..+ 57+ (1= p)fe

(1-PB)e =
=at+a(f+0+.. +07) —aB(l+ B+ 5+ ..+ 071 + (1 = Beg =
=a+af(l+B+F+. .. +p2-1-8-F—.. =)+ 61l - Py =
=a+af(=p"1) + 1 - B)eo =
=a—af + (1 - 0)co=
= a+ f'(—a+ (1 - B)c).
Tatad o o
¢
= — -— 9.2
Ct 1_ﬁ+(00 1_5)5 (9.2)
Izteiksme (9.2) ir diferenc¢u vienadojuma (9.1) atrisinajums, kur$ aprak-
sta tirgus pielagosanas procesu ilglaicigam lidzsvaram. Tadejadi Iidzsvara
dinamiska modela atrisinajums nav skalars lielums, bet gan funkcija, kas
apraksta tirgus cenu atkariba no laika.
No (9.2) seko, ka ¢; pienem galigu vertibu (robezsituacija), ja |3 < 1,
t.d., |b] > n. Ta ka parametri b un n nosaka pieprasijuma un piedavajuma
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funkciju virzienus, tad Saja modell cenu veidoSanas bus stabila tikai taja
gadijuma, ja pieprasijuma taisnei bus lielaks virziena koeficients neka piedavajuma
taisnei.

Pareja no viena ilglaiciga lidzsvara stavokla uz citu, ja |b| > n, paradita
9.1.zimejuma.

C C )

1
c3

C2

€o

Dy

Go 93 g4 G2 g 0 1 2 3 4 t
9.1. ztm.

Noteikta laika perioda ¢y eksiste cenas lidzsvars cg ar produkcijas apjomu
qo- Pienemsim, ka perioda ¢; ienakumu pieauguma ietekme pieprasijums ir
palielinajies un pieprasijuma likne pabidijusies pa labi (Dy — D;). Ka
t1 cena pacelas I1dz c;. Pec §1s cenas razotaji nosaka savu sarazojamas preces
apjomu laika periodam ¢t — no 9.1.zimejuma redzams, ka Sis apjoms bis
q2. Pieprasijjuma Iikne parada, ka tadu daudzumu pirceji gatavi izpirkt,
ja cena pazeminas lidz cy. Ja razotajs negrib veikt gatavas produkcijas
uzglabasanu, tad piekritis cenai cs, bet laika perioda t3 piedavas tikai g3
vienibas produkcijas. Pieprasijuma likne D; parada, ka g3 var pardot par
cenu cg, tapec laika perioda t4 piedavajuma apjoms bus ¢4; utt. Pie cenas,
kas atrodas starp ce un cs, laika gaita izveidosies jauns lidzsvars, un tas
saglabasies tik ilgi, kamer neparbidisies pieprasijuma vai piedavajuma liknes.

Ja pieprasijuma un piedavajuma taisnes plakne izvietojas savadak, tad
lidzsvara situacija neiestasies. Tatad, ja |b| < n, lidzsvara nebus. Vienadibas
gadijuma veidosies cikls, bet nevienadibas gadijuma veidosies tada situacija
ka 9.2.zimejuma. Redzams, ka jauna cena oscile ar aizvien lielaku amplitidu
ap sakotnejo lidzsvara cenu cy.
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(:I3 qO QQ q 0 1 2 3 4 t
9.2. zim.

Piemers

Piemérs. Pienemsim, ka pie pieprasijuma ltknes ¢/ = 15—c; un piedavajuma
liknes ¢ = —3 + 0, 5¢;_1 ir izveidojies lidzsvars ar cenu ¢* = 12 un produk-
cijas apjomu ¢* = 3. Ienakumu pieauguma ietekmeé pieprasijuma funkcija
laika perioda t = 1 iegust izskatu ¢ = 21 — ¢;.

Tirgus pielagosanas process notiek sekojosa veida.

Ta ka 1-maja laika perioda piedavajums nemainas qo = g1 = 3, bet
pieprasijums ir pieaudzis Iidz qlD =2l—-c,tad 3 =21 —¢; = c; = 18.
Tapec piedavajuma apjoms 2-raja laika perioda bus qg =-3+0,5-18 =6.
Tads piedavajums Iidzsvarojas ar pieprasijjumu pie cenas 6 = 21 — co =
co = 15. 3-aja laika perioda piedavas qgf = —-3+4+0,5-15 = 4,5, kas tiks
pardots par cenu 4,5 = 21 —c3 = c3 = 16,5, utt. Iidz tiks sasniegts jaunais
lidzsvara stavoklis ¢** = 16, ¢** = 5.

Lai noteiktu Iidzsvara stavokli, var risinat arl diferenc¢u vienadojumu

Ct:$+(60*ﬁ)ﬂt, kur
a:a—m:21+3:24’
b 1
n 0,5 1
= ="7 =2
Taka |8 =|- 2| =% <1, tad
24
Coo = — 16.m

1-8 1405
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Razosanas optimalais apjoms
Konkurentu skaits
Valsts direktivu sekas

RazoSanas optimalais apjoms

Pilnigas konkurences tirgus apstaklos ilgstosa laika perioda preces cena klust
vienada ar vidéjo izdevumu minimumu AC;,;, un robezizmaksam MC"

c=ACnin = MC.

Vienadiba starp cenu un robezizmaksam nozime, ka dota labuma razosana
izdalits optimalais apjoms razosanas resursu. Par to var parliecinaties sekojosa
veida: nevienadiba ¢ > MC nozimeé to, ka par labuma papildus vienu
vienibu pateretaji gatavi samaksat vairak neka nepiecieSams tas sarazoSanai,
tapec no ekonomikas viedokla raugoties ir sapratigi palielinat dotas pro-
dukcijas izlaidi. Ja ¢ < MC, tad izdevumi par nakamo preces vienibu
neatmaksajas. Tatad optimalajam apjomam atbilst vienadiba ¢ = MC.
Tadejadi
ilgstosa laika perioda pilnigas konkurences gadijuma izveidojas ekonomiski
efektivakais razoSanas faktoru sadalijjums starp razoSanas nozarem.

Saskana ar vienadibu starp robezizmaksam MC un videjam izmaksam
MC = AC,,;, visam firmam, kas palikuSas nozare, bus vienadi izdevumi par
produkcijas vienibu. Par §1 apgalvojuma pareizibu var Saubities, jo kadas
firmas varetu izmantot ar1 kadus unikalus razosanas faktorus: paaugstinatas
auglibas zemi, 1pasi apdavinatus specialistus, jaunas tehnikas deficitos pa-
raugus, kas lautu razot produkciju ar mazakiem izdevumiem par materialiem
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un cilveku resursiem. Patiesam, fiziskie izdevumi par vienibu starp konkurgjosam
firmam var atskirties, bet videjo izdevumu kop€ja izteiksme bus vienada.
Tas izskaidrojams ar to, ka pilnigas konkurences apstaklos firma var iegadaties
razoSanas faktorus, kuriem ir paaugstinata razotspeja, ja samaksas par to
cenu, kas pacels vertigos izdevumus par produkcijas vienibu lidz nozares
visparejam Itmenim. Preteja gadijuma So faktoru parpirks konkurents. Pienemsim,
ka firma A talantiga menedzera darbibas rezultata tere par 500 naudas
vienibam mazak menest par izlaidi neka konkurenti. Tad kads no konkuren-
tiem var piedavat Sim menedzerim par 400 naudas vienibam lielaku ménesalgu.
Lai saglabatu So specialistu, firma A pati bus spiesta palielinat vina ménesalgu
par 500 naudas vienibam; rezultata videjas izmaksas bus vienadas.

Konkurentu skaits

Videjo izmaksu minimums ilglaiciga perioda nosaka, Iidz kadam apjomam
var izaugt firma, paplaSinot razoSanu. Ja ilglaicigo videjo izmaksu likne
LAC (long average cost) veido U veida likni (t.i., $im izmaksam ilga laika
perioda ir minimums), tad pie dota nozares pieprasijjuma firmu skaits, kas
darbosies Saja nozare, ir viennozimigi noteikts.

Piemérs. Pienemsim, ka nozares pieprasijuma funkcija ir ¢” = 200 —5¢
un nozaré stradajoSai firmai ilga laika perioda kopejo izmaksu funkcija ir
LTC =9+q—¢*+ %.

Atradisim, pie kada produkcijas daudzuma firma sasniedz minimalas
izmaksas par vienu produkcijas vienibu, pielidzinot vidéjo izmaksu funkcijas
pirmo atvasinajumu nullei:

LTC 9 2
Y LAC="+1-q+ L
q q

3
dLAC  2q 9
=——-1-—==0= ¢g=3.
dq 3 q° !
Pie sadas izlaides LAC = LMC = % +1-3+ % = 4. Tatad Iidzsvara cena
ilga laika perioda ir ¢ = 4.
Atradisim piedavajuma funkciju no vienadojuma ¢ = LMC:

C-2q+1=c=>@F-2+(1-0)=0=¢° =1+

Ja nozare biis, piemeram, 20 firmas, tad nozares piedavajums bis ¢° = 20+
20+/c. Pielidzinot $o piedavajumu nozares pieprasijuma funkcijai, atradisim
cenu

20 + 20v/c = 200 — 5¢ = c~ 18,7.
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Pie 3adas cenas firma razos ¢ =1+ 1-/I8,7 ~ 5, 32 produkcijas vienibas
un gus pelnu

5,32)3
18,7-5,32—(9+5,32—(5,32)2+(’3)) = 63, 26.

Pelna piesaistis nozarei jaunas firmas. Kad to skaits biis 60, iestasies lidzsvars:
60 + 60y/c = 200 — 5¢ = ¢ = 4; ¢ = 180.

Uzdevuma grafisks atrisinajums apskatams 10.1.zimé&juma.

AC 20 + Sa0

16 1

T

12 4

T

Se0

9 4 0 60 120 180 4
10.1. zim. [

Ja nemainas proporcijas LAC = LM C = const, tad nozares ilglaicigais
lidzsvars var iestaties pie jebkura firmu skaita. Sada gadijuma, pat ja nozari
apkalpo tikai viena firma, nozare bus konkuréjosa. Firma nevares pacelt cenu
augstaku par videjo izmaksu minimumu ilga laika perioda, jo tai ir jabaidas,
ka So firmu no tirgus izstums cita firma, kura piedavas dotas produkcijas
veidu par cenu, kas vienada ar LAC ;.

Valsts direktivu sekas

Pamatinstruments valsts rokas tirgus cenu veidosana ir nodoklu sistema un
cenas limena noteikSana.

Akcize

Attistitas ekonomikas valstis nodoklu sistema veido sarezgitu sistemu budzeta
veidoSana un ekonomikas konjunktiiras regulesana.
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10.2.z1mejuma punkts Ey attelo tirgus lidzsvaru pirms nodokla uzlikSanas.
Ja tiek uzlikts nodoklis (akcize) T' naudas vienibu apmera par katru pardoto
produkcijas vienibu, tad produkcijas piedavajuma likne pavirzisies uz augsu
(So — S1), jo tagad razotajiem katra produkcijas vieniba maksa par 1" nau-
das vienibam vairak.

C - Sl

10.2. zim.

Pieprasijuma un piedavajuma apjomi nolidzsvarojas pie cenas ¢y, no Sis
cenas razotajam pienakas ¢® = ¢; — T. Tadejadi nodokla apliksana noved
pie ta, ka paaugstinas cena pateretajiem un samazinas ieguvums razotajiem.
Rezultata samazinas pieprasijums un arl piedavajums, Iidz ar to jaunais
lidzsvara produkcijas apjoms ir mazaks par sakotnejo.

C C 3
S S1 So
Co
Co
T D
CS ......................... CS
q @ q@ 1
10.3. zim.

Teverosim, ka pardevejiem cena nav samazinajusies par visu nodokla
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summu: cop—c® < T. Taka ir palielinajusies tirgus cena, tad dala no nodokla
c1 — ¢g atrodas pateretaja dala. Kadas proporcijas sadalisies akcizes nodok-
lis starp razotaju un pateretaju, atkarigs no piedavajuma un pieprasijuma
taiSnu virzienu koeficientiem. 10.3.zimejuma paraditas situacijas, kad nodokli
nevar parlikt uz pateretaja pleciem, un savukart 10.4.ziméjuma redzamas
situacijas, kad akcizes nodokli pilniba maksa pateretajs.

C C )
D 5
C1 S
Cl ........................
T T / 5
o So
CO ........................
D
q ) q ) q
10.4. zim.

Lai noskaidrotu, kada ir nodokla ietekme uz tirgus dalibnieku darijjumu
stavokli, noteiksim razotaju un pateretaju parpalikumu izmainas.

Lidz nodokla ieviesanai pateretaju parpalikumam atbilst trisstura G Egycg
laukuma skaitliska vertiba (skatit 10.2.ziméjumu); pec nodokla uzliksanas
parpalikumam atbilst trisstura GEjc; laukuma skaitliska vertiba. Tadejadi
pateretaju zaudejumiem atbilst ¢etrstura cq B Fycg laukuma skaitliska vertiba.

Razotaju parpalikumi ir samazinajusies no trisstira co FoM laukuma lidz
trisstura ¢® AM laukuma skaitliskajai vertibai, vigu zaudéjumus apraksta
cetrstira coFEyAc® laukuma skaitliska vertiba.

Savakto nodoklu T - g; vertibai atbilst taisnstura c1E1AcS laukums,
kurs ir mazaks par razotaju un pateretaju zaudejumu kopsummu. Trisstiira
E1EgA laukuma skaitliska vertiba atspogulo sabiedribas tiros zaudéjumus,
kas radusies sakara ar akcizes uzliksanu.

Dotacija
Lidzigi zaudejumi rodas, ja valsts dod dotaciju razotajam par katru preces
vienibu, piemeéram, apjoma H. Situacijas analizei aplukosim 10.5.z1mé&jumu.

Pienemsim, ka bez dotacijas ir izveidojies lidzsvara punkts Ey. Dotacija
razotajam nozime to, ka dalu razosanas izdevumu valsts nem uz sava rekina,
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tapec piedavajuma taisne pavirzas no stavokla Sp uz Sy (uz leju) dotacijas
H apmera. Izveidojas jauns lidzsvars ar cenu ¢; un produkcijas apjomu qj.

C

€0

1

10.5. zim.

Pircejiem cena ir samagzinajusies, tapec pieaug pieprasijuma apjoms.
Razotajiem cena ir palielinajusies, pieaug piedavajuma apjoms. Rezultata
tirgus apjoms palielinas. Valsts dotacijai atbilst taisnstiira ¢® BE;¢; laukuma,
skaitliska vertiba, razotaju ieguvums —¢etrstiris coEgBc®, patéretaju iegu-
vums — Cetrstiris coFgF1c1, bet veidojas ar sabiedribas zaudejumi, kuiem
atbilst trisstura EgBE; laukuma skaitliska vertiba.

Tadejadi valsts iejaukSanas tirgus cenu veidoSanas procesa ar nodoklu
aplikSanu vai dotéSanu samazina tirgus mehanisma ekonomiskas efektivitates
funkcionésanu. Tacu So instrumentu lietoSanu var attaisnot ar socialiem
apsverumiem. Ar dotaciju un nodoklu palidzibu valsts pardala labklajibas
Iimeni starp ekonomiskajiem subjektiem.

Importa nodoklis

Vel viens valsts instruments, ka ietekmeét tirgus cenas, ir nodokla uzlikSana
importa precem. Apskatisim ekonomiskas sekas, kadas rodas ta ietekme
(skatit 10.6.zimejumu).

Pienemsim, ka bez importa dota tirgtu izveidojusies lidzsvara cena c4, par
kuru perk g4 preces vienibas. Importa piedavajums (pilnigi elastigs), kuru
attelo taisne S;;,,, pazemina cenu lidz cg, ka rezultata pieprasijums palielinas
lidz g7, bet vietgjais piedavajums samagzinas lidz qg. Starpiba qi—qg atbilst
importa apjomam. Sakara ar brivo pieeju pec preces pateretaja parpalikumi
pieaugusi par lielumu, kuram atbilst ¢etrstura c4 AH cg laukums, bet razotajiem
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tie ir samazinajusies par ¢etrstura c4 AGeyr laukums. Tatad imports nodrosina
sabiedribas tiru ieguvumu, kuru apraksta trisstira GAH laukuma skaitliska
vertiba.

C
cA
CF
cH
qG qg 94 qF qH q
10.6. zim.

Pienemsim, ka valsts, lai stiprinatu viet€jos razotajus, uzliek importa
nodokli lieluma 7' par vienu produkcijas vienibu. 10.6.zimejuma taisne Si,
paraleli parbidas par taisni S;,, + T. Cena pieaug lidz cp, palielinot vietejo
produkcijas apjomu lidz ¢ un samazinot importa pieprasijuma apjomu lidz
qr- Rezultata razotaju parpalikumi pieaug par Cetrstura cp EGcepy laukumu,
bet pateretaju samazinas par ¢etrstira cpF'Hcyg laukumu. Valsts budzeta
ienakoso nodoklu summu apraksta taisnstura K EFL laukuma skaitliska
vertiba, bet tirajiem sabiedribas zaudéjumiem atbilst trissturu GEK un
LFH summa. Pirma trisstura laukums ir zaudéjumi saistiba ar mazaku
razoSanas efektivitati salidzinajuma starp importu un vietgjo razoSanu, bet
otrs — sekas maksligajam ierobezojumam izmantot o labumu.

Direktivas cenas

Valsts dazkart nosaka cenu augsejas un apaksejas robezas.

Nosakot augsejo robezu, valsts lauj pateretajam iegadaties preci, iespejams,
par zemaku cenu neka lidzsvara cena. Ja lidzsvars ir izveidojies pie ce-
nas cp un produkcijas apjoma qg, tad, nosakot augsejo robezu augstaku
vai vienadu ar lidzsvara cenu, problemas neradisies. Tacu, nosakot augsejo
robezu zemaka Iimeni, piemeram, cy, izveidosies deficits apmera a? —¢°.
Deficita ietekmeé pieprasijuma cena c” parsniedz augsejo cenas robezu ¢ i, ta
rezultata izveidojas "melnais” tirgus, kura tiek veikti nelegali darijumi, kas
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saist1ti ar risku tikt administrativi vai nosaciti soditam. Riska izdevumi kopa
ar papildus izdevumiem, lai ierobezotu ”melno” tirgu, pievienojas razoSanas
izdevumiem, tapec piedavajuma likne péc ¢° sasniegsanas pacelas uz augsu.
Rezultata cena, kas izlidzina pieprasijumu un piedavajumu "melnaja” tirgu,
parsniedz ne tikai augsejo cenas robezu, ko noteikusi valsts, bet ar1 tirgus
cenu (¢ > ¢p). Pirceji, kuri nevareja nopirkt preci pa direktivo cenu, tagad
spiesti parmaksat "melnaja” tirgii. Pie tam kopejais produkcijas apjoms ¢;
nesasniedz tirgus lidzsvara apjomu ¢g brivaja tirga.

Cenas augsejas robezas noteikS8anai ir arl otra puse — var samazinaties
produkcijas kvalitate. Lai palielinatu piedavajuma apjomu par direktivo
cenu, razotaji samazina izdevumus par razoSanu, samazinot produkcijas
kvalitati, nebaidoties no ta zaudet pircejus, jo ir deficita apstakli. Tadejadi
piedavajuma likne Sy parbidas pa labi uz stavokli S;. Rezultata tirgosanas
apjoms pec fiksétas cenas kadu laiku pieaug. Bet pec tam, kad paterétaji
konstate produkcijas kvalitates pazeminaSanos, pieprasjjums samazinas no
Dy lidz Dy; tirgus cena sakrit ar direktivo cenu pie daudz zemakas produk-
cijas kvalitates.

Cenas zemakas robezas noteiksanu valsts parasti praktize, lai palidzetu
noteiktam razoSanas nozarem, parasti lauksaimnieciba. Ja zemaka cena
noteikta vel zemaka ka lidzsvara cena, problémas neradisies. Problemas ro-
das, ja St cena noteikta augstak par lidzsvara cenu. Tad pateretaji samazina
pieprasijuma apjomu, bet razotaju piedavajums pieaug. Lai raduSos tirgus
parpalikumu nepardotu "melnaja” tirgi par zemaku cenu neka direktiva,
valstij nepiecieSsams izpirkt visu parpalikumu, kas tai izmaksas noteiktu nau-
das summu, vai ar1 var izmaksat dotacijas par katru pardoto virs minimala
apjoma produkcijas daudzumu; var ar1 direktivi organizét razoSanas apjomu
noteikta Iimenit, samierinoties ar sabiedribas tirajiem zaudejumiem.

Tadejadi visa veida valsts direktivas noved pie sabiedribas zaudejumiem
pilnigas konkurences apstaklos.
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MONOPOLA TIRGUS

Monopola tirgus raksturojums
Pelnas maksimizacija
Pieprasijuma elastibas ietekme uz pelpu

Monopola tirgus raksturojums

Pilnigi pretéja tirgus forma pilnigai konkurencei ir monopola tirgus. Saja
lekcija mes apskatisim piedavajuma monopola galvenas pazimes.
Piedavajuma monopola raksturigakas iezimes:
1) nozareé ir viens pardevejs, t.i., uzpeémums un nozare ir sinonimi (grieku
val.: mono — viens, polist — pardevejs);
2) precei nav tuvu aizstajeju;
3) monopolists kontrolé cenu:
4) ir butiskas barjeras potencialo konkurentu ienaksanai nozare.
Tirgus slegtiba var veidoties
* ar likumdoSanas ierobezojumiem (patentu un licensu sistéma, ko veido
valsts; valsts monopols uz noteikta tipa precem, pieméeram, 1930.gada Latvija
bija linu, spirta, cukura un labibas monopoli, paslaik — spirta monopols);
* musdienigu tehnologiju ietekme, jo tas nosaka, ka efektiva razoSana ir
iespejama tikai loti lielos uznémumos — tas ir razoSanas apjoma efekts;
* IpaSa kategorija — dabigie monopoli, kas klust par vienigajiem preces
razotajiem ne tikai tirgus slégtibas del, bet gan razoSanas meroga efekta ilg-
stosas izaugsmes dél. Sadi monopoli veidojas tad, kad videjas firmas izmak-
sas, lai palielinatu razoSanas apjomu, tiek samazinatas tik ilgi, kamer pilniba
apmierinats nozares pieprasijums. Pie Siem nosacijumiem jauna uznemuma
izveide nav lietderiga. Ir nozares, kuras lielo investiciju del var darboties
viens liels uznemums, kas preci razo vairuma vai sniedz pakalpojumus plasam
pateretaju lokam. Parasti Sie dabigie monopoli darbojas valsts uzraudziba.
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Latvija tadi ir Latvijas Dzelzcels, Latvijas Gaze, SIA Lattelekom, Latvenergo
u.c. uznpémumsabiedribas. Ja Sadas uznemumsabiedribas sadalitu vairakos
mazakos uznemumos, tad pieaugtu to razoto pre¢u un pakalpojumu videjas
izmaksas; tas nebutu ekonomiski izdevigi.

Seviska monopola forma ir kolektivais monopols, kad uz liguma pamata
apvienojas atseviski uznemeji, lai noverstu savstarpejo konkurenci. Sadas
monopolapvienibas sauc par kartefiem. 1928.gada Latvija tika nodibinats
alusdaritavu kartelis. Ta dalibnieki vienojas par pardoSanas cenam, ka art
galvenajiem produkcijas pardoSanas virzieniem.

Ipasa monopolstavokla Ipatniba — nozares pieprasijuma likne ir tiesi
pieprasijuma likne konkretajam uznemumam. Tapec monopolistam cena ir
dilstoSa funkcija no izlaides apjoma. Pienemot lemumu par izlaides apjomu,
monopolists pie dota pieprasijuma vienlaicigi nosaka cenu, par kadu varetu
produkciju pardot. Kada kombinacija ”izlaide-cena” tiks izveleta, atkarigs
ne tikai no izdevumiem, bet arl mérka. At8kiriba no pilnigas konkurences
tirgus, monopolistam merkis nav noteikti pelnas maksimizacija. Vieniga
tirgotaja stavoklis lauj monopolistam noteikt ar1 citus merkus, piemeram,
iepemumu maksimizaciju vai robezpelnas maksimizaciju. Pie tam pie dota-
jiem apstakliem monopolists vienu un to pasu produkciju var viena un taja
pasa laika pardot par atskirigam cenam.

Akcentejam velreiz, piedavajuma monopola gadijuma pardevejam tirgu
nav konkurenta. Lidz ar to vina piedavajums ir vienads ar visa tirgus
piedavajumu. Tomer monopolists nevar vienlaikus noteikt tam velamo cenu
un pardodamas preces daudzumu. Ir janem vera pirceéju pieprasijums un
jadod iespeja tiem variet vai nu ar cenu, vai preces daudzumu. Parasti
monopolists nosaka konstantu cenu. Nosakot So preces pardoSanas cenu,
pardevejs rekinas ar elementariem apsverumiem: preci lielos daudzumos var
pardot, pazeminot tas cenu, un otradi, cena pieaug, ja preci pardod mazakos
daudzumos. Tatad preces realizacijas daudzums ¢ ir cenas ¢ funkcija: ¢ =
7(o).

Ta ka monopolists var brivi mainit cenu un pircéjam tas ir janem vera,
var secinat, ka monopola gadijuma atskiriba no pilnigas konkurences nav
piedavajuma liknes.

Pelnas maksimizacija

Monopola pelpu nosaka starpiba starp kopejiem ienakumiem T'R (total rev-
enue) un kopejiem izdevumiem T'C' (total cost)

m(q) =TR—-TC =c(q)-¢—TC(q).
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Maksimizacijas nepiecieSsamais nosactjums ir 7’(¢) = 0, t.i.,

m'(q) = c(q) +(q) - ¢ — MC(q) = 0,

kur TC’(q) = MC(q). Tatad pelnas maksimizacijas nepiecieSamo nosacijumu
var pierakstit ka vienadibu

c(q) +c(q) - g=MC(q). (11.1)

Vienadibas (11.1) kreisa puse parada, par cik pieaug monopola kopejie
ienakumi, palielinot produkcijas apjomu par vienu vienibu, tos sauc par
robezienakumiem M R (marginal revenue). Tatad isi sakot — lai monopola
pelna btutu maksimala iespejama, jarazo tads produkcijas daudzums, pie
kura robezZienakumi ir vienadi ar robeZizdevumiem

MR=MC.

Monopola pelnas maksimizacijas pietiekamais nosacijums ir nevienadiba
d*r  d*TR d*TC
dg2  dg? dq?

d’TR < d>TC

dq? dg? -

Geometriski tas nozimé, ka robezienakumu MR un robezizdevumu MC
liknu krustpunkta robezienakumi samazinas atrak neka robezizdevumi.

Ja robezizmaksas ir konstantas vai augosas, tad pietiekamais nosacijums
(11.2) izpildas, jo robezienakumi vienmer dilst.

<0, ti,

(11.2)

C

™
.
.

€

C1

.

0) o0 q=q+1 q

11.1. zim.
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Ta ka pie pieprasijuma taisnes negativa virziena koeficienta izpildas g—g <
0, tad no (11.1) kreisas puses seko, ka robezienakumi vienmer ir mazaki par
cenu (skatit 11.1.zim&jumu).

Kopejie ienakumi pardodot gy produkcijas vienibas ir vienadi ar taisnstura
c0AqpO laukuma skaitlisko vertibu. Bet, ja pardod par vienu vienibu vairak
q1 = qo+1, tad ienakumi ir vienadi ar taisnstira c; Bq; O laukuma skaitlisko
vertibu. Rezultata pardoSsanas apjoma palielinasanas par vienu vienibu iz-
mainija kopejos ienakumus — tie pieauga par taisnstira goC Bg; laukuma
skaitlisko vertibu (t.i., cena ¢ reizinats ar 1) un samazinajas par taisnstura
coACc; laukuma skaitlisko vertibu — tatad, pardodot vienu produkcijas
vienibu, kop€jo ienakumu pieaugums ir mazaks par cenu. Pie tam pie
noteikta produkcijas apjoma ”pieaugosais” laukums kliist mazaks par ”atnemamo’
laukumu, t.i., kopegjie ienakumi sak samazinaties, jo robezienakumi klust
negativi.

)

Lineara pieprasijuma funkcija

Linearas pieprasijuma funkcijas gadijuma robezienakumi ir tada taisne, ku-
rai ir divas reizes lielaks péc absolutas vertibas (negativs) virziena koefi-
cients neka pieprasijuma taisnei (ka cenas funkcijai atkariba no pieprasijuma
apjoma). To var pamatot sekojosa veida:

D

1
q :a—bcic:%—gqjebc:g—hq,

tad kopejie ienakumi un robezienakumi ir

cq =gq—hq*, (cq)' =g —2hq.

Vienadojuma (11.1) atrisinajums attieciba pret ¢ dod tadu izlaides apjomu,
kas maksimize pelnu. Ievietojot to nozares pieprasijuma vienadojuma, iegtisim
cenu, kas maksimizé monopola pelnu. Ja nozares pieprasijuma funkcija ir
¢ = q — hq, bet monopola razoSanas kopejie izdevumi ir T'C' = m + ngq, tad
pelnas maksimizacijas nosacijums iegust izskatu: g — 2hqg = n, no Sejienes
seko, ka

g—n

2h

g—hg+ (=hq) = (TC) =MC =n = qy = un

g—n g+n
2h 2

CM:g—h
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Uzskatami tadas cenas, kas maksimizeé monopola pelnu, noteikSana paradita
11.2.zimejuma.

C

11.2. zim.

Liknu M R un MC krustpunktu, kurs define cp; un gps, sauc par Kurno
punktu (O.Kurno (1801-1887) — fran¢u ekonomists un matematikis). Iepunk-
totais taisnstura laukums parada monopola pelnu.

Pieprasijuma elastibas ietekme uz pelnu

Monopols, kurs maksimize pelnu, vienmer izvelas cenu pieprasijuma elastigaja
dala, t.i., [eP] > 1.
Pieradijums. Lai pieraditu apgalvojumu, pierakstisim robezienakumus
sadi:
dc q dc 1

M — T e
R(q) C(q)+qdq e+ e C(+€D)

Tad pelnas maksimizacijas nepiecieSamais nosacijums ir pierakstams sadi

1 MC
c(l+-—5)=MC = cy=——7.
€ 1 — oy
le”]
Ja |eP| = 1, tad cena ir nedefinets jedziens, bet, ja |eP| < 1, tad cena
ir mazaka par 0. Abam §im situacijam nav ekonomiskas jegas. Tadejadi
monopols maksimizé pelnu tikai tad, ja |[e?| > 1. m
Ta ka formula cp; = saucejam ir jabut mazakam par 1, tad cena,

MC
1
=1

kas maksimizé monopola pelnu, vienmer parsniedz robezizdevumus MC.
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Ja pieprasijuma funkcija ir lineara, tad &1 atSkiriba ir lielaka par hg: ja
c=g9g—hg, tad MR = g — 2hq; ta ka MR = MC maksimuma gadijuma,
tad c — MC = g — hq — (g — 2hq) = hq.

A Lerners (1933.gada) piedavaja izmantot attiecibu #, lai skaitliski
raksturotu monopola varu: jo lielaks sis koeficients, jo lielaka vara. So skaitli
sauc arl par monopola varas pakapi.

Ieverojot vienadibu ¢ = —M¢— = MC
1_7D| 1+P7D

le
varas raksturojosa konstante ir apgriezts lielums elastibas koeficientam

. 1 —_—
chC_MC (HE}J 1>_ 11

var pamanit, ka Lernera monopola

: LA
eD

Ja preces tirgus cena parsniedz robezizmaksas MC, tad tas liecina par
neefektivu razoSanas resursu izmantoSanu monopola nozare. Tapec daudzas
valstis eksiste antimonopola likumdosana, lai neizveidotos tirgus monopo-
lizacija (iznemums ir dabiskie monopoli).

Lai varetu salidzinat labuma cenu monopola tirgii ar pilnigas konkurences
tirgus cenu, nepiecieSsams noskaidrot, ka izvietojas pilnigas konkurences tir-
gus piedavajuma likne un monopolista robezizdevumu Iikne. Tirgus piedavajuma
likne pilnigas konkurences apstaklos ir visu firmu robezizmaksu Itknu summa.
Var uzskatit, ka §T summa ir monopola robezizmaksu likne. Sada gadijuma
monopola cena ir lielaka , bet pardodamas produkcijas apjoms mazaks neka
pilnigas konkurences tirgi.
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CENU DIFERENCESANA

Pirmas pakapes cenu diferenceésana
Otras pakapes cenu diferencesana
Tresas pakapes cenu diferencésana
Cenu diferencesanas nozime

Viena no monopola pelnas palielinasanas iespéjam ir cenas diferencésana,
t.i., homogenas preces pardoSana viena un taja pasa laika par atSkirigam
cenam, pie tam atSkiriba cenas nav saistita ar razoSanas izdevumiem un
preces piegadi tirga.

Pirmas pakapes cenu diferencesana

Nepieciesamais nosacijums cenu diferencésanai ir nespéja preci pardot talak.
Ipasi raksturigi tas ir apkalpojosa sfera.

Pienemsim, ka griiti sasniedzama vieta zemnieks var dabiit mineral-
meslojumu tikai no viena piegadataja. Piegadataja izdevumi par iegadi
un piegadi 1 centnera meslojuma ir konstanti un vienadi ar 120 naudas
vienibam. Piegadatajs zina, ka katrs nakamais meslojuma centners, kas
tiks izsets augsne, palielina razibu, tapec zemnieks ir gatavs maksat par
pirmo centneri 200 naudas vienibas, par otro — 190 naudas vienibas, par
treSo — 175 naudas vienibas, ceturto — 155 naudas vienibas, piekto — 120
naudas vienibas. Saja gadijuma piegadatajs var piclietot pirmas pakapes
cenu diferencesanu, t.i., pardodot fermerim katru meslojuma centneri pec
pieprasijuma cenas.

Pirmas pakapes cenu diferencesanas gadijuma pieprasijuma Iikne klust
par pardeveja robezienakumu Iikni. Tad monopola izlaides apjoms, tapat ka
pilnigas konkurences tirgu, firmam tiek noteikts , krustojoties robezizdevumu
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Iiknei ar nozares pieprasijuma likni (12.1.zimejums).
C |

= MC

qm q
12.1. zim.

Bet atskiriba no pilnigas konkurences tirgus, pirceji negust pateretaju
parpalikumus. 12.1.zIm€juma iesvitrotais trisstura laukums reprezenté monopola
pelnu.

Otras pakapes cenu diferencésana

Istenot pirmas pakapes cenu diferencesanu praksé izdodas reti. Biezak
iespejams gadijums, kad par atskirigam cenam monopolists var pardot nevis
katru produkcijas vienibu, bet gan noteiktu produkcijas daudzumu — to
sauc par otras pakapes cenu diferencesanu. Piemeram, internetkafejnicas
pakalpojumi par 1 stundu maksa 50 santimus, bet par 2 stundam — mazak
par 1 Ls. Rezultata videja cena par mazu stundu skaitu Interneta ir augstaka
neka videja cena par lielu skaitu stundu.

Otras pakapes cenu diferencesanas likumu izvedis H.Stakelbergs (1939.gada):
”"Robezienemumiem par jebkuru, iznemot pedejo, razosanas partiju jabut
vienadiem ar nakosas partijas cenu, bet robezienemumiem par pedejo par-
tiju jabtut vienadiem ar robezizdevumiem.” Tas ir,

MRy =co, MRy = c3, ..., MR,, = MC.
Uzdevums. Nozares pieprasijums ir
c=24—-1,5¢q,
to apmierina monopols, kura kopejie izdevumi ir

TC =50+ 0,3¢>
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Kads ir maksimalais iespejamais monopola pelnas daudzums, ja
a) produkciju pardod par vienu un to pasu cenu;
b) sadalot visu produkcijas apjomu partijas, no kuram pirmaja ir tris pro-
dukcijas vienibas?
Atrisinajums. a) Pelnas maksimizacijas nosacijums bez cenas diferen-

cesanas: MR = MC jeb
MR = (TR) = (c(q)-q)' = c(q) +(q) -a =

=24—1,5¢q—1,5¢g =24 -3¢ = (TC) =0,6q =

24 :@unc*:24—1,5-23—0:14.

24 =3,6qg = ¢" =
60 = =35 =3

Tada gadijuma pelna ir

20 20\ >
=14 3 50—-0,3- <3> = 30 (naudas vienibas)
b) Cenas diferencésanas gadijums paradits 12.2.z1méjuma.
C |
24w
21+ \

18 + : <
;T ........... ) .‘.»: -

121 O\
............... E. .'. .....7": - MC

12.2. zim.

Pirmas tris produkcijas vienibas var pardot par cenu
c1=24-1,5-3=19,5.
Ta ka kopejie ienakumi ir TR = ¢(q) - ¢, tad robezienemumi ir

MR =c(q)+(q) - q=24—1,5¢ —1,5q = 24 — 3q.
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Ja MRy =24 — 3q, tad pie ¢ = 3
MRy =24 -9 =15,

t.i., otro partiju var pardot par cenu co = 15 (nakamas 3 produkcijas
vienibas).

Lai noteiktu M Ry, nepiecieSams nemt vera, ka pec pirmas partijas pardosanas
pieprasijuma likne ir saisinajusies:

co =24 — 175(q_ 3)7

tapec MRy = 28,5 — 3q; pie ¢ = 6 robezienakumi MR, = 10,5, treso
produkcijas partiju japardod par c3 = 10, 5.

M R3 atradisim, nemot vera, ka c3 = 28,5 — 1,5(¢ — 6), t.i., MRy =
33 — 3¢q; pie ¢ = 9 robezienakumi M R3 = 6. Bet ceturto partiju nevar
pardot par cenu ¢4 = 6, jo Kurno punkts ceturtajai partijai (M R4 un MC
krustpunkts) atrodas augstak. Kurno punkta abscisu ass koordinatu varam
atrast 37,5 — 3¢ = 0,6g = ¢q = 10,4. Tadai izlaidei atbilst cena 24 — 1,5 -
10,4 = 8,4. Tatad ceturta partija sastav no 1,4 produkcijas vienibam un
tiek pardota par ¢4 = 8,4 naudas vienibam.

Kopeja pelna ir

7 =(19,5+15+10,5)-3+8,4-1,4— 50— 0,3 (10,4) = 64,312. m

TresSas pakapes cenu diferencesana

Realaja ekonomika visbiezak var sastapties ar tresas pakapes cenu dife-
renceéSanu. Ta izveidojas tada gadijuma, kad noteikta labuma pateretaji
ir sadaliti grupas, kas atskiras ar pieprasijuma elastibu pec cenas. Saja
gadijuma nozares pieprasijums veidojas ne ar vienu, bet ar vairakam pieprasi-
juma liknem. Kope€ja pelna no produkcijas, kas sadalita tirgus n segmentos,
ir Sada:
T =c1q1 + c2q2 + ... + cngn — TC(q),
kur ¢;, ¢; ir atbilstosa cena un pardoSanas apjoms tirgus i-taja segmenta un
n

=2 ¢

i=1

Pelnas maksimizacijas nosacijums ir aprakstams ar vienadojumu sistemu:

MRy =MRy=..=MR, =MC.

Tatad katra tirgus segmenta vajag noteikt tadu cenu, lai robezienakumi
visos segmentos biitu vienadi un vienadi ar kop€jas izlaides robezizmaksam.
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Piemers. Marketinga peétijumi paradijusi, ka peldbaseina apmeklesanas
pieprasijums pasniedzéejiem ir
gl =160 — ¢,

bet studentiem
qP =160 — 2¢,

kur ¢ — abonomentu skaits, bet ¢ — to cena. Baseina uzturesanas izdevumi
ir atkarigi no apmekletaju daudzuma (pardotajiem abonomentiem)

TC =5+ 4q + 0,24¢>,
atbilstosas robezizmaksas
MC =4+0,4q.

Abonomentu skaits, kadu nepieciesams pardot pasniedzéejiem un studen-
tiem, lai maksimizetu baseina pelnu, atrodams ka vienadojumu sistémas
atrisinajums

{ 160 — 2gp, = 4+ 0,4(gs + qp),
80 —gqs =4+ 074(% + Qp)~

Noapalojot 11dz veseliem skaitliem, iegusim atbildi,
gp = 58 un g5 = 37.
Sos daudzumus var pardot par cenam cp = 102, ¢ = 61,5 un gut pelnu
7T =102-58 +61,5-37 — 5 — 4(58 + 37) — 0,2(58 + 37)> = 6001,5. m

Nemot vera, ka MR = ¢ (1 + 6%), tad pelnas maksimizacijas nosactjumu
tresas pakapes cenu diferencesanas gadijuma var pierakstit sadi:

1 1 1
1+— | = 1+—=)=..=c, |1+ = | = MC.
c1< +ef’> 02< +e£’> c ( +e,?)

No sim vienadibam seko, ka

1
. D
Ci €i—1
D
€

+
Ci—1 N 1+

Tas nozime, ka tesas pakapes cenu diferencesana palielina pelnu tikai taja
gadijuma, ja tirgus segmenti atskiras ar pieprasijuma elastibu péc cenas.
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Cenu diferencesanas nozime

Ka cenu diferencesana ietekme sabiedribas labklajibas stavokli?

Ta ka pirmas un otras pakapes cenu diferencesana ir saistita ar pro-
dukcijas izlaides palielinasanu un cenu samazinasanu, tad Sajos gadijumos
pateretaju parpalikumi pieaug.

Bet tresas pakapes cenu diferencésanu nevar vertet viennozimigi, jo dalai
pateretaju parpalikumi pieaug, bet dalai tie samazinas. Ja tresas pakapes
cenu diferencesanas gadijuma nozares tirgus iegust papildus pateretaju skaitu,
t.i., preci pirks paterétaji, kuriem vienota monopola cena bija parak augsta,
tad sekas bus tadas paSas ka pirmas un otras pakapes cenu diferenceSanas
gadijuma. Ja par vienotu preces cenu labums ir pieejams pircejiem ar
atskirigu pieprasijuma elastibu, bet monopols nosaka cenu diferencaciju
pa tirgus segmentiem ar merki maksimizet pelnu, tad pelnas pieaugums ir
saistits ar sabiedribas labklajibas Iimena samazinasanos. Tas izskaidrojams
ar to, ka pie tresas pakapes cenu diferenceSanas samazinas preces pardoSanas
apjoms pircejiem ar neelastigu pieprasijumu un palielinas pirceju skaits ar
elastigu pieprasijumu. Ta rezultata pateretaju parpalikumu samazinasanas
pircéjiem ar neelastigu pieprasijumu parsniedz pateretaju parpalikumu pieau-
gumu pircejiem ar elastigu pieprasijumu.
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MONOPOLISTISKA KONKURENCE

Monopolistiskas konkurences tirgus raksturojums
Pieprasijuma funkcija
Lidzsvars

Bez apskatitajam tirgus formam — pilnigas konkurences un monopola —
eksiste daudzas citas atskirigas tirgus formas. Visas §1s citas tirgus formas
tiek apvienotas zem kopeja nosaukuma ”nepilnigas konkurences tirgi”.

Monopolistiskas konkurences tirgus raksturojums

Par monopolistiskas konkurences tirgu sauc tadu tirgus tipu, kura liels
daudzums razotaju piedava daudziem patéretajiem noteikta veida produk-
ciju, tapec katram no tiem ir pieejams tikai neliels daudzums nozares pieda-
vajuma. Tirgus ir atverts visiem, kas velas piedalities ta darjumos, un
visi ir pilnigi informeti par darjjumu nosacijumiem un preces kvalitati. Bet
atskiriba no pilnigas konkurences tirgus, dotaja tirgu tiek piedavata het-
erogéna prece. Piemeram, ziepju tirgi tiek piedavatas dazada veida ziepes;
lidzigi ir cigaresu, alus , konditorejas un citu razojumu tirgos.

Ta ka katrs konkurents pardod atskirigu no visiem citiem veidiem ap-
skatamo preci, tad vin§ uzvedas ka monopolists attieciba pret savas gru-
pas pastavigajiem pircejiem. Tapec vina produkcijas pieprasijuma liknei ir
negativs pieskares virziena koeficients un vins pats nosaka sava piedavajuma
apjomu un cenu. Bet par cik produkcija, kuru razo monopolistiskie konkurenti,
ir viegli aizstajama, tad pieprasijums pec atseviska konkurenta produkcijas
ir atkarigs ne tikai no vina preces cenas, bet gan arl no citu konkurentu
produkcijas cenas. Tas atspogulojas vina preces pieprasijuma liknes parbide
gadijuma, ja izmainas konkurentu cenas: ja konkurenti samazina cenas, tad
pieprasijuma likne pabidas pa kreisi; ja cenas palielina, tad pieprasijuma
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likne pabidas pa labi. Pieprasijuma liknes nobides robezas sauc par mak-
simalo pieprasijuma funkciju un minimalo pieprasijuma funkciju.

Tatad (piedavajuma) monopolistiskas konkurences tirgum ir raksturigas
Sadas pazimes un nosacijumi:

1. piedavato precu savstarpejas aizstajamibas pakape ir liela, ta¢u preces
nav pilnigi aizstajamas viena ar otru. Piedavatas preces nav homogenas, un
preces tirgli veidojas nepilniga konkurence;

2. razotajs var salidzinosi viegli ieklut ar savu preci tirgt un ar1 viegli
izstaties no ta;

3. tirgus piedavajuma pusi parstav liels dalibnieku skaits. Razotaju indi-
vidualais piedavajums neietekme parejo §is tirgus puses dalibnieku piedavajumu.
Piemeram, ja kads razotajs pazemina preces cenu, §is preces pirceju skaits
pieaugs, bet parejiem razotajiem, ja to piedavatas preces cena nemainas,
pirceju skaits attiecigi samazinas. Ta ka §is preces pieprasijuma samazinajums
sadalas starp parejiem razotajiem, kuru skaits tirgu ir loti liels, tie §is pieprasijuma
parmainas sakuma neizjutis. Ja kads razotajs paaugstina preces cenu, §is
preces pirceju skaits samazinas, bet citiem razotajiem pieprasijums péc vinu
razotas preces pieaug. Individuals razotajs So pieaugumu sakuma nejutis,
jo tas tiks sadalits starp loti daudziem razotajiem. Lidz ar to atsevisku
aizstajejpreCu razotaji var uzskatit savu konkurentu noteikto cenu par kon-
stantu lielumu;

4. kaut gan preces atSkiras, to aizstajamibas pakape ir augsta. Lidz ar
to var pienemt, ka tas ir vienas preces tirgus, kurs sadalits mazakos tirgos,
diferencejot cenu;

5. savstarpeji aizstajamo precu dazadibas del atseviskos tirgos izveido-
jas monopols uz katru aizstajamo preci. Piemeram, zales kadas noteiktas
slimibas arstesanai parasti izgatavo dazadas firmas. Katrai ir savi medicinas
preperatu kvalitates un lietoSanas raditaji, kas ir priekSnoteikums monopola
veidoSanai uz doto aizstajejpreci;

6. ta ka preces ir lidzigas, tirgu tas sak konkuret savstarpejas aizstajamibas
del, proti, veidojas to monopolistiska konkurence, pieméram, ziepju, slépju,
slidu, medikamentu, u.c. precu tirgl, arl pakalpojumu tirgu (kosmeétiskie
kabineti, kimiskas tiritavas, u.c.). Slavenu firmu izstradajumi vienmer tiek
pardoti par dargaku cenu. Svariga nozime arl reklamai;

7. taka precu savstarpejas aizstajamibas pakape ir loti augsta, monopolvara
nav liela.
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Pieprasijuma funkcija

Vienkarsibas labad pienemsim, ka eksiste tikai divi monopolistiskie konkurenti
(A un B). Tad pieprasijuma funkcija péc vigu produkcijas ir izsakama sadi:

Qa=aa—baca+d(cg —ca) =aas— (ba+d)ca+ dcp;
Qp=ap —bpcg + d(CA — CB) =ap — (bB + d)CB + dcy.

Sts funkcijas parada, ka, pirmkart, firmas produkcijas pieprasijuma apjoms
ir tieSa atkariba no konkurenta produkcijas cenas un apgriezta atkariba no
vina pa8a produkcijas cenas; otrkart, monopolistiska konkurenta produkcijas
pieprasijums sadalams divos saskaitamajos: ”savu” pirceéju pieprasijums, kas
dod prieksroku tiesi $adam produkcijas tipam, un ”sveSo” pirceju pieprasijums,
kuri pérk So preci tikai taja gadijuma, kad ”vinu” firmu produkcijas cena
ir parak augsta. ”Savu” pirceju pieprasijumu raksturo parametrs b, bet
”sveSo” pirceju pieprasijumu raksturo parametrs d.

Minimala pieprasijuma funkcija izsaka sakaribu starp pieprasijuma
apjomu un firmas produkcijas cenu, ja konkurenta preces cena ir nulle

ngin =aA — (bA + d)CA- (131)

Maksimala pieprasijuma funkcija izsaka sakaribu starp pieprasijuma
apjomu un firmas produkcijas cenu, ja konkurenta preces cena ir maksimala
iespeéjama cpgmaz. S0 cenu var atrast no vienadibas

ap — bgep + d(CA — CB) =0,

no kuras iegusim, ka
ap +dca
bp+d
Tad firmas A produkcijas maksimala pieprasijuma funkcija ir izskata

CBmax =

Qfl)max =aa — (bA + d)CA + % =

d

(13.2)
= aa+ 22— (ba+d— 555) ea.

Izteiksmju (13.1) un (13.2) salidzinasana parada, ka liknes Qf  erafiks
atrodas augstak par liknes ngm grafiku un tai ir mazaks slipums ar abscisu
asi. Minimala pieprasijuma funkcija un maksimala pieprasijuma funkcija
ierobezo apgabalu, kura atrodas monopolistiska konkurenta produkcijas piepra-
sijuma liija.

Ta ka monopolistiskajam konkurentam ir noteikta monopolistiska vara,
tad vins izvelas uz savas pieprasijuma liknes pari cena-apjoms ka Kurno
punktu. Var izradities, ka vigs gus pat pelpu (skatit atbilstoso situaciju
11.2.z1meéjuma).
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Lidzsvars

Diemzel monopolistiskas konkurences tirgu tads stavoklis nevar ilgi saglabaties.
Ta ka ieklusana apskatamaja tirgt ir pieejama visiem, tad iespeja gut Saja
tirgta pelnu pievilinas dotas produkcijas jaunus razotajus un ta rezultata
razotaju tirgus dalas samazinas. Tas atspogulojas ka pieprasijuma funkcijas
parbide pa kreisi, un monopolistiskais konkurents atradisies tada situacija,
kada paradita 13.1.zZim&juma.

C

Y

13.1. zim.

Tadejadi monopolistiskas konkurences tirgu tapat ka pilnigas konkurences
tirgt lidzsvara cena gara laika perioda ir vienada ar razoSanas videjiem izde-
vumiem, un firmas negust pelnu. Bet atskiriba no pilnigas konkurences, mo-
nopolistiskais konkurents gara laika perioda nerazos produkciju ar minimalajam
videjam izmaksam. Ta ka pieprasijuma liknes pieskares virziena koeficients
ir negativs, tad videjo izmaksu likne pieskaras pieprasijuma liknei pa kreisi
no pedejas minimuma. Ta rezultata seko, ka ilglaiciga lidzsvara stavoklt
monopolistiskajiem konkurentiem eksiste parpalikuma razoSanas jaudas un
tapec heterogéenas preces izmaksa dargak neka standarta. 13.1.zimejuma
iesvitrotais taisnstura laukums reprezente ”samaksu par daudzveidibu” heterogenas
preces tirgu.

Cits faktors, kas sadardzina produkciju, kura tiek razota monopolistiskas
konkurences apstaklos, ir izdevumi par reklamu. Ja pilnigas konkurences
apstaklos razotajs netere lidzeklus par reklamu tapec, ka iespéjamais efekts
no tas zinama mera tiks citiem, bet monopolistam reklama ir ne visai va-
jadziga, jo nav konkurentu, tad monopolistiskas konkurences apstaklos reklama
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kalpo ka viens no iero¢iem cimma par eksistenci. 13.2.zimejuma paradits,
ka reklamas izdevumi var palielinat monopolistiska konkurenta tirgus dalu.
Izdevumi par reklamu palielinajusi izdevumus par produkcijas vienibu (ACy —
ACY), bet vienlaicigi palielinajies pieprasijums pec firmas produkcijas (Dy —
D7), ka rezultata palielinajies izlaides apjoms.

C |

13.2. zim.

Piemers. Pienemsim, ka monopolistiska konkurenta produkcijas pieprasijuma
funkcija ir g4 = 30—5ca+2¢p un kopegjo izmaksu funkcija ir TC'y = 24+3qa.
Jaatrod cenas c4 un cp ilga laika perioda lidzsvara iestasanas gadijuma.

Atrisinajums. Monopolistiskas konkurences tirgu Iidzsvara iestasanas
gadijuma ilga laika perioda izpildas divas vienadibas: ACy = c4 un MCy =
MR,. Lidzsvara parametrus Iidz ar to nosaka vienadojumu sistema

34 21 =6+0,4cp — 0,2q4;
3=6+0,4cp —0,4qa4.

Atskaitot no pirma vienadojuma otro, iegsim vienadibu % =0, 2q4, seko,
ka ga ~ 10,95. Pie §adas izlaides AC4 = 3 + 125 ~ 5, 19, tapec ca ~ 5,19
un cp ~ 3,45. m
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PIEDAVAJUMA OLIGOPOLS I

Piedavajuma oligopola jedziens

Piedavajuma oligopols homogenas preces tirgi
Kurno duapola modelis

Stakelberga duapola modelis

Kartelis

Piedavajuma oligopola jedziens

Piedavajuma oligopols izveidojas tad, kad nozares pieprasijumu apmierina
neliels skaits razotaju. Oligopola tirgu specifisks faktors cenu veidosanas
procesa ir tas, ka, izveloties produkcijas apjomu ¢ un cenu ¢, oligopolists
kopa ar pieprasijuma elastibu un razoSanas izdevumu dinamiku ir spiests
ieverot savu konkurentu reakciju. Taja pasa laika konkurentu reakcija ir
atkariga no ta, kadu lemumu pienem dotais oligopolists. Tapéc oligopola
tirgu Iidzsvars iestajas konkurentu savstarpeji saistitu strategisku lemumu
rezultata.

Viena konkurenta atbildes darbibu raksturs uz citu konkurentu uzvedibu
ir atkarigs no daudziem objektiviem un subjektiviem apstakliem. Cenu
veidoSanas modeliem oligopola tirgt ir jasatur noteikts algoritms pretinieku
savstarpeji saistitajos atrisinajumos. Tas izskaidro, kapec eksiste liels daudzums
cenu veidoSanas teoriju oligopola tirg, kuras atskiras ar koncepcijam par
oligopolista uzvedibu attieciba pret citu konkurentu uzvedibu. Oligopolistu
modelesanai plasi tiek izmantoti spelu teorijas instrumenti.

Piedavajuma oligopols homogenas preces tirgu

Neliela skaita konkurentu uzvedibas likumsakaribas 1pasi labi var ieraudzit
homogenas preces tirgt; preces diferencésana zinama mera §is saistibas atslabina.
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Atskiriba no monopola tirgus, kura lidzsvara stavoklis ¢, ¢ tiek noteikts
viennozimigi ar monopolista nospraustajiem merkiem, oligopola tirgu lidzsvars
ir atkarigs no ta, kadu raditaju — cenu vai daudzumu — firmas izmanto par
regulejoso parametru.

Oligopola tirgus analizi erti ir uzsakt ar vienkarsako gadijumu — du-
apolu, t.i., piedavajumu veido tikai divi pardeveji. Seit mes apskatisim dazus
modelus.

Kurno duapola modelis

Kurno modeli aprakstijis A.Cournot 1838.gada.

Pienemsim, ka pie dota nozares pieprasijuma (¢ = g — hq, g, h — kon-
stantes) piedavajumu veido divas firmas (I un II) ta, ka ¢ = q; + qr7. Ir
zinamas firmu izdevumu funkcijas: TC; = k; + l;q;, kur ¢« = I,II. Dota
informacija ir pieejama abam firmam. Konkurentu merkis — maksimizet
pelnu. Lai to sasniegtu, firmas maina savas izlaides apjomu, pienemot, ka
konkurenta izlaides apjoms ir dots.

Noteiksim firmas I pelnu

;= cqr — kr —ligr = (9 — hgr — hqrr)qr — kr — lrqr.
Ta sasniedz maksimumu, ja
9 —2hqr — hqir =1g.

No Sejienes seko, lai firma I iegutu maksimalo pelpu, tai janosaka savs
piedavajuma apjoms pec formulas
_g—hgr =l _g-l qu

q1

Vienadojums (14.1) raksturo firmas I reakciju attieciba uz izlaides apjoma
noteikSanu atkariba no konkurenta izlaides apjoma un So vienadojumu sauc
par reakcijas vienadojumu.

Lidzigu spriedumu rezultata var izsecinat firmas I reakcijas vienadojumu

_9—ha—lor _g—lr @

. 14.2
2h 2h 2 ( )

qrr

Atbilstosi siem vienadojumiem (14.1) un (14.2) 14.1.zimejuma uzzimetas
duapolistu reakcijas taisnes. TaiSnu krustpunkts nosaka tirgus lidzsvaru, jo
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tas norada uz individuala piedavajuma apjomiem, kuru izmaina nav iein-
teresets neviens no konkurentiem.

qr
_II
\.
AN
N
\
\.
AN
\
. \
~ \\
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* S
qI ...................... \\\
HANN
: ~
: \, S
q],g ....................... J;ir\
: AN ™.
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: . \\ \'\
: . .
q171 ....................... RRRREEE SETTERER Q—\\
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qi; 411,3 411,2 qr1,1 ar
14.1. zim.

Piepemsim, ka firma I nolemusi razot gr; produkcijas vienibas. Tas
pelna biis maksimala iespejama, ja firmas II izlaides apjoms bis gr71 pro-
dukcijas vienibas. Bet, ja firma I razo g1 produkcijas vienibas, tad firma
IT, lai maksimizetu savu pelnu, piedavas g2 produkcijas vienibas. Fir-
mas I atbildes reakcija biis izlaides apjoma palielinasana Iidz g7 2 produkci-
jas vienibam. Savukart saskana ar savu reakcijas taisni firma Il samazinas
razoSanas apjomu lidz gy 3 produkcijas vienibam. Ta §is proces turpinasies,
kamer tiks saasniegts lidzsvara stavoklis ¢7 un ¢7;. Ievietojot vertibas ¢7 un
qj; nozares pieprasijuma funkcija, atradisim lidzsvara cenu.

Kurno modela visparinajums

Izmantojot ieprieks aprakstito Kurno duapola modeli, var konstruet tir-
gus cenu veidoSanas modeli ar jebkuru konkurentu skaitu.

Vienkarsibas labad pienemsim, ka visiem konkurentiem ir vienadas iz-
maksas par katru sarazoto preces vienibu (t.i., vienadas ir robezizmaksas)
TC; =lg;, i = I,...,n. Tada gadijuma i-tas firmas pelna ir II; = cq; — lg;;

n

takac=g—h> ¢, tad
i=1

;= [g—hgr + qrr + - + an)las — lgs =
= 9¢; — hqiqr — hqiqrr — ... — h@? — ... — hqign — lg;.
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Pelna sasniedz maksimumu, ja

oIl;
0q;

=g—hq; —hqy — ... —2hq; — ... — hg, — 1 = 0.

Ta ka g — hqr — hqrr — ... — hq, = ¢, tad pelnas maksimizacijas nosacijums
atseviskai firmai ¢ ir izskata

c=hg; + 1.

No ta seko, ka ¢ = CT_Z, t.i., Iidzsvara stavoklt visas firmas razos vienadu

daudzumu produkcijas. Tas izriet no pienémuma, ka visam firmam ir vienadi
produkcijas robezizdevumi.

Tevietosim atseviskas firmas Iidzsvara izlaides apjomu nozares pieprasijuma
funkcijas izteiksme, tad

c—1 L g+nl
— ¢ = .
h 14+n

c=g—hg=g—nh

Jan =1, iegtisim monopola cenu, bet, palielinoties n, cena tuvojas robezizmaksam.

Kurno modela lidzsvara stavokli nevienam no konkurentiem nav izdevigi
mainit savu uzvedibu, kamer vien citu konkurentu uzvediba paliek nemainiga.
Tadu stavokli sauc par NesSa Iidzsvaru.

Stakelberga duapola modelis

Stakelberga modelis ir jaunaks neka Kurno modelis, to 1934.gada Vine
aprakstijis H.Stakelberg raksta Marktform und Gleichgewicht.

Atskirtba no Kurno modela, kura abas firmas tirgt ir vienadi tiesigi
speletaji, Stakelberga modeli viena no tam ir aktiva (lideris I), bet otra —
pasiva (sekotajs IT). Sekotaja firma dod liderim iespéju pirmajam piedavat
tirgt velamo preces daudzumu un atlikuso neapmierinato nozares pieprasijumu
uztver ka savu tirgus dalu.

Tadas attiecibas starp konkurentiem var rasties tad, ja informacija ir
sadalita nesimetriski: Iideris zina sekotaja izdevumu funkciju, bet sekotajs
nav informeéts par Iidera razoSanas iespejam.

Tada situacija firmam nav nepiecieSsams pienemt strategiskus risinajumus.
Lidera pelna ir atkariga tikai no vina izlaides apjoma, bet sekotaja izlaides
apjomu nosaka vina reakcijas vienadojums qr; = qrr(qr).

Lai uzskatami salidzinatu Kurno lidzsvaru ar Stakelberga lidzsvaru, du-
apolistu reakcijas linijas nepiecieSsams papildinat ar vienado pelpu Imijam
— izoprofitam. Izoprofitu vienadojumus var iegut, atrisinot duapola pelnas
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vienadojumu, kas nosaka to izlaides apjomu, kas garante dotu daudzumu
pelnas.

14.2.zimejuma paradits, ka izvietojas plakné firmas II izoprofitas. Ja
dota firmas I izlaide, tad atbilstoSais punkts uz firmas II reakcijas linijas
norada razoSanas apjomu, kur§ maksimize pelgpu. Firma II var iegiit tadu
pasu pelnu pie lielakas vai mazakas izlaides tikai tad, ja firma I samazina
tirgus piedavajumu, tapec izoprofitas virsotnes atrodas uz reakcijas linijas.
Jo zemak atrodas izoprofita, jo lielaku pelnu ta reprezenté€; tas tapec, ka
konkurentam tad atbilst mazaka izlaide.

qr

qi1

14.2. zim.

Savietojot duapolistu izoprofitu kartes, var ieraudzit tos izlaides parus gy,
qr1, kas atbilst lidzsvara stavokliem Kurno un Stakelberga modelos (14.3.zimejums).

qr

14.3. zim.
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Reakcijas Imiju krustpunkts C' reprezente Iidzsvaru Kurno modeli, bet
sekotaja reakcijas linijas pieskarSanas punkts ar viszemako Iidera izoprofitu
reprezente lidzsvaru Stakelberga modelt (S; vai Syy).

No 14.3.zimejuma seko, ka firmai, kas kluvusi par lideri, pelna palielinas
salidzinajuma ar to, kuru ta sanema Kurno modela konkurences apstaklos:
lideris pariet uz daudz zemaku izoprofitu.

Kartelis

Ta ka maksimalo pelpu homogenas preces tirgi nodroSina monopola cena,
tad vislielako pelnu duapolisti (oligopolisti) sanem tad, ja organize karteli
— atklatu vai sleptu norunu starp razotajiem par tirgus piedavajuma iero-
bezoSanu ar noltku uzturet monopola cenu.

Tacu kartela vienosanas neveido Nesa Iidzsvaru, jo katrs no kartela dalib-
niekiem var paaugstinat pelnu, palielinot savu izlaidi, kamer citi pieturas pie
norunas. Kartela norunas izjaukSanas varbutiba pieaug, palielinoties kartela
dalibnieku skaitam.
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PIEDAVAJUMA OLIGOPOLS II

Bertrana modelis
Cenu veidosanas aiz lidera
Piedavajuma oligopols heterogéenas preces tirgta

Bertrana modelis

7Z.Bertrans 1883.gada Parize publicéja rakstu ” Theorie Mathematique de la
Richesse sociale”, Journal de Savants, kura kritizeja Kurno duapola modeli
par to, ka Saja modeli konkurenti nosaka izlaides apjomu, bet nemaina pre-
ces cenu. Péc Bertrana domam tas neatbilst praksei: oligopolisti piedava
pircejiem savas produkcijas katalogus, kuros ir noraditas cenas, bet nav
nekas pateikts par pardosanas apjomu. Bertrana duopola modelt konkurenti
pienem lemumus nevis par izlaides apjomu, bet par cenam.

Vispirms apskatisim duopolistu uzvedibu, pienemot, ka robezizmaksas ir
konstantas (M C = 1). Nozares pieprasijumu apraksta funkcija P = a —be.
Ta ka abas firmas razo homogenu preci, tad pieprasijums peéc vienas firmas
produkcijas ir izskata

a — be;, ci < ¢j;

D
g =9 0, ¢ > ¢y
0,5(a —be;), ¢ =cj.

Firma iegst visu tirgu, ja tas produkcijas cena ir mazaka par konkurenta
cenu; pie pretejas situacijas firma zaude tirgu. Tirgus tiek sadalits uz pusém,
ja prece tiek tirgota par vienu un to pasu cenu.

Pie sadiem nosacijumiem tirgus lidzsvars iestajas tikai taja gadijuma, ja
abas firmas pardot preci par vienu cenu, kura vienada ar robezizmaksam
cr = cyr = 1, par cik pie cenam c¢; = cj; > [ katram no konkurentiem pastav
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iespeja sagrabt visu tirgu, izveloties cenu intervala [ < ¢; < ¢;. Jasecina,
ka tirgu ar ierobezotu konkurentu skaitu nostabilizéjas tada pati cena, ka
pilnigas konkurences tirgi.

Ja duopolistiem ir pieaugosas robezizmaksas, tad cenu konkurencei pastav
dazadi varianti. Konkretai analizei izmantosim Sadas skaitliskas izdevumu
un nozares pieprasijuma funkcijas:

TCr=TCir=q+0,5¢> = MC;=MCr=1+g;
’=16-¢c = c=16—-¢” =16-2q.

Noskaidrosim, kad tirgt izveidojas lidzsvars ar nosacijumu ¢ = M C:
16—-2¢g=1+q = qg=25; c=6.

Sadalot uz pusem, katra firma iegts pelpu II; =6-5—-5—12,5 = 12,5.

Kas notiks, ja, pieméram, firma I nolemj paaugstinat cenu Iidz 7, bet
firma II tai neseko? At8kiriba no situacijas ar konstantam robezizmaksam,
firma I nebus arpus tirgus robezam, jo ar cenu ¢ = 7 viena firma nesp€j
piedavat vairak par 6 produkcijas vienibam, jo pretéja gadijuma robezizmaksas
parsniedz cenu.

Tapec stavoklis, kad pieaug robezizmaksas un kura duopolisti sadalijusi
tirgu uz pusem pie cenas, kas vienada ar robezizmaksam, nav stabils.

Noteiksim, ar kadu pelnas lielumu var rekinaties firma I, ja ¢; = 7 un
cyy = 6. Ta ka firma II pardod 5 produkcijas vienibas, tad pieprasijums
pec firmas I produkcijas ir qf +5 = 16 —¢; = qr = 11 — ¢;. legusim,
ka par cenu ¢; = 7 firma I pardos 4 produkcijas vienibas un gis pelpu
[;=7-4—4—-8=16.

Tadejadi, ja Bertrana modeli robezizmaksas pieaug, tad neeksiste Nesa
lidzsvars un paredzet cenas nav iespejams.

Cenu veidoSanas aiz lIidera

Bertrana modelt konkurenti tirgu uzstajas ka vienadi tiesigi speletaji. Bet

eksiste tadas situacijas, kad vienai no firmam (Iideris) ir zinamas prieksrocibas
salidzinajuma ar citu (citam) firmu razosanas apjomiem un razosanas izde-

vumiem. Tada gadijuma cenu tirgu nosaka lideris, bet cits pardevejs (aut-

saiders) ir spiests pienemt cenu ka eksogénu parametru. Izradas, ka aut-

saiders atrodas tada pat stavokli, ka konkurentu firma pilnigas konkurences

tirg, un palielina savu piedavajumu tik ilgi, kamer robezizmaksas klust

vienadas ar cenu, kuru nosaka lideris.
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Apskatisim 15.1.zim&jumu. Saja ziméjuma linija D reprezenté nozares
pieprasijumu, Imijas M C, un M C] reprezente atbilstosi autsaidera un lidera

robezizmaksas.
C

D

Y

15.1. zim.

Ja cena paaugsinas 1idz ¢y, tad autsaiders var viens apmierinat nozares
pieprasijumu. Ja cena ir ¢y, tad autsaiders aiziet no tirgus. Ja cena apstajas
intervala |cg, ¢ [, tad tirgus proporcionali sadalas starp abiem konkurentiem.
Rezultata, atskaitot autsaidera piedavajuma funkciju no nozares piepra-
sjjuma funkcijas (horizontali no Iinijas D tiek atskaitita liija MC,,), izvei-
dojas pieprasijuma funkcija péc Iidera produkcijas. AtbilstoSais krustpunkts
starp Inijam M R; un M C; norada uz Iidera izlaidi ¢; un cenu ¢;, kas mak-
simizé ta pelnu. Par So cenu autsaiders piedavas produkcijas apjomu g,
par cik pec konstrukcijas q; + ¢, = gs, t.i., nozares pieprasijums biis pilniba
apmierinats.

Piedavajuma oligopols heterogenas preces tirgiu

Oligopols heterogenas preces tirga atskiras no monopolistiskas konkurences
ar to, ka ir tikai dazi pardeveji. Neskatoties uz to, ka katra firma pardod
atskirigu no citiem produkcijas veidu, firmas lemums par cenu un izlaides
daudzumu ietekme citu firmu darbibas rezultatus. Lidzsvars Sada tirgu
iestajas uz konkurentu strategisku lemumu pamata.

Léemumu pienemsanas kopsakaribas apskatisim ar Gutenberga duopola
modela palidzibu. Saja modeli viena no firmam attieciba pret otru var
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parstavet visu konkurentu kopumu.
Oligopola specifiku heterogenas preces tirga Gutenbergs attelojis ar pakapienveida
pieprasijuma likni péc ta produkcijas (15.2.zimé&jums).
c

2

Cmazx

Cmin

&1

Q1 a2 43 g4 q
15.2. zim.

Mainoties cenai intervala |Cmin; Cmaz[, oligopolists atrodas monopolista
stavokli. Bet, ja vin§ pacel savas produkcijas cenu augstak par cpqz, tad
dala vina pirceju iepirksies pie konkurentiem, t.i., pirks tas paSas preces citu
veidu. Tapec par cenu co pie oligopolista pirks nevis ga produkcijas vienibas,
bet gan tikai q; produkcijas vienibas. Savukart, ja cena btis mazaka par cpip,
piemeéram, ta bus ¢, tad ar no jauna pievilinatajiem pircejiem dota firma
vares pardot nevis g3 produkcijas vienibas, bet gan vairak — ¢4 produkcijas
vienibas.

Analitiski ST pieprasijuma funkcija pierakstas sadi:

a —be+ d(emaz — ), ja ¢ > Cmax;
D .
q = a — bC, Ja cmin < ¢ < Cmag;
a —be+ d(emin — ¢), ja ¢ < Cmin-

Varetu likties, ka vienas firmas produkcijas pieprasijums nav atkarigs
no citas firmas preces pieprasijuma, jo katra pieprasijuma funkcija ietilpst
tikai viena veida preces cena. Tacu tada atkariba eksiste. Monopolu saimes
pieprasijuma Iiknes nosaka katras firmas produkcijas pieprasijjuma liknes
robezas.

Vienas firmas pieprasijjuma apjoma palielinasanas uz “sveSu” pirceju
rekina ir saistita ar citu firmu pieprasijuma apjoma samazinasanos. Tapec
izeja no monopolistiskas dalas apaksejas robezas vienai firmai ir saistita ar
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citas firmas izeju virs monopolistiskas dalas augsejas robezas (15.3.zimejums).
Rezultata monopolistiskas dalas pieprasijuma liknu robezas ir savstarpeji
saistitas ar sadu sakaribu:

CAmax —CA _ CB — CBmin (15 1)

CA — CAmin CBmax — CB

4B —Agq +Aq ga
15.3. zim.

ST sakariba nosaka viena razotaja heterogenas produkcijas pieprasijuma
liknes parbides attalumu, ja izmainas konkurenta produkcijas cena.

Precizesim analizi ar konkretiem skaitliskiem parametriem divu firmu
gadijuma, pienemot, ka abas firmas specializéjas vienas preces atskirigu
veidu razoSana.

Pienemsim, ka pieprasijuma funkcija péc firmas A izstradajumiem ir

20 —ca+0,5(15 —cq), jacyg > 15;
g% =4 20—ca, ja 5 <ca <15
20—ca+0,5(5—caq), Jaca<5.

Pienemsim, ka pieprasijuma funkcija péc firmas B izstradajumiem ir

18 — 1,5¢g +0,5(9 —cp), jacp>9;
8 ={ 18—1,5¢p, ja3<ep <9,
18 — 1,5¢ +0,5(5 —¢p), jacp <3.

Pienemsim, ka sakotne€ja laika perioda firma A pardod savus izstradajumus
par cenu c49 = 12. Tad, izmantojot sakaribu (15.1), var noskaidrot firmas
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B pardosanas cenu:

15-12 cp—3
12—5 9—cp

= cpo = 4,8.

Sakuma stavoklis grafiski attélots 15.4.ziméjuma a).

C 4
20 +

151

Y

5) 10 15 20 4A
15.4.zim. a)

Ja firma B izdoma paaugstinat cenu Iidz cp; = 6, tad no sakaribam
(15.1) un camaz — CAmin = 10 var noteikt jaunas robezas monopolojai dalai
firmas A produkcijas pieprasijuma liknei: cAmaz = 17, CAmin = 7. Sts firmas
pieprasijuma liknes parbide paradita 15.4.ziméjuma b). Biezaka linija attelo
jauno pieprasijuma Iikni.

15.4.zim. b)

Ta ka firma B tika izmainijusi cenu savas monopolas dalas robezas, tad
tas neietekmeja firmas A ienakumus, tomer firmas A stavoklis tirgu ir iz-
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mainijies, jo parbidas pieprasijuma likne D 4.

Pienemsim, ka firma B ir pazeminajusi cenu Iidz cgo = 2. Lidzigi ka
ieprieks atradisim, ka camqer = 10,3 un camin = 0,3. Firmas A produkcijas
pieprasijuma liknes parbide redzama 15.4.ziméjuma c). Biezaka likne attelo

jauno pieprasijuma Iikni. c
A

20 +

15.4. zim. c)

Firmas B izieSana zem produkcijas pieprasijuma liknes monopolas dalas
apaksejas robezas pievilina jaunus pircejus, kuri tiek atnemti konkurentam.
Tapec likne D4 parvietojas uz leju tik daudz, ka firmas A sakuma cena
atrodas augstak par tas monopolas dalas augsejo robezu; tas nozime, ka §1
firma zaudé dalu savu pirceju. Lai atgutu pircéjus, firmai A ir jaatrodas
savas pieprasijuma liknes monopolaja dala. To var panakt, samazinot cenu
Iidz c41 = 9. Savukart tagad parbidas firmas B pieprasijuma likne ta, ka
CBmaz = 7,2 Ul ¢pmin = 1,2. Rezultats redzams 15.4.zim&juma d).

C 4

20 T

15.4.zim. d)
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Tada veida Gutenberga duopola modelt [idzsvara paris ¢, ¢ vienmeér
atrodas atsevisko firmu produkciju pieprasijuma liknu monopolaja dala. Pie
tam konkurences laika §is dalas mainas nevis horizontali, ka tas ir monopolas
konkurences tirgu, bet gan vertikali.
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RAZOSANAS FAKTORU TIRGUS

Razosanas faktoru cenu veidoSanas
Darba piedavajuma funkcija
Kapitala piedavajuma funkcija

Razosanas faktoru cenu veidoSanas

Razosanas faktoru tirgus cena tapat ka visiem labumiem veidojas pieprasijuma
un piedavajuma savstarpeju iedarbibu rezultata. Tomer razoSanas faktoru
cenu veidoSanas procesam ir dazas Ipatnibas, kas rada nepiecieSamibu So
procesu aplukot atseviski.

Ja paterina labumu piedavajums tiek izdarits no firmu puses, bet pieprasijumu
pec tiem izsaka pateretaji, tad razosanas pamatfaktorus (darbu, zemi, kapitalu)
piedava majsaimniecibas, kas ir to Ipasnieki, bet pieprasijumu izsaka fir-
mas. Tada tirgus agentu lomu maina noved pie ta, ka razoSanas faktoru
tirgt individuals piedavajums tiek veikts, izejot no deriguma funkcijas mak-
simizacijas, bet individualais pieprasijums — no pelnas maksimizacijas vai
citiem firmas mérkiem, bet labumu (precu) tirgu ir pilnigi otradak — pieprasijums
bija saistits ar deriguma maksimizaciju un piedavajums ar pelpas mak-
simizaciju.

Razosanas pamatfaktori ir ilgas lietosanas objekti, kas piedava razoSanas
pakalpojumus vairakos produkcijas izgatavoSanas ciklos. Ta rezultata tiem
ir divas cenas — nomas cena un kapitala cena. Nomas cena ir tada nau-
das summa, kadu nepiecieSsams samaksat par razoSanas faktora izmantoSanu
noteikta laika perioda (par stundu, dienu vai citu laika vienibu). Kapitala
cena izsaka faktora pakalpojuma Sodienas vertigumu par visu ta kalpoSanas
ilgumu.

Razosanas faktoru cenu loma nacionalaja ekonomika ir atskiriga no paterina
labumu cenu lomas. Ja labuma cenas veidoSanas procesa tiek risinata problema,
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ko razot (jo, mainoties labuma cenai, tiek noverota starpnozaru kapitala
pardale), tad razosanas faktoru cenas nosaka, pirmkart, ka (péec kadas tehnologijas)
razot, un , otrkart, kam razot. No razoSanas faktoru cenas ir atkarigi

to 1paSnieku ienakumu apmeri. Tapéc razoSanas faktoru cenu veidoSanas
teorija vienlaicigi ir teorija par to, ka sadalit nacionalo ienakumu tirgus
ekonomika.

Darba piedavajuma funkcija

Pienemsim, lai noteiktu darba piedavajuma daudzumu, individs uzvedas
tapat, ka nosakot labuma pieprasijuma apjomu, t.i., vin$ censas maksimizet
savu deriguma funkciju.

Brivo laiku arpus darba individs apskata ar1 ka noteiktu labumu kaut vai
tapec, ka vinam ir nepiecieSsams laiks visu citu labumu patéeresanai. Ta ka
kopejais laiks, kas ir subjekta riciba, ir ierobezots, tad katra stunda darba
samazina brivo laiku un tadejadi art subjekta labklajibu. Lai uzskatami
paraditu briva laika ietekmi uz individa labklajibu, uzzimesim divu labumu
— brivais laiks (F') un nauda (M) — vienado derigumu karti (16.1.z21mejums).

M

uo (5] u9

10 16 24 F
16.1. zim.

ST karte raksturo subjekta prieksrocibu sakartojumu attieciba pret atskirigam
briva laika un naudas kombinacijam. Vienado deriguma liknu izliektiba uz
leju norada uz to, lai saglabatu individa labklajibas limeni noteikta Itment,
katras papildus stundas briva laika samazinajums ir jakompenseé ar aizvien
lielaku naudas summu. Jo talak no koordinatu sakuma atrodas vienado
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derigumu likne, jo augstaku labklajibas stavokli ta reprezente.

Ja ir dota darba cena, tad var uzzinat, ka individs sadala kalendaro
laiku starp darbu un brivo laiku. Pienemsim, ka par vienas stundas darbu
maksa 77 naudas vienibas. Tad par diennakts darbu individs var nopelnit
y = (24— F)rp.Tada veida nopelnito darba algu attelo taisne 16.2.ziméjuma.

M
24TL .

.
.
.
.

16.2. zim.

Sis taisnes katrs punkts parada individam pieejamo briva laika un naudas
pari pie dotas samaksas par darbu. Ta ka jebkura vienado derigumu likne
reprezente véelamo $o labumu pari individam, tad, savietojot viena zimejuma
darba samaksas taisni un individa vienado derigumu karti, atradisim, kadu
darba daudzumu individs piedavas (un no kada briva laika daudzuma atteik-
sies), ja dota darba cena (16.3.ziméjums a) ). Ta ka darba laiks ir starpiba
starp kalendaro laiku un brivo laiku, tad darba piedavajuma apjomu var
reprezentet koordinatu M, L sistéma, ka tas ir paradits 16.3.zimejuma b) .

M M 4

16 24 F 8 L
16.3.z1m. a) 16.3.zim. b)
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Kapitala piedavajuma funkcija

Kapitals ietver sevi faktoru kopumu, kuri paaugstina darba rezultativitati,
— tie ir razoSanas €kas un iekartas, minimalie nepiecieSamie resursu un
gatavas produkcijas krajumi, stradnieku kvalifikacija, patenti, u.c. Kapitals
veidojas uz ienakumu neizmantotas dalas rekina, t.i., ietaupijumiem.
Tetaupijumi palielina paterina iespejamibu nakosSajos periodos, bet sama-
zina tekoSa perioda paterinu. Individa uzvedibas logikas skaidrojumu, ka
sadalit tekoSos ienakumus paterejamajos un saglabajamajos, var izdarit ar
daudzperiodiskas deriguma funkcijas jedziena palidzibu. Vienkarsibas labad
pienemsim, ka eksiste tikai divi periodi: tekosais ¢y un nakosSais t;. Tad
deriguma divperiodu funkcija ir pierakstama sadi u = u(Cp, C1), kur Cp un
(7 ir individa patérina apjomi tekoSaja un nakoSaja perioda. Grafiski tas
attelots 16.4.z1mejuma.
Ch

Uug U1 u2

Co
16.4. zim.

Jebkurs punkts vienado derigumu karte atbilst noteiktam individa paterina
apjomu tekosaja un nakamaja perioda parim. Visi pari uz vienas un tas
paSas vienado derigumu liknes reprezenté vienadu labklajibas limeni di-
vos periodos. Vienado deriguma liknu izliektiba uz leju liecina par to, ka,
samazinot tekosa perioda paterinu, individs uzskata savu labklajibas Iimeni
par neizmainitu, ja jebkura papildus vieniba, kas tiek atskaitita no tekosa
paterina, tiek kompenseta ar visu laiku pieaugosu paterinu nakotne.

Deriguma divperiodu funkcija atspogulo individa prieksrocibu sakartojumu
noteiktiem tekosa un nakosa perioda paterina apjomiem. Individam pielaujamo
pari Cp, C1 nosaka divperiodu budzeta vienadojums. Pienemsim, ka perioda



Pieprasijuma funkcija 107

to individs ieguvis yg lielus ienakumus, kas kalpo par pamatu vina patéerinam
abos periodos. Pie tam saglabajamo ienakumu dalu vin$ var aizdot uz pro-
centiem ¢. Tad vina divperiodu budzeta vienadojums ir

C1 = (yo — Co)(1 +14) = (1 +i)yo — (1 +1)Co.

Vienadojums parada, ka individs var variet ar paterina apjomiem abos pe-
riodos. Pilniba atsakoties no paterina tekosSaja perioda, paterins nakoSaja
perioda bus (1+1)yp. Katra paterina vieniba tekosaja laika perioda samaz-
ina pateérinu nakosaja perioda par (1 + ¢) vienibam.

Savietojot divperiodu budzeta Imiju ar vienado derigumu karti, kura
reprezente divperiodu deriguma funkciju, var noteikt, ka pie noteiktas pro-
centu likmes individs sadala savu tekoSos ienakumus paterinam un saglabajamajai
dalai: budzeta linijas pieskarSsanas punkts ar vistalako vienado deriguma
likni norada tekosa perioda paterina apjomu, Iidz ar to arl ietaupijumus.
Tespeja dalu ienakumu aizdot uz procentiem palielina individa labklajibas
limeni, jo pateicoties aizdevumam individs ”pariet” uz augstaku vienado
derigumu Iikni.

Pieprasijuma funkcija

Pelnas nepieciesamais maksimizacijas nosacijums M R(q) = M C(q), pienemot
firmai lemumu par darba apjoma izmantoSanu, tiek modificets sekojosa
veida:

dTR(q(L)) _ dTC(q(L))

dL ~  dL

Kreisa vienadibas puse parada, par cik pieaug firmas ienémumi, palielinot
darbu par vienu vienibu, — tos sauc par darba robezienakumiem no robezprodukta.
Laba puse parada, par cik palielinas firmas kopé€jie izdevumi, izmantojot pa-
pildus darba vienibu, — tos sauc par darba robezizmaksam. Ja faktora cena
nav atkariga no ta apjoma iepirkuma, tad starp faktora cenu un maksimalo
ta izmantosanas apjomu izveidojas viennozimiga sakariba, kuru sauc par fir-
mas faktora pieprasijuma funkciju. Tas izskats ir atkarigs no firmas statusa
labumu tirgt.
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1.UZDEVUMS. Dota pieprasijuma funkcija ¢, = a-c¢, +b-¢; + dL.
a) levietot vienadojuma a = =5, b =1,5; ¢; = 20, d = 0,4, L = 150.
Uzrakstit iegiito pieprasijuma funkcijas vienadojumu un attelot to grafiski.
b) Vai ta ir pieprasijuma normala vai anomala reakcija?
c) Parveidot vienadojumu, pienemot, ka ienakumi

1) pieaug lidz L = 200,

2) samazinas lidz L = 100.
Attelot grafiski un noteikt, vai ta ir normala vai mazvertiga prece!
d) Parveidot vienadojumu, pienemot, ka preces i cena

1) pieaug Iidz ¢; = 40,

2) samazinas lidz ¢; = 10.
Attelot grafiski un noteikt, vai preces i un n ir savstarpeji aizstajamas vai
papildinoSas preces.

2.UZDEVUMS. Individa deriguma funkcija ir v = ————, kur qp, qqg
qH + q¢

labumu H un G daudzumi. Individa budzets ir L naudas vienibas. Kadas ir
atbilstosas labumu H un G pieprasijumu funkcijas? Ka izmainisies individa
pieprasijuma apjoms péc labuma H, ja labuma G cena pazeminas?

3.UZDEVUMS. Ir dota deriguma funkcija v = g2 /q1, pirmas preces cena
c1 = 15 un otras preces cena co = 5.

a) Noteikt optimalo patérina pre¢u kombinaciju.

b) Uzrakstit pirmas preces pieprasijuma funkcijas q; = f(L) vienadojumu.

4.UZDEVUMS. Pateretajs perk tris preces: maizi, desu, pienu. Maizei vins
patere 20%, desai — 50% un pienam 30% no saviem ienakumiem. Aprekinat
pateretaja pieprasijuma elastibu pienam, ja zinams, ka ienakumu elastiba
maizei ir —1, desai +2. Tiek pienemts, ka ienakumi ir L = 1000 naudas
vienibas un to pieaugums ir par 1%.

5.UZDEVUMS. Pieprasijuma taisnes vienadojums ir ¢ = —%q + 8.
a) Konstruet So taisni!
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b) Noteikt elastibas koeficientus punktos A;, kur ¢; = 4, Ag, kur g2 = 5,
un As, kur g3 = 7.
¢) Raksturot iegtitos rezultatus.

6.UZDEVUMS. Tirga ir tris pardeveji un tris pirceji. Pardeveju piedavajumu
funkcijas ir qf = 2c—6, q2s = 3c—15, qg? = 5c¢. Pirceju pieprasijuma funkci-
jas ir qlD =12 —g¢, q2D =16 — 4c, q:.? = 10 — 0, 5¢. Noteikt lidzsvara cenu un
katra tirgus dalibnieka atbilstoSo darijuma apjomu.

7.UZDEVUMS. Tirgus pieprastjums ir ¢ = 10 — ¢ un tirgus piedavajums ir
qP = —5+2c¢. Par katru pardoto produkcijas vienibu razotajs maksa nodokli

1,5 naudas vienibas. Kadu nodokla dalu razotajs liek maksat pircejam?

8.UZDEVUMS. Monopola tirgus pieprasijums ir ¢ = g — hq (g un h ir kon-
stantes). Monopols censas maksimizet pelnpu. Monopola kopejo izdevumu
funkcija ir TC' = m + ng (m un n ir konstantes).

1) Noteikt monopola maksimalo pelpu!

2) Atrast pieprasijuma elastibas koeficientu maksimuma stavokli!

9.UZDEVUMS. Nozares pieprasijums ir ¢ = 24—1, 5¢q; to apmierina monopols,
kura kopéjie izdevumi ir TC' = 50 + 0,3¢%. Kada ir maksimala iespejama
monopola pelna, ja produkciju pardod partijas pa 4 produkcijas vienibam
katra (pedeja partija var but cita apjoma).

10.UZDEVUMS. Duapola tirgu pieprasijumu nosaka funkcija ¢ = 80 — 0, 5¢;
kopejo izmaksu funkcijas firmam ir 7C; = 10+ 0, 25¢% un T'Cy = 25 + 10qgo.
Noteikt 1) Iidzsvara cenu, 2) katras firmas piedavajuma apjomu un 3) tas
pelnu, ja duapola tirgus veidojas ka a) Kurno modelis, b) Stakelberga mo-
delis (ja 1.firma ir lideris), c¢) kartelis.



