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Kursa mērķis ir sniegt zināšanas par cenu veidošanas metodēm, stratēģijām un taktikām atsevišķos uzņēmumos, loģistikas sistēmās un to posmos, atšķirīgās situācijās tirgus ekonomikas apstākļos, kā arī iemācīties novērtēt cenu politikas virzienus katra uzņēmuma kopējā darbībā un kopējā pieņemamo lēmumu sistēmā.
Kopējais auditoriju stundu skaits - 32 , t. sk. lekcijas - 16, praktiskās nodarbības un semināri - 16.
Kursa saturs
1.
Cenas un tarifi tirgvedības un loģistikas teorijā un praksē.
Cenu un cenu politikas loma uzņēmuma kopējā darbā, loģistikas un tirgvedības pasākumu

realizācijā.
Cena citu tirgus kategoriju vidū.
Cena un citi tirgvedības kompleksa elementi.
Cena un preču sortiments
Cena preces dzīves cikla dažādos posmos un dažādos tirgus segmentos.
! .3.3.   Cena kā preces virzīšanas instruments.
1.3.4.   Cenu veidošana un preču sadale.
Cenu politikas vide.
Cenu veidošanas process.
Cenu veidošanas mērķi uzņēmuma kopējās darbības un mārketinga darbības stratēģisko un
taktisko mērķu sistēmā.
Izmaksas kā cenu veidošanas pamatelements.
Pastāvīgās un mainīgās izmaksas.
Papildizmaksas un novēršamās izmaksas.
Novēršamās un nenovēršamās izmaksas.
3.3- Pieprasījuma kvantitatīvā un kvalitatīvā analīze.
Konkurentu cenu analīze.
Citi cenu veidošanas procesa posmi.
4.
Cenas un patērētāju reakcija uz cenām un to izmaiņām.
Attiecība "cena - kvalitāte" un tās uztveres elementi.
Pircēju "jutības" pret cenām vērtēšana.
Preces ekonomiskā vērtība un tās lietošana pircēju "jutības pret cenām pētīšanā
5.
Cenu veidošanas metodes.
Cenu veidošana orientējoties uz izmaksām.
Cenu veidošana orientējoties uz patērētājiem un pieprasījumu.
Cenu veidošana orientējoties un konkurenci.
6.
Cenu veidošanas stratēģijas un taktikas.
6.1.
Cenu veidošanas stratēģijas.
Stratēģijas atkarībā no cenu stabilitātes un firmas reputācijas.
Stratēģijas atkarībā no patērētāju psiholoģiskās uztveres.
Stratēģijas atkarībā no ģeogrāfiskā faktora.
Stratēģijas atkarībā no preces ekonomiskās vērtības patērētāju subjektīvā vērtējuma
"Diskriminācijas " stratēģijas.
Citas stratēģijas.
6.2.
Cenu veidošanas taktikas.
7.
Cenu uzskaite un cenu veidošanas kļūdu un riska analīze.
Cenu uzskaite un statistika.
Cenu dinamika un tās analīze.
Cenu līmeņa analīze.
Konkurentu cenu analīze.
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2004. g. 7.jūnijs - 4. jūlijs
Maģistri:   2 TP   un   2 LM
Prasības kursa "CENAS UN CENU VEIDOŠANĀS STRATĒĢIJAS" nokārtošanai :
Jāuzraksta kontroldarbs [tā atzīme dod 50% no gala atzīmes].*
Jāsagatavo, rakstiskā veidā jāiesniedz un jāprezentē patstāvīgais darbs   [tas dod  50 % no gala
atzīmes].
Ja visas minētās prasības ir izpildītas,  eksāmena darbs nav obligāts.
Kontroldarbs:      16. jūnijā.
Patstāvīgā darba prezentācija:   22. un 29. jūnijā.
Prasības patstāvīgajam darbam.         {Darbs grupās pa 2 - 4 studentiem.)
Izvēlieties uzņēmumu, kura cenu politiku Jūs raksturosiet! Sagatavojiet atbildes uz sekojošiem jautājumiem (atbildes pamatot):
1 Formulēt uzņēmuma cenu politikas mērķus (mārketinga kopējo mērķu un uzņēmuma kopējo mērķu sistēmā). Novērtēt, kāda modeļa (tipa) tirgū uzņēmums realizē savu produkciju un raksturot tā galvenās iezīmes.
Raksturot uzņēmuma cenu politikas vidi,  kā arī cenu veidošanu un cenu lēmumu
pieņemšanu ietekmējošos faktorus.
Raksturot uzņēmuma piedāvātās produkcijas pieprasījuma elastību no cenas. Uzzīmēt
grafiku!
Aprakstīt un pamatot cenu veidošanas metodi (metodes) uzņēmumā!
Aprakstīt un pamatot cenu veidošanas taktikas un stratēģijas uzņēmumā!
* Studentiem, kuri apguvuši bakalaura programmas kursu "Cenu veidošana" un tajā saņēmuši atzīmi ne zemāku par "6", individuāli jāveic pētījums, kurš pamatojas uz iegūto primāro informāciju par cenu veidošanas jautājumiem, t.i. jāveic eksperiments, novērošana vai aptauja. Analizējot rezultātus vēlams izmantot pieejamo sekundāro informāciju. Pētījuma mērķis un uzdevumi iepriekš ir jāsaskaņo ar A. Krūmiņu.
