Uzņēmējdarbības mikrovides rādītāju sistēma:

	Uzņēmēj-darbības vides līmenis
	Rādītāji

	Uzņēmēj-darbības iekšējā mikrovide
	· Neto apgrozījums, pārdotās produkcijas ražošanas izmaksas, administrācijas izmaksas, peļņa, ieņēmumi, nodokļi

· Likviditāte, saistības, aktivitāte, rentabilitāte

	Uzņēmēj-darbības ārējā mikrovide
	· Uzņēmējdarbību ietekmējošo kontaktinstitūciju, patērētāju, piegādātāju, konkurentu skaits, struktūra un izvietojums 


Uzņēmējdarbības makrovides rādītāju sistēma:

	Uzņēmēj-darbības vides līmenis
	Rādītāji

	IEKŠĒJĀ

	Dabas vide
	Izsmeļamie, atjaunojamie, pastāvīgi, esošie dabas resursi

	Sociālā vide
	Valsts iedzīvotāju skaits, struktūra, dzimstība, mirstība, dabiskais pieaugums, pamattautības īpatsvars

	Tiesiskā vide
	· Komerctiesības, vispārējās tiesības, uzņēmējdarbības, darba, nodokļu, monopoldarbības un/vai konkurences likumdošana

· Valstī reģistrēto un atklāto noziegumu skaits, struktūra

	Politiskā vide
	 Vārda, preses, uzskatu vai apvienošanās organizācijās brīvība, brīvas vēlēšanas, neatkarīga un taisnīga tiesu sistēma, maz politizēta valsts ierēdņu un aizsardzības sistēma, atvērta valsts kopumā, laika ierobežojums darbam vēlētā amatā. 

	Ekonomiskā vide
	IKP, NKP, investīciju apjoms, ārējās tirdzniecības saldo, cenu indekss, inflācijas temps

	Finansiālā vide
	· Iekšējās un ārējās finansēšanas avoti, struktūra un īpatsvars valstī (kredīti, savas pastāvēšanas un attīstības finansētāji)

· % likmes diapazona lielums, aizdevuma termiņš, saistību neizpildes risks, izmaiņas vispārējā % likmes līmenī un valdības monetārajā politikā

(apdrošināšanas sabiedrības, biržas) 

	Darbaspēka vide
	Nodarbināto skaits un struktūra, bezdarba līmenis, vidējā un minimālā alga, darba laika ilgums, darbaspēka kvalifikācija

	Konkurences vide
	· uzņēmumu skaits un koncentrācija, ieiešanas tirgū apstākļi, integrācijas un diversifikācijas līmenis

· konkurences tirgus situācija

	Tehnoloģiskā vide
	Uzņēmumu, augstskolu, vadības, sabiedrisko organizāciju izdevumi pētniecībai un attīstībai, izdevumi pētniecībai % no IKP, pētnieku un inženieru skaits, augstas tehnoloģijas eksports % no kopējā preču eksporta 

	Sabiedriskā sektora vide
	Sabiedriskā sektorā nodarbināto skaits un struktūra, valsts izdevumu apjoms un struktūra, valsts izdevumi % no IKP 

	ĀRĒJĀ

	Starptautiskā vide
	· SEA starptautiskās tirdzniecības sistēmas un institūcijas

· Ārējās tirdzniecības apgrozījums % pret IKP, eksporta un importa apjoms un struktūra, eksporta īpatsvars un importa īpatsvars IKP, valūtas maiņas kursa dinamika , pirktspējas paritāte, maksājumu bilance un tās struktūras dinamika, investīciju apjoms un struktūra, tranzīttirdzniecības apjoms un struktūra

(kādās institūcijās ir dalībvalsts –piem, PTO)

(eksports<imports=mēs nespējam realizēt visas iespējas. Principā vajadzētu būt līdzsvaram)


Konkurence – ekonomiska sacensība par izdevīgākiem apstākļiem (ražot un realizēt preces) un iespēju gūt lielāku peļņu.

Konkurence ir uzņēmējsabiedrības stratēģija un tāda ekonomiski patstāvīga uzņēmēju sacensība, kas efektīvi ierobežo atsevišķu uzņēmēju spēju ietekmēt vispārīgos preču apgrozības apstākļus (cenu, piedāvājumu) un veicina preču ražošanu un pakalpojumu sniegšanu atbilstoši pieprasījumam

Konkurenci var veicināt ar:

· Zemākām izmaksām

· Specializāciju

Konkurences tirgus situācijas var grupēt šādi:

· Pilnīga jeb tīrā konkurence

· Monopols un monopsons

· Oligopols un oligopsons

· Monopolistiskā konkurence

Kritēriji, kas nosaka konkurences tirgus situāciju:

1. uzņēmuma iespējas ietekmēt tirgu, nosakot savam produktam attiecīgas cenas (jāievēro likumsakarība – jo mazāk uzņēmums spēj regulēt tirgu, kurā tas darbojas, jo konkurētspējīgāks ir šis tirgus)

2. uzņēmumu skaits, kas darbojas attiecīgajā tirgū

3. produkta veids, ko uzņēmums piedāvā

4. nosacījumi jaunu uzņēmumu iekļūšanai šajā nozarē un attiecīgajā tirgū (kādas barjeras, grūtības?)

5. ārpuscenas konkurences raksturojums (kvalitāte, modelis, preces neatkārtojamība, krāsu izvēle, preces sastāvs, iesaiņojums, papildpakalpojumi, garantijas utt.)

6. iespēja iegūt nepieciešamo tirgus informāciju

Tīrās konkurences priekšnosacījumi:

1. liels uzņēmumu skaits
2. uzņēmumi piedāvā vienveidīgu produkciju
3. viena uzņēmuma darbība nespēj ietekmēt kopējo tirgu
4. uzņēmums nevar paaugstināt cenu virs vidējās cenas
Tīrās konkurences īpatnība – pircēji ir pilnīgi brīvi pārdevēju izvēlē

Ja uzņēmums nespēj ietekmēt cenu, tad paliek alternatīvais variants – samazināt ražošanas izmaksas. Savukārt, ja uzņēmums spēj ietekmēt tirgu ar noteikta cenu līmeņa palīdzību, tad varam runāt par nepilno konkurenci 

Rikardo modelis

Starptautiskās tirdzniecības (ST) teorija savā pirmsākumā cēlusies no angļu klasiskās politekonomijas (?) un kopā ar ekonomikas zinātni ir izgājusi vairākus attīstības posmus. 

ST teorijas pamatjautājumi:

1. kas ir starptautiskās darba dalīšanas attīstības pamatā?
2. kāda starptautiskā specializācija atsevišķām valstīm un reģioniem ir efektīvāka un dod pēc iespējas lielāku labumu tām?
3. kādi kritēriji jāievēro uzņēmumiem, kuri iesaistās ST?
ST teorijas pamatlicējs 18gs beigās – 19gs sākumā angļu ekonomisti Smits un Rikardo.

1776.g. A. Smits formulēja absolūto priekšrocību teoriju un pierādīja, ka valstis ir ieinteresētas brīvas ST attīstībā neatkarīgi no tā, vai tās ir eksportētājas vai importētājas valstis.

1817.g. D. Rikardo pierādīja, ka absolūto priekšrocību teorija ir tikai kopīgas likumsakarības viens gadījums un noformulēja salīdzinošo priekšrocību teoriju.

Rikardo uzskatīja, ka ir iespējama savstarpēji izdevīga ST arī apstākļos, kad vienai valstij ir absolūtās priekšrocības salīdzinot ar otru valsti visu preču ražošanā.

Analizējot ST jāņem vērā šādi apstākļi:

1. resursu sadale starp valstīm ir nevienmērīga
2. ražošanas efektivitātes paaugstināšana prasa dažādu resursu kombināciju un dažādu tehnoloģiju pielietojumu.
( katras valsts absolūtās un salīdzinošās priekšrocības laika gaitā var mainīties

Absolūtās priekšrocības

Tās piemīt valstij, kura, salīdzinājumā ar citām valstīm, var saražot vairāk preču uz vienu resursu patēriņa vienību.

Piemēram, ASV uz 1 resursu patēriņa vienību var saražot 50 t labības vai 25 t kafijas, vai arī jebkuru citu šo produktu kombināciju iepriekš minētajās robežās.

Kuba uz 1 resursu patēriņa vienību var saražot 40 t labības vai 100 t kafijas, vai arī jebkuru citu šo produktu kombināciju iepriekš minētajās robežās.


Pieņemsim, ka produktu aizvietošanas izmaksas ir pastāvīgas un tādejādi ražošanas iespēju līkne būs taisne.

Kubas absolūtās priekšrocības ir kafijas ražošanai, ASV = labības ražošanai.

Ja nav ST, tad valsts var patēŗēt tikai to preču daudzumu, kuru tā ir spējīga saražot. Šo preču salīdzinošās cenas ir vienādas ar šo preču ražošanas salīdzinošajām izmaksām.

Piemēram, ASV iekšējā tirgū 1 t labības =  0,5 t kafijas

                Kubas iekšējā tirgū 1 t labības ir 2,5 t kafijas   

Secinājums: preču salīdzinošās cenas vienām un tām pašām dažādu valstu precēm vienmēr ir dažādas.

Ja salīdzinošo cenu starpība pārsniedz transportēšanas izdevumus no vienas valsts uz otru, tad ST rezultātā var gūt peļņu.

Piemēram, ASV labības ražotājs realizējot labību iekšējā tirgū iegūst 0,5 t kafijas, bet realizējot to Kubā šo pašu preci, maksā 5 reizes vairāk jeb 2,5 t kafijas.

ST būs savstarpēji izdevīga, ja kādas preces cena starptautiskajā tirgū būs augstāka par šīs preces līdzsvara cenu eksportētāja valsts vietējā tirgū, bet zemāka par šīs preces cenu importētājā valsts iekšējā tirgū. 

Pasaules cena labībai būs: ASV abu preču ražošanā nepiemīt absolūtās priekšrocības, bet piemīt salīdzinošās.

ASV: 1t labības = 05, t kafijas

Kuba: 1t labības  = 1,5t kafijas

No tā izriet: ASV piemīt salīdzinošās priekšrocības labības ražošanā ( ASV ir izdevīgi eksportēt labību apmaiņā pret kafiju. Kuba savukārt eksportēs kafiju, bet importēs labību.

ST virziens nosaka preču salīdzinošās izmaksas neatkarīgi no tā vai valstij piemīt absolūtās priekšrocības kādas preces ražošanā vai nē. 


ST izvērtēšanas paņēmieni.

Katra valsts eksporta un importa apjomu aprēķina gan naturālā, gan vērtības izteiksmē.
Eksporta un importa apjoms vērtības izteiksmē tiek aprēķināts nacionālajā valūtā un pēc tam pārrēķināts ASV dolāros. Ja valstī ir augsta inflācija, tad eksporta un importa apjomus vērtības izteiksmē uzreiz aprēķina ASV dolāros.

Eksports tiek aprēķināts pasaules cenās pēc FOB termina, bet imports pēc CIF termina. (par preču piegādi)

Eksporta cenā saskaņā ar FOB ietilpst:

· piegādes izmaksas uz ostu

· iekraušanas izmaksas kuģī

Importa cenā saskaņā ar CIF ietilpst:
·  piegādes izmaksas uz ostu

· iekraušanas izmaksas kuģī

· apdrošināšanas pirkšana

· kuģa un ostas izmaksas

ST pieauguma tempi tiek salīdzināti ar ražošanas pieauguma tempiem (ST parasti aug ātrāk nekā ražošana)

Augsti ST pieauguma tempi raksturo:

· starptautiskās darba dalīšanas padziļināšanos

· specializāciju

· kooperāciju

ST struktūra parasti tiek analizēta divējādi:

1. pēc ģeogrāfiskās struktūras
2. pēc preču struktūras
ST analīze pēc ģeogrāfiskās struktūras notiek pēc šādām pazīmēm:
1. Teritoriālā (Āfrika, Āzija, Eiropa)
2. Organizatoriskā (ES, NVS)
ST analīze pēc preču struktūras notiek saskaņā ar harmonizēto preču kodēšanas un aprakstīšanas sistēmu (HS) vai ANO starptautisko klasifikāciju.

ST apstākļi ir eksporta un importa cenu attiecība

Ja analizē noteiktas preces tirdzniecības apstākļus, tad izvērtē šīs preces eksporta un importa cenu attiecību.

Ja analizē visu preču tirdzniecības apstākļus, tad izvērtē eksporta un importa cenu indeksu attiecību.

Tirdzniecības apstākļi raksturo katras valsts eksporta savstarpējā pieprasījuma & savstarpējā piedāvājuma un importa savstarpējā pieprasījuma & savstarpējā piedāvājuma attiecību.

Tirdzniecības apstākļu izvērtēšana palīdz izstrādāt atbilstošu valsts tirdzniecības politiku.

Kur:

TOT – tirdzniecības apstākļi

Pex – eksporta cenu indekss

Pim - importa cenu indekss

Qex – eksporta apjoms

Qim – importa apjoms

RS – eksporta salīdzinošais piedāvājums

RD – importa salīdzinošais pieprasījums

Tirdzniecības apstākļu izvērtējums:

1. TOT = 100  (eksporta un importa cenas ir vienādas)
2. TOT > 100  (pieaugot kopējam valsts eksporta cenām, valsts uz katru eksporta preču vienību var nopirkt vairāk importa preču vienību. No tā izriet – valsts labklājība palielinās)
3. TOT < 100  (pieaugot kopējām valsts importa cenām salīdzinot ar kopējām eksporta cenām, valsts uz katru preču vienību var nopirkt mazāk importa preču vienību. No tā izriet – valsts labklājība samazinās)
Nepilnas konkurences tirgus situācijas
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