Tēmu saraksts Tiešajā tirgvedībā
1. Tiešā tirgvedība (Direct marketing), tās būtība, veidi.

2. Vispārējās tiesiskās prasības tirdzniecības veikšanai (Komercdarbības forma. Nepieciešamās atļaujas un licences. Tirgotājs kā komercaģents.)

3. Tiešā tirgvedība pa pastu (Direct mail). Tiešās reakcijas reklāma Masu Saziņas Līdzekļos (TV, prese, radio).

4. Tirgus izpētes tiesiskie aspekti (publiski pieejamā informācija, komercnoslēpums). Datu apstrādes tiesiskie aspekti (Klientu datu bāzu veidošana un personas datu apstrāde). Datu iegūšana, aizsardzīva un komercializēšana).

5. Tiešā tirgvedība izmantojot telefonu (Telemarketing). Pasūtījumi caur pastu (Mail order).

6. Tirdzniecība mājās (Home shopping), Jaunie saziņas līdzekļi – Internets, Mobīlā komercija, CD Rom, dialoga TV.

7. Franšīze, tās būtība, Vispārējā tiešā tirdzniecība (Direct selling).

8. Reklāma tiesiskie aspekti (reklāmas izgatavošana un izplatīšana. Reklāma masu mēdijos. Reklāma publiskās vietās. Reklāma pa telefonu un ar pasta starpniecību. Reklāmas akcijas un prezentācijas. Atlaides un izpārdošanas. Alkohola, tabakas izstrādājumu un medikamentu reklāma).

9. Atsevišķu tirdzniecības veidu tiesiskais regulējums (TV veikals. Tirdzniecība ar katalogu palīdzību. Elektroniskā komercija).

10. Līgumu slēgšana un izpilde (Līgumi ar patērētājiem un komersantiem – piegādātājiem, dīleriem, komercaģentiem. Distances līgums. Apdrošināšanas līgums). Patērētāju kreditēšanas.

11. Atsevišķu preču un pakalpojumu veidu tirdzniecības īpatnības (Medikamenti, akcīzes preces, intelektuālā īpašuma objekti, licencētie pakalpojumi – darba biržas, sabiedriskie pakalpojumi, u.c.)

12. Daudzlīmeņu tirgvedības būtība, datbības pamati, būtiskākās atšķirības no Franšīzes.

13. Dažādu daudzlīmeņa formu salīdzinājums.

14. Izplatītākās kļūdas.

15. Patērētāju tiesību aizsardzība (Patērētāju tiesības un patērētāju aizsargājošas institūcijas. Patērētāju tiesību aizsardzības procedūra.)

16. Tirgotāja atbildība (civiltiesiskā, administratīvā, kriminālatbildība), tiesvedība.
